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EMENDA ADITIVA N2 , DE 2012

O art. 22, do Substitutivo ao Projeto de Lei n? 2.298, de 2007, passa a
vigorar acrescido de paragrafo primeiro, com renumera¢dao do paragrafo Unico em
segundo e alteracdo redacional, nos seguintes termos:

$ 12 Quando os produtos anunciados apresentarem
mais de um prazo de validade, deverd ser divulgado
aquele que estiver mais proximo do vencimento.

§ 22 Caso a divulgagdo da promocgdo seja feita
oralmente, por cartazes com data de vencimento,
ou por qualquer outro meio, o prazo de validade
deverd ser anunciado pelo mesmo método,
simultaneamente.” (NR).



JUSTIFICACAO

O Coddigo de Defesa do Consumidor estabelece que as ofertas de
produtos devam assegurar informacdes corretas, claras, precisas e ostensivas sobre
suas caracteristicas e qualidades, objetivando, em ultima analise, a protecdo efetiva do
Consumidor. Estes principios sdo absolutamente pertinentes e adequados, contudo,
deverd o legislador sempre estar atento as caracteristicas do mercado, seja quanto ao
funcionamento do autosservico — principalmente — seja quanto a protecdo que é
objetivada salutarmente pelo CDC.

Reconhece-se que impde relevar que os Consumidores, em muitas
ocasides ndo sdao bem informados sobre particularidades de produtos levados a
promoc¢do contendo elementos que, se bem esclarecidos oportunamente, poderiam
levar a uma maior reflexdao no momento da compra.

Assim sdo, por exemplo, as promogdes especiais que buscam dar vazao
de mercadorias e por varias razes atinentes ao negdcio autosservigo.

Esse tipo de promocao deve buscar-se disciplinar, buscando proteger o
Consumidor de forma efetiva, evitando-se qualquer lesdo mesmo que involuntaria,
mas sem afastar-se a possibilidade da realizacdo das promog¢des que culminam — se
adequada — em beneficio direto aos Consumidores brasileiros.

O legislador é induvidoso que deve ter em mente sempre a protecdo
efetiva do Consumidor, final da cadeia de consumo, mas regulando tdo somente
quanto a aspectos que possam ser nocivas aos interesses deste, sem com isto criar
dificuldades para as promoc¢des que todos sabemos interessantes.

As campanhas promocionais buscam a fidelizacdo de clientes, a
satisfacdo destes e, como é claro, a venda de estoques.

Desta forma, a fim de n3do cercear a realizacdo de promoc¢des comuns,
nem as promocoes especiais, ndo devemos estabelecer condutas que dificultem esta
pratica. As dificuldades poderiam, ao final, prejudicar diretamente o Consumidor.

Assim sendo, a implantacdo da norma juridica proposta podera trazer
relevantes beneficios a sociedade, em especial ao Consumidor. Por estas razdes
esperamos contar com o apoio de nossos Pares na aprovacdo da Emenda que ora
apresentamos.

Sala das Comissdes, em 5 de junho de 2012.

Deputado LAERCIO OLIVEIRA



