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CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 3.746, DE 2012

(Do Sr. Audifax)

Altera a Lei n°® 9.294, de 15 de julho de 1996, que "dispde sobre as
restricbes ao uso e a propaganda de produtos fumigeros, bebidas
alcoodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos termos
do 8§ 4° do art. 220 da Constituicdo Federal".

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-4846/1994.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo do Plenério

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:
Art. 1° O art. 4°, da Lei n°® 9.294, de 15 de julho de 1996, passa
a vigorar com a seguinte redacgao:

“Art. 4° E vedada, em todo territorio nacional, a propaganda
comercial de bebidas alcodlicas, com excecdo apenas da
exposicdo dos referidos produtos nos locais de vendas, desde
que acompanhada das clausulas de adverténcia a que se
referem o 82° deste artigo e o art. 4-A”. (NR)

Art. 2° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

JUSTIFICACAO
E ocioso afirmarmos que o consumo de bebidas alcodlicas é
deletério a salde e que esta associado a varios fatores sociais negativos. Doencas
mentais, circulatérias e digestivas de grande gravidade, acidentes de transito,
acidentes laborais, violéncia doméstica, agressdes e homicidios estdo direta ou
indiretamente associados ao consumo de alcool.

Em que pese a tais fatos bem estabelecidos, o consumo do
alcool em excesso € caracterizado como atividade ludica e que implica em aceitacao
social e afetiva. Propagandas, em sua maioria bem elaboradas e geralmente alegres
e até mesmo jocosas so ao final apresentam uma mensagem de adverténcia sobre
os maleficios do etilismo.

N&o podemos mais tolerar esse comportamento irresponsavel
enquanto vidas de jovens e de adultos sédo ceifadas a cada final de semana em
acidentes que tém o alcool em sua determinacdo. N&o se pode tergiversar sobre os
enormes prejuizos humanos e sociais que as doencas relacionadas ao uso de
bebidas alcoolicas acarretam.

Nossa proposta a sociedade nao pode, assim, ser outra:
gueremos a proibicdo de toda e qualquer propaganda comercial de bebidas
alcodlicas em todo territorio nacional.

Esperamos que nossos Pares entendam o alcance social,
sanitario e financeiro que tal medida representa e que venham a apoia-la
incondicionalmente pelo bem de nossa populacdo e por um Pais com mais paz e
seguranca.
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Sala das Sessodes, em 25 de abril de 2012.

Deputado AUDIFAX

LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N°9.294 DE 15 DE JULHO DE 1996

Dispde sobre as Restricbes ao Uso e a
Propaganda de Produtos Fumigeros, Bebidas
Alcodlicas, Medicamentos, Terapias e
Defensivos Agricolas, nos Termos do § 4° do
art. 220 da Constituicdo Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 4° Somente serd permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas
emissoras de radio e televisdo entre as vinte e uma e as seis horas.

8 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao
esporte olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a
conducéo de veiculos e a imagens ou idéias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

§ 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcodlicas conterdo adverténcia nos
seguintes termos: "Evite o Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 4°-A Na parte interna dos locais em que se vende bebida alcodlica, devera ser
afixado adverténcia escrita de forma legivel e ostensiva de que é crime dirigir sob a influéncia
de alcool, punivel com detencéo. (Artigo acrescido pela Lei n® 11.705, de 19/6/2008)

Art. 5° As chamadas e caracterizacdes de patrocinio dos produtos indicados nos
artigos 2° e 4°, para eventos alheios a programacao normal ou rotineira das emissoras de radio
e televisdo, poderdo ser feitas em qualquer horario, desde que identificadas apenas com a
marca ou "slogan" do produto, sem recomendacao do seu consumo.

8 1° As restricOes deste artigo aplicam-se a propaganda estatica existente em
estadios, veiculos de competicdo e locais similares.

8 2° Nas condic¢Ges do caput, as chamadas e caracterizagGes de patrocinio dos
produtos estardo liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

FIM DO DOCUMENTO
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