CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI

N2 3.387, DE 2000
(Do Sr. Euripedes Miranda)

inciui paragrafo no art. 36 da Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990, dispondo sobbre as
ressalvas em campanhas publicitarias veiculadas ncs meios de comunicacao.

(APENSE-SE AO PROJETO DE LEI N° 1.825, DE 1991)

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1. O art. 36 da Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990, fica
acrescido do seguinte paragrafo, renumerando-se, em consegliéncia, o
atual paragrafo unico para § 1%

§ 2° A informagdo de venda ou publicidade veiculada por
qualquer forma ou meio de comunicagdc que contiver
informacdes adicionais que limitem, restrinjam ou ailterem, de
qualquer forma, a informag¢ao principal deve figurar nos mesmos
padrdes, tamanhos e destaques desta.

Art. 2°. A inobservancia ao disposto no § 2° do art. 36 da Lei n? 8.078, de
11 de setembro de 1990, sujeita o infrator a pena prevista no art. 67 da
mesma Lei.
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Art. 3°. Esta lei entra em vigor na data de sua publicagéo. /

Art. 42. Revogam-se as disposi¢des em contrario. /



JUSTIFICAGAO

A protecdo e a defesa do consumidor acham-se asseguradas em
varios dispositivos da Constituicdo Federal.

O art. 59, inciso XXXII dispde que "o Estado promovera, na forma da
lei, a defesa do consumidor™.

Ainda na Constituicdo, o art. 24, inciso VII, estabelece que a Uniao,
os Estados e o Distrito Federal tém competéncia para legislar
concorrentemente sobre a matéria.

Também esta assegurado na Constituicdo Federal, dentre as
fungdes institucionais do Ministério Publico, a promog¢ao de Inquérito Civil
e a Acao Civil Publica, para protecao, dentre outros, dos direitos difusos.

No capitulo | do Titulo VI da Constituicao Federal, que trata "Do
Sistema Tributario Nacional”, especificamente na Secé&o |, "Dos Principios
Gerais", mais uma vez a Carta confere especial aten¢ao ao consumidor,
ao dispor no § 52 do art. 150 que "“a lei determinara medidas para que 0s
consumidores sejam esclarecidos acerca dos impostos que incidam sobre
mercadorias e servigos".

Vé-se, assim, que em varios momentos da elaboragdo da nossa
Carta Maior o consumidor mereceu aten¢ao especial do Constituinte.

Ndo por outro motivo, as relagdes de consumo progrediram
sobremaneira a partir da Lei n? 8.078/90. O consumidor passou a merecer
maior respeito e atengdo. Passou a exigir o cumprimento de seus direitos,
a reivindicar melhores produtos, a cobrar mais qualidade.

Entretanto, ha casos ainda em que, por omissdo da Ie/i,/os
consumidores correm riscos de serem lesados. 7

E o caso, por exemplo, das ressalvas inseridas nas publicidades
promocionais que limitam ou restrinjam a informagao principal. Essas
publicidades, via de regra, anunciam determinado bem ou servigo a pre¢os
e condigdes atraentes, em letras garrafais, ilustrada por fotos coloridas e
chamativas. No rodapé da pagina, uma pequena nota apresenta varias
ressalvas, restricbes ou caracteristicas especiais do anuncio, que o
limitam e |lhe dao outras caracterisiticas. Essa nota, sempre em letras
microscopicas e monocromaticas, transforma a aparente vantangem
ofertada pouco acima em uma arapuca para 0 consumidor.



Desapercebido a nota dissimulada no rodapé da p&agina, o
consumidor nem se d& conta da armadilha que [he estd sendo
apresentada. '

Quando se dirige ao estabelecimento anunciante sempre ha um
atendente apto a lhe completar o convencimento.

Na maioria das vezes, somente muito mais tarde é que se
aperceberd da cilada de que foi vitima.

Invariavelmente, os caminhos para reverter tal situag&o sao penosos
e longos. Em muitos casos, € mais comodo absorver o prejuizo do que
buscar seus direitos.

O Cédigo de Protecdo e Defesa do Consumidor, ao dispor no seu
art. 4° sobre a Politica Nacional de Relagdes de Consumo, enumera os
principios que norteiam essa relag&o, tais como, dentre outros, o
reconhecimento da vulnerabilidade do consumidor no mercado de
consumo (inciso 1), a ac¢do governamental no sentido de proteger
efetivamente o consumidor (inciso Il), educag¢ao e informagdo de
fornecedores e consumidores, quanto aos seus direitos e deveres, com:
vistas a melhoria do mercado de consumo (inciso 1V) e o estudo constante
das modifica¢gGes do mercado de consumo (inciso VIII).

Por todo o exposto, entendemos legitimo o presente projeto de lef,
na medida em que, ao prever que a informa¢ao de venda ou publicidade
veiculada por qualquer forma ou meio de comunicagado que contiver.

informagdes adicionais que limite ou restrinja a informag&o principal deve:
figurar nos mesmos padroes, tamanhos e destaques desta, contribui para.
0 aperfeicoamento das relagdes de consumo e para assegurar ao
consumidor mais um meio para a sua protegé})e—defesa.

/
Sala das Sessbes, em de /

/

< l -
Deputado Eu'ripf/ejdés Miranda
PDT.- RO



LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENAGCAOQ DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CeDI

CONSTITUICAO
DA
REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
1988

TITULO 11
DOS DIREITOS E GARANTIAS FUNDAMENTAIS

CAPITULO 1
DOS DIREITOS E DEVERES INDIVIDUAIS E COLETIVOS

Art. 5° Todos sdo iguais perante a lei, sem distingdo de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade do
direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguran¢a e a propriedade, nos termos
seguintes:

I - homens e mulheres sdo iguais em direitos e obrigagdes, nos termos desta
Constitui¢ao;

TITULO I
DA ORGANIZAGCAO DO ESTADO

CAPITULO 11
DA UNIAO

Art. 24. Compete a Unido, aos Estados e¢ ao Distrito Federal legislar
concorrentemente sobre:

[ - direito tributario, financeiro, penitencidrio, econdmico e urbanistico;

VII - protegdo ao patrimonio histérico, cultural, artistico, turistico e
paisagistico;



TITULO VI
DA TRIBUTAGAO E DO ORCAMENTO

CAPITULO
DO SISTEMA TRIBUTARIO NACIONAL

Sec¢ao II
Das Limitagdes do Poder de Tributar

Art. 150. Sem prejuizo de outras garantias asseguradas ao contribuinte, €
vedado a Unido, aos Estados, ao Distrito Federal e aos Municipios:

§ 5° A le1 determinara medidas para que os consumidores sejam esclarecidos
acerca dos impostos que incidam sobre mercadorias ¢ servigos.

LEI N° 8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990.

DISPOE SOBRE A PROTECAO DO CONSUMIDOR E
DA OUTRAS PROVIDENCIAS.

TITULO I
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

, CAPITULO1l
DA POLITICA NACIONAL DE RELACOES DE CONSUMO

Art. 4° A Politica Nacional das Relagdes de Consumo tem por objetivo o
atendimento das necessidades dos consumidores, o respeito a sua dignidade, satide e
seguran¢a, a prote¢do de seus interesses econdmicos, a melhoria da sua qualidade de
vida, bem como a transparéncia e harmonia das relagdes de consumo, atendidos os
seguintes principios:

* Artigo, "caput”, com redugdo dadu pela Lei n? 9008, de 21 03 1995.

[ - reconhecimento da vulnerabilidade do consumidor no mercado de

consumao,



II - acdo governamental no sentido de proteger efetivamente o consumidor:

a) por iniciativa direta;

b) por incentivos a criacdo e desenvolvimento de associagdes representativas;

¢) pela presenca do Estado no mercado de consumo;

d) pela garantia dos produtos e servicos com padrdes adequados de qualidade,
seguranga, durabilidade e desempenho:

IIT - harmonizacdo dos interesses dos participantes das relagdes de consumo e
compatibiliza¢do da prote¢do do consumidor com a necessidade de desenvolvimento
econdmico e tecnolégico, de modo a viabilizar os principios nos quais se funda a
ordem econdmica (Art. 170, da Constituicdo Federal), sempre com base na boa-fé e
equilibrio nas relagdes entre consumidores e fornecedores;

[V - educacdo e informacgédo de fornecedores e consumidores, quanto aos seus
direitos e deveres, com vistas a melhoria do mercado de consumo;

V - incentivo a criagdo pelos fornecedores de meios eficientes de controle de
qualidade e seguranga de produtos e servi¢os, assim como de mecanismos alternativos
de solugdo de conflitos de consumo: .

V1 - coibigdo e repressao eficientes de todos os abusos praticados no mercado
de consumo, inclusive a concorréncia desleal e utilizacdo indevida de inventos e
cria¢des industriais das marcas e nomes comerciais € signos distintivos, que possam
causar prejuizos aos consumidores;

VII - racionaliza¢do e melhoria dos servigos publicos;

VTII - estudo constante das modifica¢des do mercado de consumo.

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS

Secio 111
Da Publicidade

Art. 36. A publicidade deve ser veiculada de tal forma que o consumidor,

facil e imediatamente, a identifique como tal.

Paragrafo unico. O fornecedor, na publicidade de seus produtos ou servigos,
manterd, em seu poder, para informagao dos legitimos interessados, os dados faticos,
técnicos e cientificos que ddo sustentagdo a mensagem.

TITULO 11
DAS INFRACOES PENAIS




Art. 67. Fazer ou promover publicidade que sabe ou deveria saber ser
enganosa ou abusiva:

Pena - Detengdo de 3 (trés) meses a 1 (um) ano e multa.

Paragrafo unico. (Vetado).
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