CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N° 806, DE 1999
(Do Sr. Joao Caldas)

Modifica a Lei n2 9.294, de 15 de julho de 1996, que "dispoe
sobre as restrigbes a propaganda de produtos fumigeros, bebidas
alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos
termos do § 42 do art. 220 da Constituicédo Federal",
estabelecendo 1limites adicionais a publicidade de produtos
fumigeros e bebidas alcodlicas.

(APENSE-SE AO PROJETO DE LEI N2 4.846, DE 1994).

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° O caput do art. 3° da Lei n® 9.294, de 15 de julho de
1996, passa a vigorar com a seguinte redac¢ao:

"Art. 3° A propaganda comercial de cigarros, cigarrilhas,
charutos, cachimbos ou qualquer outro produto fumigero podera ser feita
somente em publicacdes especializadas em tais produtos e no radio e na
televisdo, no horario compreendido entre as vinte e duas e as seis horas.

Art. 2° O caput do art. 4° da Lei n°® 9.294, de 15 de julho de
1996, passa a vigorar com a seguinte redacgao:
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"Art. 4° A propaganda comercial de bebidas alcodlicas
podera ser feita somente em publicagbes especializadas em tais produtos e no
radio e na televisdo, no horario compreendido entre as vinte e duas e as seis
horas”.

Art. 3° Fica suprimido o paragrafo unico do art. 1° da Lfe\i ne
9.249, de 15 de julho de 1996.

Art. 4° O Poder Executivo regulamentara esta Lei em
sessenta dias, contados da data de sua publicagao.

Art. 5° Esta lei entra em vigor em cento e vinte dias,
contados da data de sua publicagao.

JUSTIFICACAO

O tabagismo e o alcoolismo configuram-se em graves
problemas de nossa sociedade, por criar dependéncia quimica e levar ao
desenvolvimento de enfermidades graves e de tratamento oneroso. Embora a Lei
n°® 9.294, de 15 de julho de 1996, tenha inovado, ao regulamentar a propaganda
do tabaco e de bebidas alcodlicas, limitando o crescimento do seu consumo, é
preciso prosseguir no combate a tais vicios.

E preocupante a elevada incidéncia de antncios de bebidas
alcodlicas, em especial a cerveja, porta de entrada para o vicio, e de cigarros. O
horario previsto em lei para a veiculagido dessa publicidade, livre para bebidas

alcodlicas até 12 graus Gay-Lussac e a partir das 21 horas para os demais

produtos, ainda atinge audiéncia composta, em boa parte, de jovens.



Para contornar essa indesejavel situagio, propomos este
projeto de lei, que limita ainda mais a pubhmdade do tabaco e do aicool,
restringindo-a a. publua:;oec especnahzadas e a0.radio e televis&o, no horario das
vinte e duas as’seis hO!‘aS 'Retiramos da lei- wgente também, dlsposmvo que
assegura aos fabricantes e distribuidores de bebidas alcodlicas de baixo teor 0
privilégio de veicular livremente os anincios de seus produtos. WA

Convencidos da relevancia da proposicdo que ora
apresentamos, solicitamos aos nobres Pares o apoio necessario a sua
aprovagao.

Sala das Sessdes, en'(a%e @ de 1999.

LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CeDI

LEI N° 9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996

DISPOE SOBRE AS RESTRICOES AO USO E A
PROPAGANDA DE PRODUTOS FUMIGEROS,
BEBIDAS ALCOOLICAS, MEDICAMENTOS,
TERAPIAS E DEFENSIVOS AGRICOLAS, NOS
TERMOS DO § 4° DO ART. 220 DA CONSTITUICAO
FEDERAL.




O Presidente da Repiblica
Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 1°. O uso e a propaganda de produtos fumigeros, derivados ou ndo do
tabaco, de bebidas alcodlicas, de medicamentos e terapias e de defensivos agricolas
estdo sujeitos as restrigdes e condigdes estabelecidas por esta Lei, nos termos do §
4° do art. 220 da Constituicdo Federal.

Paragrafo unico. Consideram-se bebidas alcoolicas, para efeitos desta Lei, as
bebidas potaveis com teor alcodlico superior a treze graus Gay Lussac.

Art. 2°. E proibido o uso de cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou de
qualquer outro produto fumigero, derivado ou ndo do tabaco, em recinto coletivo,
privado ou publico, salvo em éarea destinada exclusivamente a esse fim,
devidamente isolada € com arejamento conveniente.

§ 1°. Incluem-se nas disposigdes deste artigo as reparticdes publicas, os
hospitais e postos de saude, as salas de aula, as bibliotecas, os recintos de trabalho
coletivo e as salas de teatro ¢ cinema.

§ 2°. E vedado o uso dos produtos mencionados no caput nas aeronaves €
veiculos de transporte coletivo, salvo quando transcorrida uma hora de viagem e
houver nos referidos meios de transporte parte especialmente reservada aos
fumantes. . :

Art. 3°. A propaganda comercial dos produtos referidos no artigo anterior
somente sera permitida nas emissoras de radio e televisdo no horéario compreendido
entre as vinte € uma € as seis horas.

§ 1°. A propaganda comercial dos produtos referidos neste artigo devera
ajustar-se aos seguintes principios:

I - ndo sugerir o consumo exagerado ou irresponsavel, nem a indugéo ao bem-
estar ou saude, ou fazer associagdo a celebragdes civicas ou religiosas;

IT - ndo induzir as pessoas ao consumo, atribuindo aos produtos propriedades
calmantes ou estimulantes, que reduzam a fadiga ou a tensdo, ou qualquer efeito
similar;

IIT - ndo associar idéias ou imagens de maior €xito na sexualidade das pessoas,
insinuando o aumento de virilidade ou feminilidade de pessoas fumantes;

IV - ndo associar o uso do produto a pratica de esportes olimpicos, nem sugerir
ou induzir seu consumo em locais ou situagdes perigosas ou ilegais;

V - ndo empregar imperativos que induzam diretamente ao consumo;

VI - ndo incluir, na radiodifusdo de sons ou de sons e imagens, a participa¢do
de criangas ou adolescentes, nem a eles dirigir-se.
§ 2°. A propaganda contera, nos meios de comunicagdo € em fungdo de suas
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caracteristicas, adverténcia escrita e/ou falada sobre os maleficios do fumo, através
das seguintes frases, usadas seqﬁencia]mente de forma simultidnea ou rotativa,
nesta tultima hipotese devendo variar no méaximo a cada cinco meses, todas
precedldas da afirmacdo "O Ministério da Saude Adverte":

I - fumar pode causar doengas do coragéo e derrame cerebral;

II - fumar pode causar cincer do pulmdo, bronquite cronica ¢ enfisema
pulmonar;

III - fumar durante a gravidez pode prejudicar o bebé;

IV - quem fuma adoece mais de ulcera do estobmago;

V - evite fumar na presenga de criangas;

VI - fumar provoca diversos males a sua saude.

§ 3°. As embalagens, exceto se destinadas a exportagdo, os pOsteres, painéis ou
cartazes, jornais e revistas que facam difusdo ou propaganda dos produtos referidos
no art. 2° contero a adverténcia mencionada no paragrafo anterior.

§ 4°. Nas embalagens, as clausulas de adverténcia a que se refere o § 2° deste
artigo serdo seqiiencialmente usadas, de forma simultinea ou rotativa, nesta ultima
hipotese devendo variar no maximo a cada cinco meses, inseridas, de forma legivel
e ostensivamente destacada, em uma das laterais dos magos, carteiras ou pacotes
que sejam habitualmente comercializados diretamente ao consumidor.

~ § 5° Nos posteres, painéis, cartazes, jornais e revistas, as clausulas de
adverténcia a que se refere o § 2° deste artigo serdo seqiiencialmente usadas, de
forma simultinea ou rotativa, nesta ultima hipétese variando no maximo a cada
cinco meses, devendo ser escritas de forma legivel e ostensiva.

Art. 4°. Somente sera permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas
nas emissoras de radio e televisdo entre as vinte € uma e as seis horas.

§ 1°. A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao
esporte olimpico ou de competi¢do, ao desempenho saudavel de qualquer atividade,
a condugdo de veiculo e a imagens ou idéias de maior €xito ou sexualidade das
pessoas.

§ 2°. Os rotulos das embalagens de bebidas alcodlicas conterdo adverténcia nos
seguintes termos: "Evite 0 Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 5°. As chamadas e caracterizagdes de patrocinio dos produtos indicados
nos arts. 2° e 4° para eventos alheios a programacio normal ou rotineira das
emissoras de radio e televisdo, poderdo ser feitas em qualquer horario, desde que
identificados apenas com a marca ou slogan do produto, sem recomendagdo do seu
consumo.

§ 1°. As restrigdes deste artigo aplicam-se a propaganda estatica existente em
estadios, veiculos de competigdo e locais similares.
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§ 2°. Nas condi¢des do caput, as chamadas e caracteriza¢des de patrocinio dos
produtos estardo liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

......................................................................................................................................

......................................................................................................................................
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