CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI
N=1.893, DE 1999

(Do Sr. Luiz Bittencourt)

Modifica a Lei n° 8.069, de 13 de julho de 1990, que “dispoe sobre o Estatuto da Cnanga e
do Adolescente e da outras providéncias", proibindo a exibicdo de publicidade de tabaco,
bebidas alcodlicas, agrotoxicos, medicamentos, terapias, armas, muni¢bes e fogos de
artificio durante os programas destinados ao publico infanto-juvenil.

(APENSE-SE AO PROJETO DE LEI N° 4.846, DE 1994)
O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta lei modifica a Lei n° 8.069. de 13 de julho de
1990. que “dispoe sobre o Estatuto da Crianga e do Adolescente e da outras
providéncias’. proibindo a exibicio de publicidade de tabaco. bebidas
alcoolicas, agrotoxicos. medicamentos, terapias. armas. munigoes e fogos de
artificio artificio durante os programas destinados ao publico infanto-juvenil.

) Art. 2° O art. 76 da Lei n° 8.069. de 13 de julho de 1990,
passa a vigorar aditado do seguinte paragrafo:

§ 2° Sem prejuizo do disposto na Lei n° 9.294, de 15 de
julho de 1996. € vedada a exibi¢cao de chamadas ou insercdes publicitarias de
produtos fumigeros. bebidas alcodlicas, agrotéxicos. medicamentos, terapias,
ammas. municOes e fogos de artificio durante os programas destinados ao
publico infanto-juvenil.

Art. 3° Esta lei entra em vigor na data da sua publicagao.



JUSTIFICACAO

A programacao televisiva voltada ao publico infanto-juvenil
vem sendo objeto de duras criticas. em virtude da ma qualidade do material
veiculado. Inumeros exemplos podenam aqui ser citados. de programas de
auditério que incluem brincadeiras de mau gosto a desenhos animados com
elevado grau de violéncia, passando por seriados ou teleteatros recheados de
situagdes erodticas inadequadas ao publico a que se destinam.

Nao menos grave. porém. € a veiculagdo de publicidade
inadequada ao publico infanto-juvenil, seja na forma de inser¢oes propriamente
ditas. seja atraves de chamadas ou veiculagdo de patrocinio. Isto inclui
propaganda de cigarros. bebidas alcoodlicas. armas e outros produtos nocivos ao
jovem.

A lei vigente, Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996, limita a
veiculagido desse tipo de publicidade através do horario, permitindo gque
programas dirigidos ao publico infanto-juvenil, veiculados apos as vinte e uma
horas sirvam de canal para atrair pessoas dessa faixa etaria ao consumo de
produtos danosos a saude e ao meio ambiente.

Com o objetivo de cormigir essa grave distorgao, apresento
aos nobres Pares esta proposicdo. que veda a publicidade desses produtos
durante os programas destinados a cnanga e ao jovem. Trata-se. a meu ver, de
matéria relevante e pe¢o. portanto. aos ilustres colegas Parlamentares o apoio
necessario a sua aprovagao.

Sala das Sessdes. em de de 199 .
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“LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CeDI"

LEI N° 8.069, DE 13 DE JULHO DE 1999.

DISPOE SOBRE O ESTATUTO DA CRIANCA E DO
ADOLESCENTE, E DA OUTRAS PROVIDENCIAS.

LIVRO1

PARTE GERAL

TITULO III_
DA PREVENGAO

CAPITULO II
DA PREVENGAO ESPECIAL

SECAO 1 :
Da Informacao, Cultura, Lazer, Esportes, Diversdes e Espetaculos

Arnt. 76. As emissoras de radio e televisio somente exibirdo, no horario
recomendado para o publico infanto-juvenil, programas com finalidades educativas,
artisticas, culturais e informativas.

Paragrafo unico. Nenhum espetaculo sera apresentado ou anunciado sem
aviso de sua classifica¢do, antes de sua transmissio, apresentagdo ou exibigao.

Art. 77. Os proprietarios, diretores, gerentes e funcionarios de empresas que
explorem a venda ou aluguel de fitas de programagdo em video cuidardo para que ndo
haja venda ou locagdo em desacordo com a classificagdo atribuida pelo orgdo
competente.

Paragrafo unico. As fitas a que alude este artigo deverdo exibir, no
involucro, informagdo sobre a natureza da obra e a faixa etdria a que se destinam.
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LEI N° 9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996.

DISPOE SOBRE AS RESTRICOES AO USO E A
PROPAGANDA DE PRODUTOS FUMIGEROS,
BEBIDAS ALCOOLICAS, MEDICAMENTOS,

. TERAPIAS E DEFENSIVOS AGRICOLAS, NOS
TERMOS DO § 4 DO ART. 220 DA
CONSTITUICAO FEDERAL.

Art. 1° O uso e a propaganda de produtos fumigeros, derivados ou ndo do
tabaco, de bebidas alcodlicas, de medicamentos e terapias e de defensivos agricolas
estdo sujeitos as restricdes e condigdes estabelecidas por esta Lei, nos termos do § 4°
do Art. 220 da Constitui¢do Federal.

Paragrafo unico. Consideram-se bebidas alcoolicas, para efeitos desta Leli, as
bebidas potaveis com teor alcoolico superior a treze graus

Gay Lussac.

Art. 2°E proibido o uso de cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou de
qualquer outro produto fumigero, derivado ou nio do tabaco, em recinto coletivo,
privado ou publico, salvo em area destinada exclusivamente a esse fim, devidamente
isolada e com arejamento conveniente.

§ 1° Incluem-se nas disposi¢des deste artigo as repartiges publicas, os
hospitais e postos de saude. as salas de aula. as bibliotecas, os recintos de trabalho
coletivo e as salas de teatro € cinema.

§ 2° E vedado o uso do produtos mencionados no "caput" nas aeronaves €
veiculos de transporte coletivo, salvo quando transcorrida uma hora de viagem e
houver nos referidos meios de *ansporte arte especialmente reservada aos furmantes.
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