CAMARADOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI
N21.512, DE 1999

( Do Sr. Luiz Bittencourt )

Modifica a Lei n® 9.294, de 15 de julho de 1996, proibindo o "merchandising” de bebidas
alcoodlicas nas emissoras de televisao. .

(APENSE-SE AO PROJETO DE LEI N° 4.846, DE 1994)

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta lei modifica a Lei n® 9.294. de 15 de julho ce 1996,
que “dispde sobre as restrigdes ao uso e a propaganda de produtos fumigeros,
bebidas alcodlicas. medicamentos, terapias e defensivos agricolas. nos termos do
§ 4° do art. 220 da Constituicdo Federal”. proibindo o “merchandising” de bebidas

alcoodlicas nas emissoras de televisao.

Art. 2° O art. 4° da Lei n® 9.294. de 15 de julho de 1996. passa a

vigorar aditado do seguinte paragrafo:



§ 3° Os programas veiculados pelas emissoras de radiocrfusao de
sons e imagens no horario compreendido entre as éeis horas e as virie e uma
horas nao poderao apresentar atores. jornalistas ou entrevistados consumindo
bebida alcodlica ou descrevendo o0 produto, sua embalagem cu sua

caracterizagao.”

Art. 3° O Poder Executivo regulamentara esta lei em sessenta

dias. contados da data de sua publicagdo.

Art. 4° Esta lei entra em vigor na data da sua publicacao.

JUSTIFICAGAO

O consumo de bebidas alcoolicas cresceu. nos ultimos anos, em
nosso Pais. em especial entre 0s adolescentes. como ilustram varias reportagens
veiculadas em jornais diarios de grande circulagdo. Estudos acaaémicos
comprovam que em diversos estados, inclusive no Distrito Federal. tal terncéncia é
alarmante.

Uma das razdes apontadas para esse crescimento no consumo do
alcool € a propaganda de bebidas alcodlicas na televisdo. Embora sujeita as
limitagbes da Lei n° 9.294/96. a publicidade de alcool continua a ser eficaz,
atraindo novos consumidores em escala crescente.

A citada lei. embora seja um marco na historia da propaganda no
Brasil. mostra-se, ainda. ineficaz diante da criatividade dos nossos put:citarios.
Preocupa-nos. em especial. a liberalidade dessa norma quano ao

"merchandising de bebidas aicodiicas.
Com o obijetivo de aperfeicoar o dispositivo. oferego a Casa esta

proposicdo. que proibe a veiculag@o. nas emissoras de televiséo. de



“merchandising” de bebidas alcodlicas. seja pela apresentacdo de zrmistas
consumindo o produto. seja pela descricdo de suas caracteristicas.
Convencido da importancia da proposta. pe¢o aos Pares ¢ apoio

necessario a sua aprovagao.

Sala das Sessbes. em de de 1999.

Deputadd LUIZ BITTENCOURT

LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
" COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CeDI

CONSTITUICAO
DA
REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
1988

TITULO VIII
Da Ordem Social

CAPITULO V
Da Comunicacéo Social

Art. 220. A manifestagio do pensamento, a criagdo, a expressio ¢ a
informagdo, sob qualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer

restri¢do, observado o disposto nesta Constitui¢do.
§ 1° Nenhuma lei contera dispositivo que possa constituir embarago a plena

liberdade de informagdo jornalistica em qualquer veiculo de comunicag@o social,
observado o disposto no art. 5°, IV, V, X, XIII e XIV.



§ 4° A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcoodlicas, agrotoxicos,
medicamentos e terapias estara sujeita a restri¢des legais, nos termos do inciso II do
paragrzio anterior, e contera, sempre que necessario, adverténcia sobre os maleficios
decorrentes de seu uso.

§ 5° Os melos de comunicagdo social ndo podem, direta ou indiretamente,
ser objeto de monopolio ou oligopdlio.

§ 6° A publicagdo de veiculo impresso de comunica¢do independe de
licenca de autoridade.

LEI N°9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996.

DISPOE SOBRE AS RESTRICOES AO USO E A
PROPAGANDA DE PRODUTOS FUMIGEROS,
BEBIDAS ALCOOLICAS., MEDICAMENTOS,
TERAPIAS E DEFENSIVOS AGRICOLAS, NOS
TERMOS DO § 4 DO ART.220 DA
CONSTITUICAO FEDERAL.

Art. 4° Somente sera permitida a propaganda comercial de bebidas
alcodlicas nas emissoras de radio e televisio entre as vinte € uma ¢ as seis horas.

§ 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao
esporte olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade,
a condugdo de veiculos € a imagens ou idéias de maior €xito ou sexualidade das
pessoas. |

§ 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcoodlicas conterdo adverténcia
nos seguintes termos: "Evite o Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 5° As chamadas e caracterizagdes de patrocinio dos produtos
indicados nos artigos 2 e 4, para eventos alheios a programagdo normal ou rotineira
das emissoras de radio e televisdo, poderdo ser feitas em qualquer horario, desde que
identificadas apenas com a marca ou "slogan" do produto, sem recomendag¢do do
seu consumo.
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