CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N= 633, DE 1999
(Do Sr. Bispo Rodrigues)

Modifica a Lei n? 9.294, de 15 de julho de 1996, que "dispOe
sobre as restrig¢Ses a propaganda de produtos fumigeros, bebidas
alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos
termos do § 42 do art. 220 da Constituigcadao Federal", proibindo a
publicidade de produtos fumigeros e bebidas alcodlicas nos
estadios e em eventos desportivos.

(APENSE-SE AO PROJETO DE LEI N9 4.846, DE 1994)

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° O § 1° do art. 5° da Lei n® 9.294, de 15 de julho de
1996, passa a vigorar com a seguinte redacio: '

§ 1° E vedada a chamada e caracterizagio de patrocinio
dos produtos de que trata este artigo na veicula¢do de eventos desportivos pelo



radio e televisdo, bem como na propaganda estatica em estadios, autdédromos e
demais locais destinados a eventos desportivos.

Art. 2° O artigo 6° da Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996,
passa a vigorar com a seguinte redagao:

"Art. 6° E vedada a utilizacdo de trajes desportivos para
veicular propaganda dos produtos de que trata esta lei.”

Art. 3° Fica suprimido o paragrafo tnico do art. 1° da Lei n°
9.249, de 15 de julho de 1996.

Art. 4° O Poder Executivo regulamentara esta Lei em
sessenta dias, contados da data de sua publicac&o.

Art. 5° Esta lei entra em vigor em noventa dias, contados
da data de sua publicagao.

JUSTIFICAGAO

A Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996, representou
importante passo na limitacdo da publicidade de produtos derivados do tabaco e
de bebidas alcodlicas, desacelerando, em algumas regides e classes sociais, 0
seu consumo. No entanto, as disposi¢des aprovadas & época sao insuficientes
para manter o tabagismo e o alcoolismo dentro de limites razoaveis.



E especialmente preocupante a associacio de cigarros e
bebidas alcodlicas acs eventos desportivos. A agressiva propaganda de cerveja,
associada sobretudo ao futebol, o que veio a caracterizar a conhecida “guerra
das cervejas’, é especialmente escandalosa. A cerveja, de fato, € a porta de
entrada do jovem para o consumo de bebidas de maior teor alcodlico, resultando
nos elevados indices de alcoolismo observados em nosso Pais. O mesmo pode
ser dito em relagdo & propaganda de cigarros em eventos automobilisticos.

As conseqléncias sao bem conhecidas: além de enorme
sofrimento pessoal e familiar, esses vicios redundam, muitas vezes, em graves
enfermidades, tais como o enfisema pulmonar, a ulcera e diversas formas de
cancer, cujo tratamento consome, a cada ano, bilhdes de reais do sistema publico
de saude. As consequéncias fazem-se também sentir nas empresas, afetadas
pelo absenteismo e por problemas de relacionamento com profissionais
dependentes.

Tal situagdo, que alcanga niveis de calamidade publica em
nosso Pais, demanda da nossa parte uma firme atitude, no sentido de aperfeicoar
a lei vigente, proibindo em definitivo esse enganoso recurso publicitario, que
relaciona vicio e saude, criando uma aura de legitimidade entorno do consumo do
alcool e do tabaco.

Preocupado com t3o alarmante situagdo, proponho aos

ilustres colegas este texto, que proibe a publicidade em eventos desportivos em
geral, e pego-lhes 0 apoio necessario a sua aprovagao.

Sala das Sessdes, eny [/c/je 7 7 de 1999.

VN

Deputa BISRO. RODRIGUES



“LEGIS},ACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAOQO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CeDI”

LEI N°9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996

DISPOE SOBRE AS RESTRICOES AO USO E A
PROPAGANDA DE PRODUTOS FUMIGEROS,
BEBIDAS ALCOOLICAS, MEDICAMENTOS, TERAPIAS
E DEFENSIVOS AGRICOLAS, NOS TERMOS DO § 4°
DO ART. 220 DA CONSTITUICAO FEDERAL.

Art. 5° - As chamadas e caracteriza¢des de patrocinio dos produtos indicados nos
artigos 2° e 4°, para eventos alheios a programac¢@o normal ou rotineira das emissoras
de radio e televisdo, poderdo ser feitas em qualquer horario, desde que identificadas
apenas com a marca ou "slogan" do produto, sem recomendag¢do do seu consumo.

§ 1° As restricdes deste artigo aplicam-se a propaganda estatica existente em
estadios, veiculos de competigdo e locais similares.

§ 2° Nas condi¢des do "caput", as chamadas e caracterizagdes de patrocinio dos
produtos estardo liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

Art. 6° - E vedada a utilizagdo de trajes esportivos, relativamente a esportes
olimpicos, para veicular a propaganda dos produtos de que trata esta Lei.
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