PROJETO DE LEI N° , DE 2012
(Do Sr. DR. ROSINHA)

Altera a Lei n°® 9.294, de 15 de julho de
1996, estabelecendo restricdes a participacdo de
atletas e artistas em propagandas de bebidas
alcodlicas, cervejas e assemelhados.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera a Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996,
estabelecendo restricdes a participacdo de atletas e artistas em propagandas de
bebidas alcodlicas, cervejas e assemelhados.

Art. 2° Acrescente-se o0 art. 4°-B a Lei n® 9.294, de 15 de julho
de 1996, com a seguinte redacao:

“Art. 4°-B. Os atletas, artistas, personalidades publicas e
membros de comissdes técnicas estdo proibidos de atuar ou
ter sua imagem associada em propaganda de bebidas
alcodlicas, cervejas e assemelhados.

Paragrafo Unico. A proibicdo de que trata o caput também
se aplica a artistas e personalidades que tenham conquistado
ou ampliado notoriedade publica em funcédo da associacdo da
sua imagem com simbolos nacionais, e membros de
comissdes técnicas de equipes que representem o Brasil em
qualquer modalidade esportiva.”

Art. 3° Esta Lei entrara em vigor na data da sua publicagéo.



JUSTIFICACAO

De acordo com relatorio divulgado pela Organizacdo Mundial
da Saude em fevereiro de 2011, quase 4% das mortes no mundo sao atribuidas ao
alcool, superando o numero de 6bitos causados por doencas como a tuberculose e a
AIDS. Na faixa etaria entre 25 e 39 anos, esse indice € ainda mais alarmante,
atingindo 9% das mortes, num total de 320 mil vitimas anuais.

O estudo aponta ainda que o alcool, além de prejudicar
agueles gque o consomem, também tem efeitos perversos sobre a vida de terceiros,
desde familiares mais proximos até pessoas desconhecidas, vitimas de acidentes de
transito e comportamentos violentos potencializados pela bebida. O consumo
excessivo do alcool também é responsavel por numero consideravel de acidentes
domésticos e negligéncia infantil, além de constituir-se em uma das principais
causas para auséncias no trabalho. Por isso, periodicamente a OMS vem a publico
se pronunciar sobre a necessidade da adocdo de medidas pelos governos no
sentido de regular a venda de bebidas alcodlicas, sobretudo para a populacdo
jovem.

Diante desse cenario, torna-se inevitavel a discussdo sobre a
influéncia da publicidade no crescimento das taxas de consumo de alcool entre o
publico jovem. Contando com a inegavel capacidade criativa das agéncias
publicitarias nacionais e a suscetibilidade natural dessa faixa da populacdo aos
encantos despertados pela propaganda, a inddstria tem se aproveitado da
permissividade da legislacdo brasileira para patrocinar campanhas que visam
associar beleza, vigor fisico, juventude e sucesso ao consumo do alcool.

N&o raro, observamos a veiculacdo de anuncios nos meios de
comunicacdo tentando induzir o imaginario da populacdo a vincular bem estar a
ingestdo de bebidas alcodlicas. Essa pratica é especialmente nociva quando a
imagem associada a publicidade é a de personalidades que se utilizam do esporte
ou de simbolos nacionais para conquistar notoriedade publica. O exemplo mais
emblematico dessa situacdo é a recente propaganda da marca de uma cervejaria
que é estrelada por ninguém menos do que o técnico da selecdo brasileira de
futebol, Mano Menezes. Além de ser enganosa — pois 0 consumo imoderado do
alcool em nada agrega ao bom desempenho profissional —, a propaganda é um
desservico ao Pais, pois se utiliza do prestigio do cargo de comandante de uma



equipe que é considerada paixdo nacional para estimular o vicio da bebida entre
nossos cidadaos.

Em nossa proposta, também estendemos a restricdo a todos
agueles que tenham adquirido visibilidade popular em funcdo da associa¢ao da sua
imagem com simbolos nacionais, como atletas e membros de comissdes técnicas de
equipes que representem o Brasil em qualquer modalidade esportiva.

Na sociedade contemporanea, em que a profusdao de
mensagens veiculadas na midia nem sempre evidencia as reais virtudes do ser
humano, é imprescindivel que nossos principais formadores de opinido, como o0s
idolos do esporte e artistas de renome, reafirmem a responsabilidade ética de
contribuir para o enaltecimento dos habitos saudaveis, e ndo para fazer a apologia

de valores que nada acrescentam ao carater de nossos jovens.

H4 também que se levar em conta os altissimos custos
causados pelo consumo de alcool para a economia do Pais, sejam eles na forma de
reabilitacdo de vitimas de acidentes de transito, faltas ao trabalho ou tratamento de
doencas motivadas pelo alcoolismo.

Considerando, pois, a importancia das medidas propostas para
conter o impetuoso avanco do alcoolismo em nossa populagdo, esperamos contar
com o necessario apoio dos nobres Pares para a aprovacdo do presente Projeto.

Sala das Sessbes, em de margo de 2012.

Deputado DR. ROSINHA



