CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 1.986, DE 2011

(Da Sra. Sandra Rosado)

Altera a Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996, que dispbe sobre as
restricbes ao uso e a propaganda de produtos fumigeros, bebidas
alcoodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos termos
do 8 4° do art. 220 da Constituicao Federal, para instituir a
obrigatoriedade de veiculacdo de mensagens educativas alusivas aos
maleficios do consumo abusivo de alcool.

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-5561/2001.

APRECIACAO:
Proposicao sujeita a apreciacao do Plenario

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera a Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996,
gue dispde sobre as restricbes ao uso e a propaganda de produtos fumigeros,
bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos termos do §
4° do art. 220 da Constituicdo Federal, para instituir a obrigatoriedade de veiculacdo
de mensagens educativas alusivas aos maleficios do consumo abusivo de alcool.

Art. 2°. O art. 4° da Lei n® 9.294, de 15 de julho de 1996, passa

a vigorar acrescido do seguinte 8 3°:
AN 4

§ 3° O anunciante deverd, por sua propria iniciativa e a ele
cabendo todos os custos diretos e indiretos, veicular
mensagens educativas alusivas aos maleficios do consumo
abusivo de alcool, destinando a tais mensagens 0 mesmo
tempo utilizado para a veiculacdo de propagandas comerciais
de seus produtos. (AC)”

Art. 3° Esta lei entra em vigor na data da sua publicacao.

JUSTIFICACAO

O uso abusivo de bebidas alcéolicas é um grave problema de
saude publica. Segundo dados da Organizacdo Mundial da Saude (OMS), o alcool é
responsavel por quase 4% das mortes registradas em todo o mundo. A letalidade do
consumo de alcool é maior justamente entre 0s mais jovens, especialmente devido a
acidentes de transito. A OMS calcula ainda que o custo gerado pelo consumo
abusivo de alcool chega a US$ 660 bilhdes, ou aproximadamente 2% do Produto
Interno Bruto mundial.

Esses sdo dados estarrecedores, que reforcam a necessidade
de se estabelecerem politicas publicas que combatam o consumo nocivo de bebidas
alcoodlicas. Nesse contexto, € fundamental que sejam aplicadas politicas de
informacdo e educacdo capazes de disseminar mensagens acerca do uso
responsavel do &lcool. E se é a industria de bebidas a responsavel pela
comercializacdo desses produtos, se é ela quem inunda os meios de comunicagao
com mensagens publicitarias de estimulo ao consumo, nada mais justo do que a ela
impor a obrigatoriedade de veiculacdo de spots publicitarios acerca dos maleficios
gerados pelo consumo irresponsavel de alcool.
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Assim, ofertamos, por meio deste Projeto de Lei, uma
obrigatoriedade que vem para estabelecer uma politica de compensacéo dos danos
gerados pela venda indiscriminada de bebidas alcéolicas. Com a nossa proposicao,
passard a ser obrigatoria a veiculacdo, nas emissoras de radio e televisdo, de
mensagens educativas alusivas aos maleficios do consumo abusivo de alcool.
Ressalte-se que todos os custos diretos e indiretos gerados pela veiculacdo dessas
campanhas educativas caberdo exclusivamente aos anunciantes, evitando assim
qualquer aumento nos dispéndios governamentais.

Sala das Sess6es, em 10 de agosto de 2011.

Deputada SANDRA ROSADO

LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

CONSTITUICAO
DA
REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
1988

TITULO VIII
DA ORDEM SOCIAL

CAPITULO V
DA COMUNICACAO SOCIAL

Art. 220. A manifestacdo do pensamento, a criacdo, a expressao e a informacéo,
sob qualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restricdo, observado o
disposto nesta Constituicéo.

§ 1° Nenhuma lei contera dispositivo que possa constituir embaraco a plena
liberdade de informacao jornalistica em qualquer veiculo de comunicacao social, observado o
disposto no art. 5°, IV, V, X, Xl e XIV.

§ 2° E vedada toda e qualquer censura de natureza politica, ideoldgica e artistica.

§ 3° Compete a lei federal:

| - regular as divers@es e espetaculos publicos, cabendo ao poder publico informar
sobre a natureza deles, as faixas etarias a que ndo se recomendem, locais e horarios em que
sua apresentacdo se mostre inadequada;

Il - estabelecer os meios legais que garantam a pessoa e a familia a possibilidade
de se defenderem de programas ou programacdes de radio e televisdo que contrariem o
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disposto no art. 221, bem como da propaganda de produtos, praticas e servigos que possam
ser nocivos a saide e ao meio ambiente.

8§ 4° A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas, agrotoxicos,
medicamentos e terapias estara sujeita a restricdes legais, nos termos do inciso Il do paragrafo
anterior, e contera, sempre que necessario, adverténcia sobre os maleficios decorrentes de seu
uso.

8 5° Os meios de comunicacdo social ndo podem, direta ou indiretamente, ser
objeto de monopdlio ou oligopolio.

8 6° A publicagdo de veiculo impresso de comunicacdo independe de licenca de
autoridade.

Art. 221. A produgdo e a programacdo das emissoras de radio e televisdo
atenderdo aos seguintes principios:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;

Il - promocdo da cultura nacional e regional e estimulo a producao independente
que objetive sua divulgacao;

1l - regionalizacdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme
percentuais estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

LEI N°9.294 DE 15 DE JULHO DE 1996

Disp0e sobre as Restri¢cdes ao Uso e a Propaganda de Produtos Fumigeros, Bebidas Alcodlicas,
Medicamentos, Terapias e Defensivos Agricolas, nos Termos do § 4° do art. 220 da Constituicdo Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA

Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 4° Somente sera permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas
emissoras de radio e televisdo entre as vinte e uma e as seis horas.

§ 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao
esporte olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a
conducdo de veiculos e a imagens ou idéias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

§ 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcodlicas conterdo adverténcia nos
seguintes termos: "Evite o Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 4°-A Na parte interna dos locais em que se vende bebida alcoolica, devera ser
afixado adverténcia escrita de forma legivel e ostensiva de que é crime dirigir sob a influéncia
de alcool, punivel com detencéo. (Artigo acrescido pela Lei n®11.705, de 19/6/2008)

Art. 5° As chamadas e caracteriza¢des de patrocinio dos produtos indicados nos
artigos 2° e 4°, para eventos alheios a programacao normal ou rotineira das emissoras de radio
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e televisdo, poderdo ser feitas em qualquer horario, desde que identificadas apenas com a
marca ou "slogan" do produto, sem recomendagao do seu consumo.

8 1° As restricOes deste artigo aplicam-se a propaganda estatica existente em
estadios, veiculos de competicdo e locais similares.

8 2° Nas condig¢Bes do caput, as chamadas e caracterizagGes de patrocinio dos
produtos estaréo liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

FIM DO DOCUMENTO
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