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CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 1.663, DE 2011

(Do Sr. Augusto Coutinho)

Da nova redacado aos arts. 47, 49, 50 e 51 da Lei n°® 9.504, de 30 de
setembro de 1997.

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-5253/20009.

APRECIACAO:
Proposicao sujeita a apreciacdo do Plenério

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Os artigos 47, 49, 50 e 51 da Lei 9.504, de 30 de
setembro de 1997, passam a vigorar com a seguinte redacao:

8§ 1° A propaganda eleitoral sera feita exclusivamente por meio
das insercdes de até 60 segundos, assinadas obrigatoriamente pelos partidos ou
coligacdes e distribuidas ao longo da programacdo das emissoras de radio e
televisdo, veiculadas entre as oito e as vinte e duas horas, estabelecido o seguinte:

| — na eleicdo para Presidente da Republica, as inser¢des
serdo veiculadas as tercas, quintas-feiras e aos sdbados, distribuidas ao longo da
programacdo, no total de cinquenta minutos no radio e cinquenta minutos na
televisao;

Il — nas eleicbes para Deputado Federal, as insercdes seréo
veiculadas as tercas, quintas-feiras e aos sabados, distribuidas ao longo da
programacdo, no total de cinquenta minutos no radio e cinquenta minutos na
televisao;

Il — nas eleicbes para Governador de Estado e do Distrito
Federal, as segundas, quartas e sextas-feiras, distribuidas ao longo da
programacdo, no total de cinquenta minutos no radio e cinquenta minutos na
televiséo;

IV — nas elei¢Oes para Deputado Estadual e Deputado Distrital,
as segundas, quartas e sextas-feiras, distribuidas ao longo da programacéo, no total
de cinquenta minutos no radio e cinquenta minutos na televisao;

V - nas elei¢cfes para Senador, as segundas, quartas e sextas-
feiras, distribuidas ao longo da programacéo, no total de cinquenta minutos no radio
e cinquenta minutos na televisao;

VI — nas elei¢cdes para Prefeito e Vereadores, as segundas,
guartas e sextas-feiras, distribuidas ao longo da programacéo, no total de cinquenta
minutos no radio e cinquenta minutos na televisao;
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Art. 49 Se houver segundo turno, as emissoras de radio e
televisdo reservardo, a partir de quarenta e oito horas da proclamacdo dos
resultados do primeiro turno e até a antevéspera da eleicdo, horario destinado a
divulgacdo da propaganda eleitoral gratuita, distribuida ao longo da programacao
das emissoras de radio e televisdo, na forma das insercdes previstas no art. 47,
veiculadas entre as oito e as vinte e duas horas:

Paragrafo unico. O tempo de cada periodo diario das insercées
sera dividido igualitariamente entre os candidatos. (NR)

Art. 50 A Justica Eleitoral efetuara sorteio para a escolha da
ordem de veiculagcdo das inser¢cbes previstas no art. 47, sob responsabilidade de
cada partido ou coligacdo, no primeiro dia do horério eleitoral gratuito; a cada dia
que se seguir, as inser¢des veiculadas por ultimo, na véspera, serdo as primeiras,
apresentando-se as demais na ordem do sorteio.

81° Em cada dia da programacdo, as emissoras de radio e
televisdo obedecerdo a distribuicdo total do tempo que cabe a cada partido ou
coligacdo, segundo as regras do 8§ 2° do art. 47, vedada a acumulacdo de tempo
para divulgacédo concentrada em dia posterior.

§ 2° Obedecidas as regras do § 2° do art. 47, as emissoras de
radio e televisdo distribuirdo as insercdes em trés blocos de audiéncia, entre as oito
e as doze horas, entre as doze e as dezoito horas e entre as dezoito e as vinte e
duas horas.

8§ 3° Em cada um dos trés blocos de audiéncia previstos no 8
2°, tomados isoladamente, a distribuicdo do tempo das inser¢cdes deve obedecer as
regras estabelecidas no 8§ 2° do art. 47.

Art. 51. Na veiculacao das insercfes € vedada a utilizacdo de
gravacdes externas, montagens ou trucagens, computacdo grafica, desenhos
animados e efeitos especiais, e a veiculacdo de mensagens que possam degradar
ou ridicularizar candidato, partido ou coligacao.

Art. 2° Esta lei entra em vigor na data da sua publicacéo.

JUSTIFICACAO
O Projeto de Lei em tela tem como objetivo estabelecer novas

regras para o Horéario de Propaganda Eleitoral Gratuita, previsto na Lei 9.504/97. As
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regras vigentes para os horarios eleitorais gratuitos, de radio e televisdo, durante as
eleicbes prevéem dois tipos de veiculagcédo: a) em formato de programa eleitoral (um
bloco continuo de programacao inserido a tarde e outro a noite nas radios e TVs); e
b) em formato de propaganda eleitoral (30 minutos de inser¢cbes durante a
programacao com tempo maximo de 60”).

Como é do conhecimento de todos, a forma vigente de
organizacdo do tempo de divulgacdo da propaganda eleitoral tem apresentado
baixos indices de audiéncia, principalmente, em funcdo das longas interrupcfes da
programacao do radio e da televisdo: cinquenta minutos, a partir das treze horas, e
cinquenta minutos, a partir das vinte horas e trinta minutos.

Em funcdo dessas interrupcdes prolongadas (fruto do atual
modelo de propaganda eleitoral) e dos recentes escandalos na politica nacional, o
publico em geral € cada vez menos receptivo aos “grandes” programas politicos,
evitando-os ou substituindo-os, seja por programac¢des a cabo ou mesmo desligando
o televisor; exatamente por tais programas estarem bem definidos dentro das grades
de programacdo (um horério fixo a tarde e outro a noite). Consequentemente, o
objetivo maior do horario eleitoral, destinado a disseminar os programas dos partidos
e candidatos nas eleicGes majoritarias e proporcionais, ndo tem sido atingido de

forma satisfatéria.
Exemplificativamente, segundo dados do IBOPE, a audiéncia

dos programas eleitorais de radio e TV cai consideravelmente durante a veiculacéo
da campanha. Estatisticamente, depois da primeira semana, os programas eleitorais
sofrem uma queda de audiéncia em torno de 35% no numero de espectadores que
0s assistem cotidianamente. Outro dado relevante é que tais programas eleitorais
ainda sdo menos assistidos que 0s programas normais da televisdo aberta: durante
a exibicdo deles, por exemplo, o nUmero de aparelhos desligados em relacdo aos
horarios/programas anteriores tende sempre a aumentar em até 10%.

Outro fator relevante é que, somente nas ultimas elei¢cdes, o
custo total do tempo usado nas TVs foi de R$ 850 milhdes, repassado ao
contribuinte, j& que as emissoras estdo autorizadas pela lei a descontar do imposto
de renda até 80% do que deixaram de arrecadar com a programacao eleitoral. No
entanto, esta compensacdo ainda significa prejuizos para as emissoras, que

precisam arcar com os 20% de custos restantes e ainda uma queda de audiéncia
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verificada durante o periodo eleitoral: prejuizos tanto as emissoras quanto aos
espectadores.
Destacamos, com a presente proposta de reformulacdo do atual
Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral — HGPE?!, por meio da substituicdo do
bloco continuo de programacdo (veiculada 2 vezes ao dia; tarde e noite) por
insercdes gratuitas de 60” — spots® ao longo da programacéo diaria de radio e TV,
que a repercussdo econdmica nos custos de producdo das insercbes cai
drasticamente, barateando sobremaneira as campanhas eleitorais®. Isso ocorre
porque o formato em pequenas insercdes é mais proximo do formato da propaganda
comercial comum, e, consequentemente, mais bem aceito. Ademais, o novo formato
ora proposto condiciona uma maior concentracdo do foco nas propostas dos
candidatos e ndo na tentativa de transforma-los em apresentadores de TVs ou
“‘garotos propaganda” de si mesmos; minimizando o efeito nocivo de um
determinado tipo de marketing politico em voga, o qual tenta criar personagens
televisivos em vez de candidatos reais e com propostas efetivas.
Ao mesmo tempo, a ideia da veiculacdo das insercoes,

distribuidas em pequenos intervalos ao longo da programacdo tem se mostrado
muito mais eficaz na disseminacdo das ideias politicas, sob responsabilidade dos

partidos ou coligacdes. Na medida em que o cidaddo ndo € interrompido em seu
habito de assistir os programas de sua preferéncia nos horarios de costume, as
insercdes sao vistas por nUmero muito maior de eleitores.

Ressalta-se que o propdsito do presente Projeto de Lei €, a
partir dessa experiéncia exitosa, transformar todo o Horério Eleitoral Gratuito na
forma das insercBes atualmente previstas pela legislacdo. Com esse objetivo, a
distribuicdo do tempo entre os partidos e coligacBes continuaria obedecendo os
critérios previstos no 8§ 2° do artigo 47 da Lei 9.504/97, isto €, um tergo
igualitariamente entre todos os partidos e coligacbes que tenham candidato e
representacdo na Camara dos Deputados e dois tercos proporcionalmente ao

namero de representantes na Camara dos Deputados, considerado, no caso de

1 Ver artigo 75, inciso Ill, da Lei n° 4.740, de 1965, e artigo 250 da Lei n° 4.737, de 1965, que institui o Codigo Eleitoral. Tal
obrigatoriedade foi posteriormente extinta com a Lei n°® 4.961, de 1966, sendo revogada a obrigatoriedade pelo artigo 107 da Lei n® 9.504, de
1997.

2 Esse formato se assemelha ao padrdo adotado para as campanhas norte-americanas difundidas ao longo da década de 1960. O que néo
excluia a préatica de candidatos comprarem espagos maiores (Figueiredo; Aldé; Dias; e Jorge, 1998). A adocdo de spots nas elei¢des
brasileiras se deu com a Lei n® 9.100, de 1995 (Mendes, 2000).

% Vide tabela de custos em anexo, contendo estimativa dos precos praticados pelas emissoras de TV com a propaganda eleitoral em 2 blocos.
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coligacao, o resultado da soma do numero de representantes de todos os partidos
gue a integram.

Contudo, de modo que a disseminacéo da propaganda eleitoral
gratuita ndo entre em conflito com os habitos do cidadédo, a distribuicdo do tempo
gue caberia a cada partido ou coligacdo ocorrera dentro de trés blocos de audiéncia,
a saber: entre as oito e as doze horas, entre as doze e as dezoito horas e entre as
dezoito e as vinte e duas horas. Por meio desta regra, obedecendo os indices
diferenciados de audiéncia das emissoras de radio e televisdo, todos os partidos e
coligacbes poderdo disseminar suas mensagens sabendo que serdo, de alguma
forma, assistidos pelos destinatarios de suas propostas politicas.

Ao mesmo tempo, nenhum partido ou coligacdo sera
prejudicado pela concentracdo da disseminacdo de suas propostas em determinado
horario especifico, pois a distribuicdo devera seguir o critério de independéncia entre
0s blocos de programacao, de forma que todos os partidos ou coligacbes tenham
seu tempo distribuido ao longo da programacéo diaria.

Comparativamente ao atual formato de “programa eleitoral”’, o
modelo de insercdes de até 60 segundos apresenta inimeras vantagens, dentre as
guais destacamos:

) Os indices de audiéncia sdo expressivamente maiores,
exatamente por serem veiculadas durante o0s intervalos
comerciais normais das emissoras, sem interromper a

programacao ou mudar a grade;

[I) Atingem um nuamero de espectadores exponencialmente

maior e mais variado dentro das diversas faixas etarias votantes;

[l) A repercussdo econdmica nos custos de producdo das
insergbes cai drasticamente, barateando sobremaneira as

campanhas eleitorais.

Com essas alteragdes nas regras vigentes, esperamos nao so
aumentar os indices de audiéncia do Horario Eleitoral Gratuito (atualmente
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prejudicados pela forma concentrada pela qual os programas eleitorais dos partidos
e coligacbes sao disseminados entre o eleitorado), como também sensibilizar esta
Casa Legislativa para uma real mudanca de paradigma no tocante ao atual modelo
de propaganda eleitoral gratuita, em consonancia com os anseios politico-sociais de
uma verdadeira Reforma Politica; apresentando a problemética real de que os
programas eleitorais gratuitos atuais sdo mais caros é ineficazes* que as insercées
de 60 segundos, as quais, repisa-se, S0 mais ageis, mais baratas, atraem mais
audiéncia e evidenciam mais as propostas e os candidatos.

Para atingir os propdsitos justificados acima, contamos com o
apoio dos nobres pares na aprovacao do presente Projeto de Lei.
Sala das Sessfes, em 27 de junho de 2011.

Deputado AUGUSTO COUTINHO
DEM/PE

ANEXO

*VEIGA, L. Em Busca de Razdes para 0 Voto: 0 uso que o homem comum faz do horério eleitoral. Tese de Doutorado. IUPERJ, 2001.
VEIGA, L. Marketing politico e decisdo do voto: como agem os eleitores diante das Propagandas eleitorais. In: 11° Comp6s — Encontro
Nacional da Associacéo dos Programas de Pds-Graduacdo em Comunicagdo. Rio de Janeiro, junho de 2002.

GOMES, W. Negociagéo politica e comunicacdo de massa. In: X1l Encontro Anual da Compoés. Recife, junho de 2003. Disponivel em
http://www.unb.br/fac/comunicacaoepolitica/Wilson.pdf, acessado em 17/08/2007.
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ANEXO

Tabela 1: Estimativa dos pregos praticados pelas emissoras de TV: propaganda eleitoral primeiro e segundo turnos
{biocos e spots) e propaganda partidaria - eleicdes gerais e eleicdes municipais (em RS de novembro de 2010}

Eleigoes Gerals Eleic6es Gerais Eleigoes Municipais Eleigoes Municipais
(CD 2008) (CD 2006} (CD 2006} (CD 2006}
Tipo de Propaganda (HGPE) Primeiro Turno Segundo Turmo Primeiro Turno Segundo Tumo
Jompalwin: (no:’:ﬂlm Sempofmar: (nov?‘zsom tenponmin. (novaa‘om Wemmpohmin. (no:;om)
Elenoral {em blocos) 3.900 4280192 839 560 045 086 467 2.340 2.763.085.030 560 645 086 467
Eleflorat {om spots) 1,350 1085919017 420 309 296 417 1350 1 085919097 420 300 2968 417
I Eleitoral (blocos + spots) 5.260 5.366.111.856 280 954.382.884 3.6%0 3.869.004.047 80 954,382 884
Paridina (um semestie) 1172 1020 424 200 b 1172 1020 424 200
Paridéna (dos semestres) 2344 2.040 B48 400 2344 2040 848 400
7 Propaganda [Eleit. + Part} 6422 6.386.536.088 980 954382 884 4,862 4889428247 30 954382834
I Eleioes GeralsMunicipais ' T RS7.340918.940 —— T RessadataM
Eleigoes Gerals Eleigoes Gerals Eleigoes Municipais Eleigoes Municipals
| _{co2010) _cD2010} _..{cD 2010) L _.{C0 2010)
ipo de Propaganda (HGPE) Primeiro Turno Segundo Tumo Primeiro Turno Segundo Tumo
tempofmin. qmv?;mp tempolmin (no:z‘m) mpolin qnav?:owp tempaimin (M?:MO)
Elsitoral (sm hiooos) 3.000 6 229 988 503 560 938 948 646 2340 4 050 B84 385 560 638 045 640
*Eleitoral (em spots) 1350 | 1590507708 | 420 | 450193063 | 1350 | 1500507708| 420 450 193,063
T Eleitoral (bocos +spots) | 5250 | 7810586211 | 980 | 1.989.41710| 3690 | 5631487094 | 980 | 1.389.141.710
>Pa1mma {um semestre) i i 1.382 I 733543473 e | . 1382 1 731.1 543473
Partidéna (dols semestres) 2764 3467.066.945 re 7 2764 3467056 945
I Propaganda (Eleit. » Part) 6.422 0.544.120.684 980 1.389.141.710 4.862 7.366.030.566 980 1.380.141.710
T Eleigdes Gerais/Municip R$10.933.271.384 R$8.764,172.276

Fonte: IV CONGRESO LATINOAMERICADO DE OPINIAO PQBLICA DA WAPOR BELO HORIZONTE (MG) — BRASIL. Tese:
SINAIS DE ESTABILIDADE PARTIDARIA NO BRASIL: INDICIOS APONTADOS PELO CUSTEIO DOS PARTIDOS E DAS
ELEICOES. Autor: Mauro Macedo Campos - Universidade Estadual do Norte Fluminense (UENF), Pés-doutorando em Ciéncia Politica
(UNICAMP).

LEGISI:A(;AO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N°9.504, DE 30 DE SETEMBRO DE 1997

Estabelece normas para as eleicoes.
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O VICE-PRESIDENTE DA REPUBLICA, no exercicio do cargo de
PRESIDENTE DA REPUBLICA,
Faco saber que o0 Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 47. As emissoras de radio e de televisdo e os canais de televisdo por
assinatura mencionados no art. 57 reservardo, nos quarenta e cinco dias anteriores a
antevespera das eleicdes, horario destinado a divulgacdo, em rede, da propaganda eleitoral
gratuita, na forma estabelecida neste artigo.

8 1° A propaganda sera feita:

| - na eleicdo para Presidente da Republica, as tercas e quintas-feiras e aos
sébados:

a) das sete horas as sete horas e vinte e cinco minutos e das doze horas as doze
horas e vinte e cinco minutos, no radio;

b) das treze horas as treze horas e vinte e cinco minutos e das vinte horas e trinta
minutos as vinte horas e cinquenta e cinco minutos, na televisao;

Il - nas elei¢bes para Deputado Federal, as tercas e quintas-feiras e aos sabados:

a) das sete horas e vinte e cinco minutos as sete horas e cinglienta minutos e das
doze horas e vinte e cinco minutos as doze horas e cinglienta minutos, no radio;

b) das treze horas e vinte e cinco minutos as treze horas e cinqiienta minutos e das
vinte horas e cinquenta e cinco minutos as vinte e uma horas e vinte minutos, na televisdo;

Il - nas eleicBes para Governador de Estado e do Distrito Federal, as segundas,
quartas e sextas-feiras:

a) das sete horas as sete horas e vinte minutos e das doze horas as doze horas e
vinte minutos, no radio, nos anos em que a renovacgdo do Senado Federal se der por 1/3 (um
terco); (Alinea com redacdo dada pela Lei n® 12.034, de 29/9/2009)

b) das treze horas as treze horas e vinte minutos e das vinte horas e trinta minutos
as vinte horas e cinquenta minutos, na televisdo, nos anos em que a renovacao do Senado
Federal se der por 1/3 (um terco); (Alinea com redacdo dada pela Lei n® 12.034, de
29/9/2009)

c) das sete horas as sete horas e dezoito minutos e das doze horas as doze horas e
dezoito minutos, no radio, nos anos em que a renovacdo do Senado Federal se der por 2/3
(dois tercos); (Alinea acrescida pela Lei n® 12.034, de 29/9/2009)

d) das treze horas as treze horas e dezoito minutos e das vinte horas e trinta
minutos as vinte horas e quarenta e oito minutos, na televisdo, nos anos em que a renovagdo
do Senado Federal se der por 2/3 (dois tercos); (Alinea acrescida pela Lei n°® 12.034, de
29/9/2009)

IV - nas elei¢cbes para Deputado Estadual e Deputado Distrital, as segundas,
quartas e sextas-feiras:

a) das sete horas e vinte minutos as sete horas e quarenta minutos e das doze horas
e vinte minutos as doze horas e quarenta minutos, no radio, nos anos em que a renovacao do
Senado Federal se der por 1/3 (um terco); (Alinea com redacdo dada pela Lei n® 12.034, de

29/9/2009)
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b) das treze horas e vinte minutos as treze horas e quarenta minutos e das vinte
horas e cinquenta minutos as vinte e uma horas e dez minutos, na televisdo, nos anos em que a
renovacdo do Senado Federal se der por 1/3 (um terco); (Alinea com redacdo dada pela Lei n°
12.034, de 29/9/2009)

c) das sete horas e dezoito minutos as sete horas e trinta e cinco minutos e das
doze horas e dezoito minutos as doze horas e trinta e cinco minutos, no radio, nos anos em
que a renovacdo do Senado Federal se der por 2/3 (dois tercos); (Alinea acrescida pela Lei n°
12.034, de 29/9/2009)

d) das treze horas e dezoito minutos as treze horas e trinta e cinco minutos e das
vinte horas e quarenta e oito minutos as vinte e uma horas e cinco minutos, na televiséo, nos
anos em que a renovacdo do Senado Federal se der por 2/3 (dois tercos); (Alinea acrescida
pela Lei n®12.034, de 29/9/2009)

V - na eleicdo para Senador, as segundas, quartas e sextas-feiras:

a) das sete horas e quarenta minutos as sete horas e cinquenta minutos e das doze
horas e quarenta minutos as doze horas e cinquenta minutos, no radio, nos anos em que a
renovacao do Senado Federal se der por 1/3 (um terco); (Alinea com redacdo dada pela Lei n°
12.034, de 29/9/2009)

b) das treze horas e quarenta minutos as treze horas e cinquenta minutos e das
vinte e uma horas e dez minutos as vinte e uma horas e vinte minutos, na televisdo, nos anos
em que a renovacao do Senado Federal se der por 1/3 (um terco); (Alinea com redacdo dada
pela Lei n°®12.034, de 29/9/2009)

c) das sete horas e trinta e cinco minutos as sete horas e cinquenta minutos e das
doze horas e trinta e cinco minutos as doze horas e cinquenta minutos, no radio, nos anos em
que a renovacdo do Senado Federal se der por 2/3 (dois tercos); (Alinea acrescida pela Lei n°
12.034, de 29/9/2009)

d) das treze horas e trinta e cinco minutos as treze horas e cinquenta minutos e das
vinte e uma horas e cinco minutos as vinte e uma horas e vinte minutos, na televiséo, nos anos
em que a renovacao do Senado Federal se der por 2/3 (dois tercos); (Alinea acrescida pela Lei
n® 12.034, de 29/9/2009)

VI - nas elei¢cbes para Prefeito e Vice-Prefeito, as segundas, quartas e sextas-

feiras:

a) das sete horas as sete horas e trinta minutos e das doze horas as doze horas e
trinta minutos, no réadio;

b) das treze horas as treze horas e trinta minutos e das vinte horas e trinta minutos
as vinte e uma horas, na televiséo;

VII - nas elei¢bes para Vereador, as tercas e quintas-feiras e aos sébados, nos
mesmos horarios previstos no inciso anterior.

§ 2° Os horarios reservados a propaganda de cada eleicdo, nos termos do
paragrafo anterior, serdo distribuidos entre todos os partidos e coligacBes que tenham
candidato e representacdo na Camara dos Deputados, observados os seguintes critérios:

| - um terco, igualitariamente;

Il - dois tercos, proporcionalmente ao nimero de representantes na Camara dos
Deputados, considerado, no caso de coligacdo, o resultado da soma do numero de
representantes de todos os partidos que a integram.

8 3° Para efeito do disposto neste artigo, a representacdo de cada partido na
Céamara dos Deputados é a resultante da eleicdo. (Paragrafo com redacdo dada pela Lei n°
11.300, de 10/5/2006)
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8 4° O numero de representantes de partido que tenha resultado de fusdo ou a que
se tenha incorporado outro corresponderd & soma dos representantes que os partidos de
origem possuiam na data mencionada no paragrafo anterior.

8 5° Se o0 candidato a Presidente ou a Governador deixar de concorrer, em
qualquer etapa do pleito, e ndo havendo a substituicdo prevista no art. 13 desta Lei, far-se-a
nova distribui¢do do tempo entre os candidatos remanescentes.

8 6° Aos partidos e coligagbes que, apos a aplicacdo dos critérios de distribuicdo
referidos no caput, obtiverem direito a parcela do horario eleitoral inferior a trinta segundos,
sera assegurado o direito de acumula-lo para uso em tempo equivalente.

Art. 48. Nas eleicOes para Prefeitos e Vereadores, nos Municipios em que nao
haja emissora de radio e televisdo, a Justica Eleitoral garantira aos Partidos Politicos
participantes do pleito a veiculacdo de propaganda eleitoral gratuita nas localidades aptas a
realizacdo de segundo turno de elei¢bes e nas quais seja operacionalmente viadvel realizar a
retransmissao. (“Caput” do artigo com redacdo dada pela Lei n° 12.034, de 29/9/2009)

8 1° A Justica Eleitoral regulamentard o disposto neste artigo, de forma que o
nimero maximo de Municipios a serem atendidos seja igual ao de emissoras geradoras
disponiveis. (Paragrafo com redacdo dada pela Lei n°® 12.034, de 29/9/2009)

8 2° O disposto neste artigo aplica-se as emissoras de radio, nas mesmas

condigdes.

Art. 49. Se houver segundo turno, as emissoras de réadio e televisdo reservardo, a
partir de quarenta e oito horas da proclamacdo dos resultados do primeiro turno e até a
antevéspera da eleicdo, horario destinado a divulgacdo da propaganda eleitoral gratuita,
dividido em dois periodos diarios de vinte minutos para cada eleicdo, iniciando-se as sete e as
doze horas, no rédio, e as treze e as vinte horas e trinta minutos, na televisao.

8 1° Em circunscri¢do onde houver segundo turno para Presidente e Governador, 0
horario reservado a propaganda deste iniciar-se-a imediatamente apds o término do horario
reservado ao primeiro.

§ 2° O tempo de cada periodo diario sera dividido igualitariamente entre 0s
candidatos.

Art. 50. A Justica Eleitoral efetuara sorteio para a escolha da ordem de veiculacao
da propaganda de cada partido ou coligagdo no primeiro dia do horério eleitoral gratuito; a
cada dia que se seguir, a propaganda veiculada por ultimo, na véspera, sera a primeira
apresentando-se as demais no ordem do sorteio.

Art. 51. Durante os periodos previstos nos arts. 47 e 49, as emissoras de radio e
televisdo e os canais por assinatura mencionados no art. 57 reservardo, ainda, trinta minutos
diérios para a propaganda eleitoral gratuita, a serem usados em inser¢cdes de até sessenta
segundos, a critério do respectivo partido ou coligacdo, assinadas obrigatoriamente pelo
partido ou coligacdo, e distribuidas, ao longo da programacao veiculada entre as oito e as
vinte e quatro horas, nos termos do § 2° do art. 47, obedecido o seguinte:

| - o tempo serd dividido em partes iguais para a utilizagdo nas campanhas dos
candidatos as elei¢cbes majoritarias e proporcionais, bem como de suas legendas partidarias ou
das que componham a coliga¢éo, quando for o caso;
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Il - destinacdo exclusiva do tempo para a campanha dos candidatos a Prefeito e
Vice-Prefeito, no caso de eleigbes municipais;

Il - a distribuicdo levard em conta os blocos de audiéncia entre as oito e as doze
horas, as doze e as dezoito horas, as dezoito e as vinte e uma horas, as vinte e uma e as vinte e
quatro horas;

IV - na veiculacdo das insercdes é vedada a utilizacdo de gravacGes externas,
montagens ou trucagens, computacdo grafica, desenhos animados e efeitos especiais, e a
veiculacdo de mensagens que possam degradar ou ridicularizar candidato, partido ou
coligacéo.

Art. 52. A partir do dia 8 de julho do ano da eleicdo, a Justica Eleitoral convocara
os partidos e a representacdo das emissoras de televisao para elaborarem plano de midia, nos
termos do artigo anterior, para 0 uso da parcela do horario eleitoral gratuito a que tenham
direito, garantida a todos participacdo nos horarios de maior e menor audiéncia.

FIM DO DOCUMENTO
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