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PROJETO DE LEI N.° 1.522, DE 2011

(Do Sr. Arolde de Oliveira)

Altera a Lei n® 9.294, de 15 de julho de 1996, condicionando a
veiculagcdo de anuncios publicitarios de bebidas alcéolicas a difusédo de
mensagens de utilidade publica.

DESPACHO:
APENSE-SE AO PL 4.111/1998.

APRECIACAO:
Proposicéo Sujeita a Apreciacédo do Plenério

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera a Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996,

condicionando a veiculacdo de anuncios publicitarios de bebidas alcéolicas a difusado
de mensagens de utilidade publica.

Art. 2° Acrescente-se 0 art. 4°-B a Lei n° 9.294, de 15 de julho

de 1996, com a seguinte redacao:

de sua publicacao.

“Art. 4°-B. A propaganda comercial de bebidas alcoolicas,
cervejas e produtos assemelhados estd condicionada a
veiculacdo de inser¢gbes informativas com mensagem de
utilidade publica de mesma duracdo e no mesmo meio de
comunicacao da propaganda do produto.

8§ 1° A insercéo informativa com a mensagem de utilidade
publica deverd ser produzida pela agéncia de publicidade
contratada para produzir a propaganda, e deve ser elaborada
com a mesma qualidade técnica e artistica empregada na
propaganda.

8§ 2° Na propaganda veiculada em canais de televiséo
aberta e por assinatura, a insercao informativa devera ser
veiculada imediatamente antes ou depois da propaganda do
produto e, na propaganda em jornais e revistas, a veiculacao
da insergéo devera ser feita na mesma edigdo do periddico.”

Art. 3° Esta Lei entrara em vigor 90 (noventa) dias apds a data

JUSTIFICACAO
As empresas publicitarias brasileiras tém se notabilizado pela

sua inesgotavel capacidade criativa, consagrada em diversos féruns tematicos
internacionais. Somente em 2010, as agéncias brasileiras conquistaram 57 prémios
no Festival Internacional de Publicidade de Cannes, o que demonstra a maturidade
do mercado no Pais e a dimensao da qualidade do trabalho desenvolvido por essas

instituicoes.
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Valendo-se do talento das agéncias nacionais e da penetracao
do servico de televisdo aberta no Brasil, empresas dos mais diversos ramos langcam
campanhas publicitarias de grande repercussao junto ao publico consumidor,
colhendo resultados econdmicos que compensam em muito 0S recursos investidos
em propaganda. Embora essa dinamica contribua para o progresso da economia
brasileira, a proliferacdo indiscriminada de andncios de produtos e servicos de
duvidoso interesse social tem efeitos perversos sobre a formacéo do espirito critico
dos cidaddos. Nesse sentido, a aplicacdo de modernas técnicas de persuasao na
producdo de pecas publicitarias de bebidas alcoodlicas resulta, inevitavelmente, no
consumo desenfreado desses produtos. A principal consequéncia dessa pratica € a
escalada no nimero de acidentes e mortes no transito.

Além disso, a banalizacdo dos anuncios de cervejas e
assemelhados contribui para a glamourizacdo do consumo do alcool junto a
populacdo infanto-juventil, estimulando o vicio precoce entre nossos jovens.
Segundo informacdes divulgadas pelo Centro de Referéncia de Alcool, Tabaco e
Outras Drogas, vinculado a Secretaria da Saude do Estado de S&o Paulo, 40% dos
adolescentes e 16% dos adultos que procuram tratamento para o alcoolismo
experimentaram a bebida antes dos 11 anos de idade.

Para enfrentar essa situacdo, apresentamos este Projeto de
Lei com o intuito de condicionar a publicidade de bebidas alcéolicas a difusdo de
mensagem de utilidade publica com a mesma duragéo, a mesma qualidade técnica e
artistica, e no mesmo meio de comunicagcdo em que o anuncio do produto for
veiculado. Para facilitar o cumprimento desse objetivo, determinamos que a inser¢ao
informativa seja produzida pela agéncia de publicidade responséavel pela elaboragéo
da propaganda do produto.

A medida proposta, apesar de ndo superar 0S iImensos
maleficios proporcionados pelo alcool, contribuira para a divulgacdo de mensagens
educativas de grande interesse para a sociedade brasileira, em contrapartida aos
efeitos perniciosos do estimulo ao consumo de bebidas. A aprovacao do projeto sera
uma oportunidade para que a virtuose de nossas agéncias publicitarias seja
canalizada ndo somente para o fomento do consumo desmedido, mas também para
o cumprimento de finalidades de interesse publico mais elevado.
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Em virtude dos argumentos elencados, contamos com 0 apoio
dos nobres Pares para o acolhimento do projeto apresentado.

Sala das Sesso6es, em 07 de junho de 2011.

Deputado AROLDE DE OLIVEIRA

LEGISEACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

|LEI N° 9.294 DE 15 DE JULHO DE 1996

Dispbe sobre as Restricbes ao Uso e a
Propaganda de Produtos Fumigeros, Bebidas
Alcodlicas, Medicamentos, Terapias e
Defensivos Agricolas, nos Termos do § 4° do
art. 220 da Constituicdo Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 4° Somente sera permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas
emissoras de radio e televisdo entre as vinte e uma e as seis horas.

§ 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao
esporte olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a
conducdo de veiculos e a imagens ou idéias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

§ 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcodlicas conterdo adverténcia nos
seguintes termos: "Evite o Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 4°-A Na parte interna dos locais em que se vende bebida alcodlica, devera ser
afixado adverténcia escrita de forma legivel e ostensiva de que é crime dirigir sob a influéncia
de alcool, punivel com detencdo. (Artigo acrescido pela Lei n°®11.705, de 19/6/2008)

Art. 5° As chamadas e caracterizag¢des de patrocinio dos produtos indicados nos
artigos 2° e 4°, para eventos alheios a programacao normal ou rotineira das emissoras de radio
e televisdo, poderdo ser feitas em qualquer horario, desde que identificadas apenas com a
marca ou "slogan" do produto, sem recomendacdo do seu consumo.
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http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=576771&seqTexto=99902&PalavrasDestaque=

8 1° As restricOes deste artigo aplicam-se a propaganda estatica existente em
estadios, veiculos de competicdo e locais similares.

8 2° Nas condig¢bes do caput, as chamadas e caracterizagGes de patrocinio dos
produtos estaréo liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

FIM DO DOCUMENTO
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