PROJETO DE LEIN® |, DE 2011

(Do Sr. Joé&o Ananias)

Altera a Lei n.° 9.294, de 15 de julho
de 1996, para proibir a propaganda de
bebidas alcodlicas em eventos financiados
com recursos publicos ou beneficiados com
qualquer forma de renudncia fiscal por parte
do Estado.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera a Lei n.° 9.294, de 15 de julho de
1996, para proibir a propaganda de bebidas alcoodlicas em eventos financiados
com recursos publicos ou beneficiados com qualquer forma de renuncia fiscal
por parte do Estado.

Art. 2° Insira-se o art. 4°-B na Lei n. 9.294, de 15 de julho
de 1996, com a seguinte redacéo:

“‘Art. 4°-B Fica proibida a propaganda de bebidas
alcodlicas em meio impresso ou eletrbnico em eventos patrocinados ou
financiados com recursos publicos ou beneficiados com qualquer forma de
rendncia ou incentivo por parte do Estado.

Art. 3° Esta lei entra em vigor na data da sua publicacao.

JUSTIFICACAO

Embora o seu uso seja aceitavel socialmente, as bebidas
alcoolicas geram grandes prejuizos ao Pais. Violéncia doméstica, acidentes de
transito, criminalidade e outros tipos de violéncia estdo associados ao consumo



exagerado de bebidas alcodlicas. Ndo sem razdo o constituinte estabeleceu
restricbes a publicidade das bebidas alcodlicas, assim como ao tabaco. A
restricdo esta prevista no Capitulo V da Constituicdo Federal (CF), que trata da

Comunicagédo social. Assim disp8e o paragrafo 4° do art. 220 da CF:

“§ 4° A propaganda comercial de tabaco, bebidas
alcoolicas, agrotoxicos, medicamentos e terapias estara sujeita a restricdes
legais, nos termos do inciso Il do paragrafo anterior, e contera, sempre que
necessario, adverténcia sobre os maleficios decorrentes de seu uso.”

A Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996, proibe a
propaganda de produtos fumigeros, derivados ou ndo do tabaco, entretanto a
publicidade de bebidas alcodlicas ndo sofre restricbes similares. A propaganda
comercial dos produtos fumigeros sé podera ser efetuada através de posteres,
painéis e cartazes, na parte interna dos locais de venda. As bebidas alcodlicas,
no entanto, tém regras mais flexiveis.

Pelo texto constitucional, apreendemos que a
propaganda desses produtos esté sujeita a restricbes legais, mas ndo deve ser
banida, razdo pelas qual h& limites para a sua existéncia. No entanto,
consideramos que o Estado, além de ser onerado pelos problemas causados
pela bebida, incluindo-se ai os gastos do Sistema Unico de Salde (SUS) com
tratamento para dependentes do alcool, acaba sendo um financiador indireto
da propaganda de bebidas.

Assim, apresentamos a presente proposta, com o objetivo
de disciplinar o que prevé o texto constitucional. Ndo é admissivel que eventos
patrocinados com recursos governamentais, como atividades esportivas,
campeonatos e competicdbes em geral, que tém grande apelo junto ao publico
juvenil, sejam fonte de promoc¢ao do consumo de bebidas alcodlicas que tanto
prejudicam a sociedade brasileira. O mesmo ocorre em eventos culturais, onde
nao se pode admitir apologia a qualquer tipo de droga, inclusive a bebida.

Na verdade, estamos, em certa medida, estendendo para
as bebidas alcoolicas a regra que vale para os cigarros e similares, que € a
proibicdo prevista no art. 3-A da Lei 9.294, de 1996, de patrocinio de atividade
cultural ou esportiva e de a propaganda fixa ou movel em estadio, pista, palco
ou local similar.



Por isso, nossa proposta é proibir a propaganda de
bebidas alcodlicas em meio impresso ou eletrbnico em eventos patrocinados
ou financiados com recursos publicos ou beneficiados com qualquer forma de
rendncia ou incentivo por parte do Estado.

A propaganda de bebidas exerce forte influéncia entre o
publico jovem, que ndo tem maturidade suficiente para “filtrar” a mensagem
indutiva implicita na mensagem. Por essa razdo, a Lei n.° 9.294, de 1996, ja
restringe a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas emissoras de radio
e televisdo ao horario entre as vinte e uma e as seis horas. Consideramos que
€ preciso disciplinar também a exposi¢cdo da sociedade a esses produtos em
seus momentos de lazer e diversédo. Esperamos, desta forma, estimular o uso
responsavel de bebidas alcodlicas e também reduzir os gastos do governo com
0 tratamento de pacientes vitimas de maleficios causados pelo consumo de
bebida.

Pela sua relevancia social e abrangéncia nacional,
pedimos o apoio dos nobres colegas para a APROVACAO do presente Projeto
de Lei.

Sala das Sessoes, em de de 2011.

Deputado JOAO ANANIAS
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