AVULSO NAO
PUBLICADO — REJEICAO
NA COMISSAO DE
MERITO

D
CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 7.052-A, DE 2010

(Do Sr. Cleber Verde)

Acrescenta o artigo 37-A e 37 B na Lei n° 8.078, de 11 de setembro de
1990, para dispor sobre propaganda enganosa via internet,
telemarketing enganoso, spams (mensagens nao solicitadas), na
publicidade de oferta de crédito ao consumidor em parcelas sem juros;
tendo parecer da Comissédo de Defesa do Consumidor, pela rejeicao
(relator: DEP. CESAR HALUM).

DESPACHO:

AS COMISSOES DE:

DEFESA DO CONSUMIDOR; E

CONSTITUICAO E JUSTICA E DE CIDADANIA (ART. 54 RICD)

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 |l

SUMARIO
| - Projeto inicial
Il — Na Comissao de Defesa do Consumidor:

- parecer do relator
- parecer da Comissao
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O Congresso Nacional decreta:

Artigo 1°. O art. 37-A da Lei n® 8.078, de 11 de setembro
de 1990, passa a vigorar com a seguinte redacéo:

“Art. 37-A. E proibida toda propaganda enganosa via
internet, o telemarketing enganoso, spams (mensagens nédo solicitadas via internet).

8 1° A infracdo de algum dos dispositivos do caput deste
artigo, incorrerd o infrator ou infratores, nas mesmas penas descritas no art. 63 e
seus paragrafos previstos neste Cédigo.

Art. 37-B. Na informacao de crédito para empréstimos ao
consumidor em parcelas sem juros e sem taxas de cadastro e ou qualquer outra, e
for comprovada a cobranca de juros e outros, incorrerd o infrator ou infratores, nas
mesmas penas descritas no art. 63 e seus paragrafos previstos neste Caédigo.

Artigo 2°. Esta Lei entre em vigor na data de sua
publicacéo.

JUSTIFICATIVA

Considerando que a Lei 8.078/90, necessita de ajustes aos
Novos tempos e circunstancias.

Considerando que o Ministro do Superior Tribunal de Justica
Dr. Antonio Herman de Vasconcelos e Benjamin, participou no dia 25 de marco de
2010 de um debate no Senado Federal disse que o Codigo € omisso quanto a
protecdo em relacdo ao crédito para o consumidor e precisa de ajustes para regular
o0 mercado da internet, servico ainda incipiente a época da aprovacdo do texto em

1990.

Essas sdo as razbes de relevancias que envolvem a matéria
gue ora indicamos e submetemos a elevada consideracédo dos nobres colegas.

Contamos com o apoio dos nobres colegas para aprovacao da
presente proposicao.

Brasilia, em 30 marco de 2010
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Deputado Cleber Verde
Lider PRB - MA

LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispde sobre a protecdo do consumidor e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte lei:

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS

Secao 111
Da Publicidade

Art. 36. A publicidade deve ser veiculada de tal forma que o consumidor, fécil e
imediatamente, a identifique como tal.

Paragrafo unico. O fornecedor, na publicidade de seus produtos ou servigos,
mantera, em seu poder, para informacéo dos legitimos interessados, os dados faticos, técnicos
e cientificos que dado sustentacdo a mensagem.

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informag&o ou comunicagio de caréter
publicitério, inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por omissao,
capaz de induzir em erro o consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade,
quantidade, propriedades, origem, prego e quaisquer outros dados sobre produtos e servigos.

§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatoria de qualquer natureza, a
que incite a violéncia, explore 0 medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianca, desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de
induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou
seguranga.

8 3° Para os efeitos deste codigo, a publicidade é enganosa por omissdo quando
deixar de informar sobre dado essencial do produto ou servigo.
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§ 4° (VETADO).

Art. 38. O 6nus da prova da veracidade e correcdo da informacdo ou comunicacao
publicitéria cabe a quem as patrocina.

TITULO Il
DAS INFRAGCOES PENAIS

Art. 61. Constituem crimes contra as relagdes de consumo previstas neste codigo,
sem prejuizo do disposto no Codigo Penal e leis especiais, as condutas tipificadas nos artigos
seguintes .

Art. 62. (VETADO).

Art. 63. Omitir dizeres ou sinais ostensivos sobre a nocividade ou periculosidade
de produtos, nas embalagens, nos invélucros, recipientes ou publicidade:

Pena - Detencdo de seis meses a dois anos e multa.

8§ 1° Incorrerd nas mesmas penas quem deixar de alertar, mediante recomendacdes
escritas ostensivas, sobre a periculosidade do servico a ser prestado.

§ 2° Se o crime é culposo:

Pena - Detencdo de um a seis meses ou multa.

Art. 64. Deixar de comunicar a autoridade competente e aos consumidores a
nocividade ou periculosidade de produtos cujo conhecimento seja posterior a sua colocacao
no mercado:

Pena - Detencdo de seis meses a dois anos e multa.

Paragrafo unico. Incorrerd nas mesmas penas quem deixar de retirar do mercado,
imediatamente quando determinado pela autoridade competente, os produtos nocivos ou
perigosos, na forma deste artigo.

COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR
| — RELATORIO

O Projeto de Lei n°® 7.052, de 2010, propde o acréscimo de dois novos
dispositivos ao Cddigo de Defesa do Consumidor — CDC para tratar de assunto
relacionado a publicidade de oferta de crédito ao consumidor por intermédio da rede
mundial de computadores — Internet.
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O primeiro novo dispositivo proposto, art. 37-A, pretende proibir toda
propaganda enganosa via internet, 0 marketing enganoso e 0s spams.

O segundo dispositivo proposto, art. 37-B, pretende penalizar o fornecedor de
crédito quando este oferecer seu produto como sendo sem juros e sem outras taxas.

- VOTO DO RELATOR

O projeto em analise tem o inequivoco mérito de buscar a defesa e protecao
do consumidor brasileiro usuario da rede mundial de computadores — Internet , e
também do consumidor de financiamentos e empréstimos em geral.

Porém, ndo podemos deixar de reconhecer que o problema que se deseja
debelar com a proposta apresentada ja esta regulamentado no proprio CDC.

Quanto a propaganda enganosa, vejamos o que diz o art. 37 da lei 8.078, de
1990:

“Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou
abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informag&o ou
comunicacdo de carater publicitario, inteira ou parcialmente
falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por omissado, capaz
de induzir em erro o consumidor a respeito da natureza,
caracteristicas, qualidade, quantidade, propriedades, origem,
preco e quaisquer outros dados sobre produtos e servigos.

§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria
de qualquer natureza, a que incite a violéncia, explore o medo
ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianca, desrespeita valores ambientais, ou que
seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma
prejudicial ou perigosa a sua saude ou seguranca.

8§ 3° Para os efeitos deste codigo, a publicidade é
enganosa por omissao quando deixar de informar sobre dado
essencial do produto ou servigo.”

Quanto a informacao divulgada na oferta de produtos ou servicos, incluidos ai
os servi¢os financeiros, vejamos o que rezam o art. 30 e o art. 31 do Cdédigo de
Defesa do Consumidor:

“Art. 30. Toda informagéao ou publicidade, suficientemente
precisa, veiculada por qualquer forma ou meio de comunicagao
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com relagéo a produtos e servi¢os oferecidos ou apresentados,
obriga o fornecedor que a fizer veicular ou dela se utilizar e
integra o contrato que vier a ser celebrado.

Art. 31. A oferta e apresentacéo de produtos ou servigos
devem assegurar informacGes corretas, claras, precisas,
ostensivas e em lingua portuguesa sobre suas
caracteristicas, qualidades, quantidade, composi¢do, preco,
garantia, prazos de validade e origem, entre outros dados, bem
como sobre o0s riscos que apresentam a salde e seguranca
dos consumidores.” (grifo nosso)

Como podemos observar, o CDC ja dispbe de regulacdo suficiente para
estabelecer como infracdo de consumo as situacfes que a proposta sob comento

deseja resolver.

O problema néo € a falta de lei ou normas reguladoras, o problema € a falta
de fiscalizacdo e aplicacdo da lei. Ainda, mais importante, é algo que infelizmente
nao tem acontecido em nosso pais: o Poder Judiciario permitir o pagamento de
indenizacdes justas e altas o suficiente para inibir os infratores de continuar
ignorando a legislacdo de protecédo ao consumidor.

Ante o exposto, tendo em vista a regulamentacdo geral ja existente sobre a
matéria proposta, somos pela rejeicdo do Projeto de Lei n° 7.052, de 2010.

Sala da Comissédo, em 1° de junho de 2011.

Deputado CESAR HALUM

Relator

Il - PARECER DA COMISSAO

A Comissdo de Defesa do Consumidor, em reunido ordinaria
realizada hoje, rejeitou o Projeto de Lei n°® 7.052/2010, nos termos do Parecer do
Relator, Deputado César Halum.

Estiveram presentes os Senhores Deputados Roberto Santiago -
Presidente; César Halum, Ricardo Izar e Wolney Queiroz - Vice-Presidentes; Ana
Arraes, Chico Lopes, Deley, Eli Correa Filho, Gean Loureiro, Iracema Portella, José
Carlos Araujo, Lauriete, Nelson Marquezelli, Otoniel Lima, Raimundé&o, Reguffe,
Walter lhoshi, Carlinhos Almeida e Dr. Francisco Araujo.

Coordenacéo de Comissdes Permanentes - DECOM — P_4213
CONFERE COM O ORIGINAL AUTENTICADO

PL-7052-A/2010



Sala da Comisséo, em 8 de junho de 2011.

Deputado ROBERTO SANTIAGO
Presidente

FIM DO DOCUMENTO
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