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CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 1.049, DE 2011
(Do Sr. Dr. Ubiali)

Dispde sobre o regime de estoque minimo para bens de consumo
duraveis.

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-3769/2004.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissdes - Art. 24 |l

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° O art. 32 da Lei n. 8.078, de 11 de setembro de 1990, passa a vigorar acrescido dos
seguintes 88 2°, 3°, 4° e 5° renumerando-se 0 seu atual paragrafo Gnico para § 1°:
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8§ 1° Cessadas a produgéo ou importacédo, a oferta devera ser mantida.

8 2° No caso especifico de veiculos automotores, as concessionarias e demais
revendedoras ficam obrigadas a estipular, em instrumento contratual, ainda que na
forma de pré-contrato, o prazo de entrega do veiculo, o qual ndo podera ser
superior a dois meses a partir da data da assinatura do instrumento contratual e,
uma vez estipulado, sera improrrogavel, mantidas as demais condicdes
contratuais, inclusive quanto ao prego.

§ 3° Descumprido o prazo de que trata o paragrafo anterior, fica a concessionaria
ou revendedora obrigada a entregar qualquer veiculo que esteja disponivel em seu
estoque, de valor igual ou maior, hipétese em que a diferenca entre 0s precos sera
da responsabilidade da prépria concessionaria ou revendedora a titulo de clausula
penal, mantidas as demais condi¢fes de eventual parcelamento inicialmente
acordado.

8 4° Na hipotese do parégrafo anterior, ndo havendo o veiculo, a empresa fica
obrigada a pagar ao consumidor o dobro do sinal recebido e multa de 0,01% por
dia de atraso sobre o valor do contrato.

§ 5° As empresas de que trata 0 caput deverdo assegurar a oferta de componentes
e pecgas de reposicao enquanto ndo cessar a fabricagao ou importagdao do produto.”

Art. 2° Esta Lei entra em vigor na data da sua publicacao.
JUSTIFICATIVA

Este Projeto de Lei foi inicialmente apresentado pelo Deputado Marcio Franca e
agora reapresentado por mim.

A Economia possui suas leis universais; uma delas, de amplo e notdrio
conhecimento, é a da chamada oferta e procura, enunciada no auge da Economia Politica
Liberal, por estudiosos do tema e, mesmo, por pessoas que resolveram ter a alvissareira idéia
de aplicar, aos problemas econdmicos, os métodos filoséficos. Segundo tal doutrina, quanto
maior for a oferta, menor serd o preco de uma mercadoria; quanto maior for a procura, maior
sera o preco dessa mesma mercadoria.
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Portanto, a lei da oferta e procura é uma lei que procura explicar como 0s precos
das mercadorias podem ser estabilizados em face de dois fatores, precisamente, a oferta e a
procura. E uma lei, entdo, que, em decorréncia, procura também explicar 0 comportamento
dos consumidores em face da oferta de um determinado produto e dos precos desses produtos
praticados pelos agentes econdmicos.

Por muito tempo, essa Lei foi um verdadeiro icone intocado e verdadeiramente
enfeixado de plenos poderes para gerir, bem como com a ajuda de outras famosas leis
econdmicas, todo o mercado consumidor. 1sso aconteceu, sobretudo, nas ultimas décadas do
Século XX nas quais grassou, de maneira quase irrefredvel, a doutrina do chamado
neoliberalismo.

Ocorre que, sobretudo pelos ultimos acontecimentos na economia mundial,
dramaticamente gestados dentro de uma crise financeira igualmente mundial sem precedentes,
fato publico e notdrio, reconhecemos que as leis econdmicas, por vezes, nao podem
administrar, sozinhas, o mercado. Este possui alguns aspectos que escapam ao
unidimensionalismo e, diriamos mesmo, a insensibilidade dessas leis econdmicas. Alias, isto é
0 que esté por tras da regulamentacdo do mercado consumidor por meio de leis especificas
que tendem a proteger o consumidor ante a inegavel forca dos grandes conglomerados
econdmicos.

O mercado consumidor de bens de consumo duraveis, a exemplo do de veiculos
automotores, seria um desses aspectos da economia que ndo podem ser deixados, segundo o
que pensamos, a livre discri¢do das leis econdémicas. De fato, muitas das vezes, o consumidor
desses bens de consumo duraveis sdo impotentes ante o que parece ser uma verdadeira
estratégia mercadoldgica de venda de veiculos.

De fato, apenas para ficar no exemplo dos veiculos automotores, a grande espera a
gue estdo sujeitos causam-lhes enormes prejuizos, que vao desde a desvalorizacdo do proprio
veiculo dado em troca na negociacdo por um novo, quanto da diferenga com que esse mesmo
consumidor ha de entrar depois do veiculo chegar a concessionaria. Por isso, pensamos que,
nesse e em outros casos de consumo de bens duraveis, sujeitar os grandes conglomerados
econbmicos a exigéncia de somente lancar o produto ap6s possuirem um estoque minimo é
extremamente salutar para coibir eventuais praticas que, ha anos, vém prejudicando 0s
consumidores.

Por isso é que submetemos a presente proposicdo a consideracdo dos nobres
Pares, esperando a sua aprovacao.

Solicitamos o apoio dos nobres Pares para a aprovacao do presente projeto de lei.
Sala das Sessdes, em 13 de abril de 2011.

Deputado DR. UBIALI
PSB/SP
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LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispde sobre a protegdo do consumidor e da outras
providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte lei:

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS

Secéo 11
Da Oferta

Art. 32. Os fabricantes e importadores deverdo assegurar a oferta de componentes
e pecas de reposicdo enquanto ndo cessar a fabricagdo ou importacao do produto.

Paragrafo Unico. Cessadas a producdo ou importacdo, a oferta devera ser mantida
por periodo razoavel de tempo, na forma da lei.

Art. 33. Em caso de oferta ou venda por telefone ou reembolso postal, deve
constar o nome do fabricante e endereco na embalagem, publicidade e em todos 0s impressos
utilizados na transacao comercial.

Paragrafo Gnico. E proibida a publicidade de bens e servigos por telefone, quando
a chamada for onerosa ao consumidor que a origina. (Paragrafo Unico acrescido pela Lei n°
11.800, de 29/10/2008)

FIM DO DOCUMENTO
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