COMISSAO DE CIENCIA E TECNOLOGIA, COMUNICACAO E
INFORMATICA

Emenda ao Projeto de Lei n° 5921, de 2001
(Deputado Luiz Carlos Hauly)

Dispde sobre a propaganda comercial
de produtos, praticas e servicos que
possam ser nocivos a saude fisica e
mental de criancas e adolescentes,
sobre a propaganda comercial dirigida
majoritariamente a criancas e
adolescentes, e da outras providéncias.

EMENDA MODIFICATIVA

Dé-se ao artigo 1° a seguinte redacao:

“Art. 1° O § 2° do art. 37 da Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de 1990,
passa a vigorar com a seguinte redacao:

“§ 2°E abusiva, dentre outras, a publicidade discr iminatéria
de qualquer natureza, a que incite a violéncia, explore o medo ou
a supersticao, a que se aproveite da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianca, a que desrespeite valores ambientais, a
gue seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma
prejudicial ou perigosa a sua saude ou seguranca e a que
contenha informag&o de texto ou apresentagdo sonora ou visual
que, direta ou indiretamente, por implicacdo, omissao, exagero ou
ambiguidade, leve o consumidor a engano quanto ao produto ou
servico anunciado”. (NR).



JUSTIFICATIVA

A informacao é provavelmente um dos elementos mais importantes para
0 processo de desenvolvimento social e econdmico e para a democracia de
uma nacgéo. Nesse contexto, a publicidade de bens e servigcos ocupa papel de
destaque e de fundamental importancia na dinamica das empresas e
mercados, promovendo o giro da economia com reflexos positivos sobre a
geracdo de empregos, sobre o consumo e sobre o recolhimento de impostos,
que alimentam um circulo virtuoso de progresso.

Embora tenham por base essa preocupacgédo, a proposta que ora
pretendemos emendar ndo nos parece adequada ao tratamento da questéo, ha
grande polémica acerca da simples proibicdo generalizada da propaganda
dirigida a um publico especifico, como propde o Projeto.

Apesar disso, ndo se pode desconsiderar a necessidade de combater e
de penalizar o uso de técnicas claramente antiéticas e abusivas de
sensibilizacdo dos consumidores com o intuito de induzi-los ao consumo por
engano , especialmente no caso de criancas e adolescentes.

A presente emenda objetiva tornar o 8 2° do artigo 37 do CDC, que
dispbe sobre a publicidade abusiva mais amplo, abrangendo, de forma
completa, sobre suas vertentes, assegurando uma maior protecdo a sociedade

brasileira, em especial as criancas e adolescentes.

Sala das Sessoes, 23 de marco de 2011

Deputado Mendes Ribeiro Filho
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