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A presente iniciativa visa a regulamentacdo das
profissbes de Promotor de Vendas e de Demonstrador de Mercadorias.

O Projeto de Lei n° 5.451/2009 é originario de Sugestao
encaminhada pelo Sindicato dos Trabalhadores Promotores, Repositores e
Demonstradores de Merchadinsing do Estado de Sao Paulo.

A Comissdao de Legislacdo Participativa aprovou a
matéria na forma do presente projeto de lei que foi distribuido a Comissao de
Trabalho, de Administracdo e Servico Publico (CTASP) e a Comissédo de
Desenvolvimento Econdmico, Indastria e Comércio (CDEIC), para a analise do
mérito, e a Comisséo de Constituicdo e Justica e de Cidadania (CCJC), para a
analise de constitucionalidade, juridicidade, regimentalidade e técnica
legislativa.

A proposicao esta sujeita a apreciacdo do Plenério.

Em reunido ordinaria realizada no dia 28 de abril de 2010,
a CDEIC opinou unanimemente pela rejeicdo do Projeto de Lei n°® 5.451, de
2009, nos termos do Parecer do Relator, Deputado Gulherme Campos.

E o relatorio.
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Compete a esta Comissdo a analise do mérito do projeto
de Lei n® 5.451, de 2009, sob o ponto de vista das relacdes de trabalho.

Nesse sentido, gostariamos de aproveitar as palavras do
nosso Colega, Deputado Jurandil Juarez, Relator na Comissdo de Legislacdo
Participativa, ao afirmar que:

“Com relacéo ao mérito da matéria, temos
gue esses trabalhadores tém exercido ao longo dos anos
atividades de fundamental importancia para o incremento das
vendas, ao prestar informacbes essenciais acerca das
mercadorias e produtos, tornando-os atrativos para 0s
consumidores, impulsionando, assim, as atividades industriais
e comerciais do Pais.

Para as empresas, entdo, o trabalho
desses profissionais € determinante para distinguir e destacar
seus produtos que, devido a profuséo de itens, hoje, oferecidos
no mercado, sdo muito semelhantes. Cabe assim ao Promotor
de Vendas e ao Demonstrador de Mercadorias ressaltar as
diferencas de cada produto, com a finalidade de melhor
informar ao consumidor qual é o mais adequado as suas
necessidades. Nesse sentido, todos ganham com o trabalho
desses profissionais.

Segundo Lidia Oliveira®, especializada
em Marketing Promocional:

Pesquisas realizadas no comércio em geral apontam
gue as variacdes na venda de um mesmo produto, com e
sem promotora, chegam a casa dos 30%, saltando para
50% em alguns itens. No final do ano passado, o instituto
Popai apontou que, no Brasil, 81% das decisdes de
compra estdo no ponto-de-venda. Mais uma prova que o
préprio  consumidor exige pessoas com bons
conhecimentos dos produtos nos PDVs, principalmente
para material técnico ou que demandem uma escolha
mais acurada.”

! http://www.esag.edu.br/biblioteca/col unistas lidiaoliveira20050811.html. Acesso em 01.04.2009




Pelo exposto, manifestamo-nos pela aprovacdo do
Projeto de Lei n° 5.451, de 2009.

Sala da Comissao, em de de 2010.

Deputado PAULO ROCHA
Relator
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