CAMARA DOS DEPUTADOS

COMISSAO DE CONSTITUI(}AO~ E JUSTICA E DE CIDADANIA
REDACAO FINAL
PROJETO DE LEI N° 609-C DE 2007

Regulamenta as  profissbes de
Pesquisador_de Mercado, Opinido e
Midia e de Técnico de Pesquisa de
Mercado, Opinido e Midia.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° E livre o exercicio das profissdes de
Pesquisador de Mercado, Opinido e Midia e de Técnic o de
Pesquisa de Mercado, Opinido e Midia em todo o terr itério
nacional, observadas as disposi¢des desta Lei.

Art. 2° E condicdo para o exercicio da profiss&o

de:

| — Pesquisador de Mercado, Opinido e Midia: a
conclusao de curso de nivel superior ou de pos-grad uacao
cujo conteudo curricular abranja métodos e técnicas de pes-
quisa cientifica e estatistica aplicada a pesquisa, bem

como teorias sociais e psicologicas;

Il — Técnico de Pesquisa de Mercado, Opinido e

Midia:

a) a conclusao de curso de educacao profissional
técnico de nivel médio reconhecido pelo Ministério da Edu-
cacao, cujo conteudo curricular abranja métodos e t écnicas

de pesquisa; ou

b) a conclusao de curso de nivel médio e de trei-
namento especifico proporcionado por instituto ou 6 rgao de
pesquisa.

Paragrafo unico. E garantido o direito daqueles
gue tenham exercido as profissdes de Pesquisador de Merca-
do, Opinidao e Midia ou de Técnico de Pesquisa de Me rcado,
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Opinido e Midia, por mais de 2 (dois) anos, até a d
publicacdo desta Lei, independentemente das exigénc
tidas neste artigo.

Art. 3° Pesquisador de Mercado, Opinido e Midia é
o profissional que, por encomenda de cliente, plane
realiza pesquisa, de forma autbnoma ou a servico de
tuto de pesquisa, desenvolvendo, entre outras, as s
atividades, compativeis com sua formacao profission

| — atividade processual e coordenada de investi-
gacdo dos problemas sociais, culturais, mercadologi
econdmicos e politicos, mediante método de coleta d
macodes, ampliando o conhecimento e subsidiando a bu
solugoes;

Il — gerenciamento e execucgéo do processo de ob-
tencdo dos dados, analise dos resultados, comunicag
conclusdes e recomendacgdes de solucao;

lll — transformacao das informagdes obtidas me-
diante pesquisas e dados secundarios em inteligénci
doldgica e pensamento estratégico, com foco na solu
problema de pesquisa, dentro dos padrdes éticos e d
dade cientifica.

Art. 4° Técnico de Pesquisa de Mercado, Opinido e
Midia é o profissional que, sob a supervisdo de Pes
de Mercado, Opinido e Midia, participa da coleta, t
e pré-andlise de dados para realizacdo da pesquisa
cado, opinido e midia.

Art. 5° E vedado ao Pesquisador de Mercado, Opi-
nido e Midia e ao Técnico de Pesquisa de Mercado, O
Midia:

| — prejudicar, por dolo ou culpa, os interesses

que Ihe forem confiados;
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Il — violar o sigilo profissional.
Art. 6° Esta Lei entra em vigor na data de sua
publicacao.

Sala da Comissao, em

Deputado ELISEU PADILHA
Presidente

Deputado FELIPE MAIA
Relator



