PROJETO DE LEI N® , DE 2010
(Do Sr. Nilson Mouréao)

Dispbe sobre a proibicdo de publicidade
comercial de produtos derivados de
tabaco e bebidas alcodlicas nos veiculos
de comunicacdo concessionarios e
permissionérios do servico publico em
todo o territério nacional.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° E proibido a publicidade comercial de cigarros, cigarrilhas, charutos,
cachimbos ou de qualquer outro produto fumigeno, derivado ou néo do tabaco e
bebidas alcodlicas, nos veiculos de comunicacdo concessionarios e

permissiondrios do servigo publico em todo o territério nacional.

Paragrafo unico. Sdo consideradas bebidas alcodlicas, para efeito desta Lei, as

bebidas potaveis com qualquer teor alcodlico.

Art. 2° Quanto aos produtos referidos no artigo anterior, € expressamente
proibido a veiculacdo de qualquer publicidade indireta, também denominada
merchandising, inserida durante programacédo produzida pelos meios de
comunicacdo que dependem de concesséao publica.

Art. 3° Aplicam-se ao infrator desta Lei, sem prejuizo de outras penalidades

previstas na legislacdo em vigor, as seguintes sancgoes:
| — Adverténcia;

Il — Suspensédo da veiculagdo de qualquer outra propaganda comercial
durante 24 horas, no veiculo de divulgacao da publicidade;



lIl — Multa de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 500.000,00 (quinhentos mil

reais), aplicada conforme a capacidade econdémica do infrator;

IV — Suspenséo da programacdo do orgdo de comunicacdo social, pelo
tempo de 30 minutos, por cada propaganda transmitida em desacordo com esta

Lei, observando-se o mesmo horério.

8§ 1° As sancgdes previstas neste artigo poderdo ser aplicadas
gradativamente e, na reincidéncia, cumulativamente, de acordo com as

especificidades do infrator.

§ 2° O Poder Executivo definira os orgéos e entidades da administragéo
federal encarregados em aplicar as sancdes deste artigo e suas respectivas

competéncias.
Art. 4° Esta Lei entrard em vigor na data de sua publicacao.

Art. 5° Revogam-se as disposi¢cdes em contrério.

JUSTIFICACAO

Algumas iniciativas legislativas vém sendo tomadas nos ultimos anos para
conter a propaganda comercial de bebidas alcodlicas e cigarros em nosso Pais.
Com elas a sociedade conquistou grandes avanc¢os na diminuicdo de fumantes de
no consumo de bebidas, especialmente entre os adolescentes, idade em que o
individuo em formacdo de comportamento, sofre mais fortemente as influéncias
externas.

A adolescéncia é um periodo da vida em que o individuo inicia o processo
de afirmacdo da sua identidade, e, aparentemente, alguns habitos s&o
estabelecidos, os quais podem persistir na vida adulta, dentre eles, os habitos
relacionados ao uso de alcool, tabaco e outras drogas.

Durante este periodo ocorrem modificagbes somaticas, psicoldgicas e
sociais importantes no individuo. Segundo a Organizacdo Mundial de Saude os
limites cronoldgicos da adolescéncia situam-se entre 10 e 20 anos de idade. Todo



o processo de transformacdo fisica do adolescente €, normalmente,
acompanhado de um processo de evolucao psicologica e de um comportamento
tipico desta fase de desenvolvimento denominada de Sindrome da Adolescéncia
Normal.

Assim, a propaganda é utilizada para a formacdo de um padrdo de
comportamento, que no caso a que se propde corrigir essa Lei, incentiva
fortemente as pessoas ao uso de produtos fumigenos, especialmente o cigarro, e
ao consumo de bebidas alcodlicas que podem se transformar em habitos para
toda a vida.

O uso de estratégias de marketing combinadas com a psicologia vem
servindo néo apenas para vender determinados produtos, mas esta unido esta a
servico da permeabilidade do comportamento e as possibilidades de como
influencia-lo. Assim, a associacdo de imagens de homens bem sucedidos, com
belos automéveis, mulheres bonitas ou jovens felizes em aventuras radicais, com
determinada marca de cigarro ou bebida alcodlica, tem por finalidade, criar um
padrdo de comportamento que identifica o produto ao estilo de vida que é
idealizado pela maioria, nessa faixa etaria.

Vemos todos os dias os efeitos nocivos do fumo e do &alcool nos
indicadores de saude e no estratosférico orcamento do Ministério da Saude
destinado ao combate as doencas causadas pelo consumo desses produtos,
apesar de se encontrar indicados nos seus respectivos roétulos, por for¢a da Lei n°
10.702, de 14 de julho de 2003, adverténcias quanto a prejudicialidade de seu
uso.

Todavia ao abrirmos as paginas dos jornais todos os dias, encontramos
fatos que nos levam a perceber que ainda € insuficiente o alcance dessa
determinacao legal. Os acidentes de transito ocasionados pelos efeitos do uso de
bebidas alcodlicas, vém vitimando milhares de pessoas todos 0os anos no Brasil.
Isso nos leva a crer que é chegada a hora de impedirmos a publicidade comercial
desses produtos como forma de preservarmos criangas e jovens numa fase tao

suscetivel a influéncias sobre seu comportamento.

Pelo exposto, ofereco essa proposicdo contando com uma proficua
discussdo nesta Casa sobre o assunto que ora apresento e ao final conto com o
apoio dos nobres pares para a aprovacao dessa matéria.

Sala das Sessofes, em 07 de abril de 2010

Deputado NILSON MOURAO — PT/AC



