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Dé-se ao art. 9° da Medida Proviséria n® 478, de 29 de dezembro de 2009, a
seguinte redagiio:

d) margem de lucro:

1) a aplicacdo do percentual de trinta por cento, na hipdtese de venda ao consumidor
final, sobre a participagdo do bem, servigo ou direito importado no prego de venda do

[Tl

bem, servigo ou direito vendido, calculada de acordo com a alinea “c”, ou

2) a aplicagfo do percentual de vinte por cento, nas demais vendas, sobre a participagio
do bem, servigo ou direito importado no prego de venda do bem, servigo ou direito

M

vendido, calculada de acordo com a alinea “c

§ 10. Para efeito do disposto no inciso III, na hipétese de ser apurado mais de um prego
pardmetro para o mesmo bem, servigo ou direito importado, com a utilizagdo de ambas
as margens previstas na alinea “d”, devera ser efetuada a média ponderada dos diversos
pregos parametros em fum;z"io das quantidades dos bens, servig:os ou direitos importadas

o

servigos ou direitos.” (N R) ~a -




Justificativa;

O art. 9°, que altera o art. 18 da Lei n° 9.430, de 1996, instituiu, em dispositivo com
forga de Lei, a metodologia de célculo do nove método do Prego de Venda Liquido (PVL), o
qual passa a ser aplicado tanto as operagdes de revenda de mercadorias quanto as situagdes em
que haja agregacio de valor. )

Da forma com esta estruturada atualmente, a legislagdo de precos de transferéncia
continuaré cansando impactos negativos, uma vez que institui margem de lucro tnica de 35%.

A nova margem de lucro poderia estar mais adequada as operagdes realizadas no varejo,
contudo ndo se pode presumir a mesma lucratividade em operagdes no atacado. Nestas Gltimas,
as forcas de mercado mais atuantes e agentes de porte similares tendem a efetuar operagdes de
rentabilidade menor, em comparagéo as vendas ao consumidor final. Além disso, as operagdes
no meio da cadeia produtiva tendem a gerar beneficios secundérios, na medida em que
prolongam a cadeia e geram empregos. Por isso, urge modificar o percentual aplicdvel as
vendas ao consumidor final das demais.
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