D
CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 6.059, DE 2009

(Da Sra. Maria do Rosério)

Dispbe sobre a destinacdo as midias regionais de parcela dos recursos
aplicados na contratacéo de publicidade institucional ou comercial pelos
Orgdos, Entidades, Empresas Publicas e Sociedades de Economia
Mista das trés esferas de governo.

DESPACHO:
AS COMISSOES DE:

CIENCIA E TECNOLOGIA, COMUNICACAO E INFORMATICA;
TRABALHO, DE ADMINISTRACAO E SERVICO PUBLICO; E
CONSTITUICAO E JUSTICA E DE CIDADANIA (ART. 54 RICD)

APRECIACAO:
Proposicao sujeita a apreciacao conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 |l

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta lei obriga as entidades que menciona a destinarem
parcela de recursos aplicados na contratacdo de publicidade institucional ou
comercial a midias regionais.

Art. 2° Para os efeitos desta Lei considera-se “midia regional’
empresa jornalistica ou de radiodifusdo de pequeno e médio porte que atenda a um
municipio ou a conjunto de municipios e cujo conteldo seja, na sua maioria,
produzido por produtores locais, sejam eles pessoas fisicas ou empresas de médio e
pequeno porte.

Art. 3° As seguintes instituicbes deverdo destinar as midias
regionais 20% (vinte por cento) do total de recursos alocados a veiculacdo de
publicidade institucional e comercial:

| - Orgaos e Entidades das trés esferas de governo;

Il - Empresas Publicas e Sociedades de Economia Mista das
trés esferas de governo;

Art. 4° Para fazer jus aos recursos a que se refere o artigo
anterior, as midias regionais deverdo atender aos seguintes critérios:

| — ter, no minimo, dois anos de funcionamento sem
interrupcéo de suas atividades;

Il — ter em seu quadro funcional um jornalista responséavel ou
se comprometer com sua imediata contratacao;

Il — ndo manter vinculos que a subordinem ao comando de
outras empresas jornalisticas e de radiodifusdo, escolas, igrejas, partidos politicos,
sindicatos, associacbes de classe, associacOes representativas de setores
industriais e de servigos;
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Paragrafo Unico. O proprietario, socio ou gerente de uma midia
regional que receba o beneficio a que se refere o art. 3° ndo podera exercer
qualquer uma dessas funcdes em outra midia beneficiaria.

Art. 5° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacao.

JUSTIFICACAO

A concentracdo de verbas destinadas a veiculacdo de
publicidade em grandes empresas localizadas nas principais metropoles brasileiras
vem dificultando, sobremaneira, o aparecimento e a viabilizacdo econdmica de
veiculos de comunicacgéao social de carater local e regional.

A proposta que ora apresentamos objetiva a desconcentragao
desse mercado, na medida em que contribui para que as empresas de comunicagao
social de pequeno e médio porte tornem-se vidveis economicamente, livrando-as de
intermediacdes e de pressdes politicas.

Para tal, o projeto de lei determina que vinte por cento das
verbas de publicidade do governo sejam destinadas a jornais e empresas de
radiodifusdo de pequeno e médio porte que atendam apenas a um municipio ou a
um conjunto de municipios e que veiculem contetdo produzido, em grande parte,
por produtores locais.

Tal medida, a nosso ver, é outra forma de se promover a
regionalizacdo da producdo cultural, artistica e jornalistica prevista no inciso Ill do
art. 221 da Constituicdo Federal, uma vez que sdo as verbas publicitarias que
sustentam os jornais e as empresas de radio e televisdo em nosso Pais.

Dada a importancia do projeto de lei ora apresentado para a
democratizagcdo da comunicacao social no Brasil, esperamos contar com o valioso
apoio dos nossos pares nesta Casa para sua aprovagao.

Sala das Sessdes, em 16 de setembro de 2009.

Deputada Maria do Rosério
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LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

CONSTITUICAO
) DA
REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
1988

TITULO VIII
DA ORDEM SOCIAL

CAPITULO V
DA COMUNICAGAO SOCIAL

Art. 221. A producdo e a programacdo das emissoras de radio e televisdo
atenderdo aos seguintes principios:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;

Il - promocdo da cultura nacional e regional e estimulo a producéo independente
que objetive sua divulgacdo;

1l - regionalizacdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme
percentuais estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

Art. 222. A propriedade de empresa jornalistica e de radiodifusdo sonora e de sons
e imagens é privativa de brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos, ou de pessoas
juridicas constituidas sob as leis brasileiras e que tenham sede no Pais. (“Caput” do artigo
com redacdo dada pela Emenda Constitucional n° 36, de 2002)

§ 1° Em qualquer caso, pelo menos setenta por cento do capital total e do capital
votante das empresas jornalisticas e de radiodifusdo sonora e de sons e imagens devera
pertencer, direta ou indiretamente, a brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos,
que exercerdo obrigatoriamente a gestdo das atividades e estabelecerdo o conteudo da
programacdo. (Paragrafo com redacéo dada pela Emenda Constitucional n® 36, de 2002)

8 2° A responsabilidade editorial e as atividades de selecdo e direcdo da
programacdo veiculada sdo privativas de brasileiros natos ou naturalizados hd mais de dez
anos, em qualgquer meio de comunicacédo social. (Paragrafo com redacéo dada pela Emenda
Constitucional n° 36, de 2002)

8§ 3° Os meios de comunicacdo social eletrénica, independentemente da tecnologia
utilizada para a prestacdo do servicgo, deverdo observar os principios enunciados no art. 221,
na forma de lei especifica, que também garantira a prioridade de profissionais brasileiros na
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execucdo de producdes nacionais. (Paragrafo acrescido pela Emenda Constitucional n° 36,

de 2002)

8 4° Lei disciplinara a participagdo de capital estrangeiro nas empresas de que
trata o § 1°. (Paragrafo acrescido pela Emenda Constitucional n° 36, de 2002)

8 5° As alteracdes de controle societario das empresas de que trata o § 1° serdo
comunicadas ao Congresso Nacional. (Pardgrafo acrescido pela Emenda Constitucional n°

36, de 2002)

FIM DO DOCUMENTO
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