D
CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 5.467-A, DE 2009

(Do Sr. Vinicius Carvalho)

Atribui responsabilidade solidaria por descumprimento da legislacdo que
disciplina a oferta e as formas de afixacdo de precos para o consumidor
a entidade responsavel pela administracdo de "shopping”, centro de
compras ou local de comércio assemelhado, e da outras providéncias;
tendo parecer da Comisséo de Defesa do Consumidor, pela aprovacao
(relator: DEP. LUIZ BITTENCOURT).

DESPACHO:

AS COMISSOES DE:

DEFESA DO CONSUMIDOR;

DESENVOLVIMENTO ECONOMICO, INDUSTRIA E COMERCIO E
CONSTITUICAO E JUSTICA E DE CIDADANIA (MERITO E ART. 54, RICD)

APRECIACAO:
Proposicao sujeita a apreciacao conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 |l

SUMARIO
| — Projeto inicial

Il — Na Comissao de Defesa do Consumidor:
— Parecer do Relator
— Parecer da Comissao
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta lei atribui responsabilidade solidaria por
descumprimento da legislacdo que disciplina a oferta e as formas de afixacdo de
precos para o consumidor a entidade responsavel pela administragéo de “shopping”,
centro de compras ou local de comércio equivalente, e da outras providéncias.

8 1° Para os fins desta lei:

| - o termo “administradora” compreende qualquer espécie de
associacdo, inclusive consércio ou equivalente, sociedade, ainda que
despersonalizada, e a pessoa natural, estabelecida ou ndo como empresario
individual, responsavel pela administragao de “shopping”, centro de compras ou local
de comércio assemelhado;

Il — o termo “administrado” compreende o estabelecimento
comercial ou de prestacao de servi¢os e a unidade de loja, ponto, escritério ou outro,
de qualquer natureza, que se subordine ao disposto na Lei n°® 10.962, de 11 de
outubro de 2004, e demais normas legais e regulamentares que disciplinem a oferta
e as formas de afixacdo de precos ao consumidor.

Art. 2° A administradora responde solidariamente com o
administrado pelo descumprimento do disposto nas normas referidas no inciso Il do
art. 1°, nos seguintes casos, pela ordem:

| — deixar de incluir, no contrato, convencao ou instrumento
correspondente a atividade de administracdo aqui referida, o direito de a
administradora realizar inspec¢éao interna trimestral, diretamente ou por terceiros, para
a verificacdo do atendimento das normas legais e regulamentares pertinentes ao
disposto nesta lei, bem como de incluir a previsdo de multa em valor ndo inferior a
praticada pelo 6rgdo competente de defesa do consumidor da localidade;

Il - deixar de realizar a inspecéo referida na parte inicial do
inciso |I;

I — omitir no relatério da inspecdo o descumprimento das
normas em questao;
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[l — deixar de notificar o administrado para que regularize a
situacdo no prazo de 30 (trinta) dias, devendo fazé-lo a qualquer tempo e
reiteradamente, inclusive quando decorrente de reclamacdao feita por consumidor ou
outro administrado;

IV — deixar de aplicar ou se vier a relevar a multa contratual
referida na parte final do inciso |, salvo se o0 administrado comprovar
documentalmente, no prazo de 7 (sete) dias da notificacdo acima, que esta
aguardando a realizacdo de providéncias como entrega de equipamento, ampliacao
ou redimensionamento do espaco de atendimento, ou apresentar declaracdo do
orgado competente de defesa do consumidor da localidade de que esta isento do
atendimento a norma questionada pela administradora,;

V — deixar de notificar o 6rgdo competente de defesa do
consumidor da localidade, no prazo de 7 (sete) dias subsequiente ao prazo fixado no
inciso Ill, em caso de o administrado ndo atender a notificagdo da administradora e
nao apresentar a esta a devida justificativa ou certidao referidas no inciso IV.

Paragrafo Unico. E proibida clausula contratual, avenca ou
ajuste que desobrigue ou de qualquer modo atenue as disposicfes deste artigo.

Art. 3° Sem prejuizo do disposto nesta lei, a assembléia dos
condébminos ou, se for o caso, o contrato de adesdo poderdo atribuir a
administradora, por maioria simples, o direito de que a inspecéo referida neste artigo
alcance a verificacdo do cumprimento de outras normas administrativas por parte
dos administrados, especialmente as de seguranca, as sanitarias e as pertinentes
aos direitos do consumidor em geral, em colaboracdo e sob orientacdo do Poder
Pablico, desde que devidamente especificadas em clausula do instrumento
regulamentar da relacéo entre as partes.

Paragrafo Unico. A falta de previsdo contratual ndo exime a
administradora da responsabilidade solidaria, nem a exime da culpa concorrente
pela inobservancia de norma referida nesta lei e ndo haja notificado o administrado,
inclusive durante o periodo de “vacatio legis”.

Art. 3° Esta lei entra em vigor no prazo de 90 (noventa) dias
contados da sua publicacao oficial.
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JUSTIFICACAO

O projeto de lei ora proposto visa a contribuir para tornar
efetivas as disposicdes da Lei n° 10.962, de 11 de outubro de 2004, que “Dispde
sobre a oferta e as formas de afixacdo de precos de produtos e servigos para o
consumidor” e do Decreto n° 5.903, de 20 de setembro de 2006, o qual, nos termos
de seu art. 1°, além de regulamentar o diploma legal, também “dispde sobre as
praticas infracionais que atentam contra o direito basico do consumidor de obter
informac&o adequada e clara sobre produtos e servicos, previstas na Lei n’8.078, de
11 de setembro de 1990”.

Para se ter idéia da relevancia e das especificidades do
disciplinamento acima referido, confiram-se excertos do decreto regulamentador:
Art. 2° Os precos de produtos e servicos deverdo ser informados

adequadamente, de modo a garantir ao consumidor a correcdo, clareza,
preciséo, ostensividade e legibilidade das informagdes prestadas.

§ 1° Para efeito do disposto no caput deste artigo, considera-se:

| - correcdo, a informacdo verdadeira que ndo seja capaz de induzir o
consumidor em erro;

Il - clareza, a informacdo que pode ser entendida de imediato e com
facilidade pelo consumidor, sem abreviaturas que dificultem a sua
compreenséo, e sem a necessidade de qualquer interpretagdo ou calculo;

Il - preciséo, a informacéo que seja exata, definida e que esteja fisica ou
visualmente ligada ao produto a que se refere, sem nenhum embaraco
fisico ou visual interposto;

IV - ostensividade, a informagdo que seja de facil percepgédo, dispensando
qualquer esfor¢co na sua assimilacao; e

V - legibilidade, a informagéo que seja visivel e indelével.

Art. 3% O preco de produto ou servico devera ser informado discriminando-se o
total & vista.

Paragrafo Unico. No caso de outorga de crédito, como nas hipéteses de
financiamento ou parcelamento, deverdo ser também discriminados:

| - o valor total a ser pago com financiamento;
Il - o nimero, periodicidade e valor das prestacgoes;
Il - os juros; e

IV - 0s eventuais acréscimos e encargos que incidirem sobre o valor do
financiamento ou parcelamento.

Art. 4° Os precos dos produtos e servicos expostos a venda devem ficar
sempre visiveis aos consumidores enquanto o estabelecimento estiver
aberto ao publico.
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Paragrafo Gnico. A montagem, rearranjo ou limpeza, se em horario de
funcionamento, deve ser feito sem prejuizo das informacdes relativas aos
precos de produtos ou servigos expostos a venda.

Art. 5° Na hipétese de afixacdo de precos de bens e servicos para o
consumidor, em vitrines e no comércio em geral, de que trata o inciso | do
art. 2° da Lei n° 10.962, de 2004, a etiqueta ou similar afixada diretamente
no produto exposto a venda devera ter sua face principal voltada ao
consumidor, a fim de garantir a pronta visualizacdo do preco,
independentemente de solicitacdo do consumidor ou intervencdo do
comerciante.

Paragrafo Unico. Entende-se como similar qualquer meio fisico que esteja
unido ao produto e gere efeitos visuais equivalentes aos da etiqueta.

[...]

Art. 9% Configuram infracbes ao direito basico do consumidor a informagéo
adequada e clara sobre os diferentes produtos e servi¢os, sujeitando o
infrator as penalidades previstas na Lei no 8.078, de 1990, as seguintes
condutas:

| - utilizar letras cujo tamanho n&o seja uniforme ou dificulte a percepcédo da
informacao, considerada a distancia normal de visualizagdo do consumidor;

Il - expor precos com as cores das letras e do fundo idéntico ou
semelhante;

Il - utilizar caracteres apagados, rasurados ou borrados;

IV - informar precos apenas em parcelas, obrigando o consumidor ao
célculo do total;

V -informar precos em moeda estrangeira, desacompanhados de sua
conversdo em moeda corrente nacional, em caracteres de igual ou superior
destaque;

VI - utilizar referéncia que deixa duavida quanto a identificacdo do item ao
qual se refere;

VII - atribuir precos distintos para 0 mesmo item; e

VIII - expor informacg&o redigida na vertical ou outro angulo que dificulte a
percepcgao.

A contribuicdo oferecida aponta no sentido de obter a

colaboragédo das entidades administradoras de “shopping centers” e de centros de
compras similares, equivalentes ou assemelhados, tornando-as solidariamente
responsaveis com o lojista que descumprir os elevados preceitos das normas que
disciplinam a informag&o, ao consumidor, sobre os precos efetivamente cobrados
pelos estabelecimentos integrantes de centros de compras.

Como é sabido, muitos conjuntos comerciais se aproveitam do

elevado grau de protecdo que a atuacdo conjunta, via condominios ou
administracOes, pode trazer ao grupo de fornecedores a eles associados, por vezes
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mascarando o cumprimento de normas da Administragdo (como as sanitarias e de
seguranca), assim como aquelas voltadas para a defesa do consumidor.

O que nao se pode permitir € um locupletamento que esvazie o
grito do consumidor, caso que se apresenta quando grande parte das lojas, em um
centro de compras, incorre em descumprimento das normas legais, fazendo parecer
gue, na verdade, o correto seria 0 que se faz na pratica e ndo, a previsao legal.

Nos tempos de hoje, quando os valores morais e a
honestidade cedem lugar a obtencéo de lucro maximo e de vantagens exacerbadas,
sob qualquer estratégia, e diante da incapacidade ou inacdo do Poder Publico, é
preciso agir com criatividade e proatividade, tirando partido, em prol da sociedade,
do fenbmeno da publicizagdo da atividade administrativa como subsidiario da acéo
governamental.

Mesmo que assim ndo fosse, sempre € tempo e oportuno
ampliar a mentalidade de colaboracdo da iniciativa privada para com o0s interesses
do Estado Social, visando ao bem maior que € assegurar o direito constitucional que
0 consumidor tem a sua protecao, especialmente em termos preventivos, para o que
muito podem colaborar as associa¢cfes, sociedades ou outras entidades de
administracdo compartilhada, condominiais ou de interesses coletivos, cuja atuacao
pode produzir significativos efeitos difusos sobre a sociedade, coibindo os
desmandos, a desobediéncia e a atuacao desregrada dos fornecedores.

Em face do exposto, submetemos o presente projeto de lei a
apreciacdo desta Casa Legislativa, contando com 0 apoio e a aprovacdo de seus
membros para obter a concretizacdo da presente iniciativa e, mais que isso, de seus
elevados objetivos.

Sala das Sessodes, em 24 de junho de 2009.

DEPUTADO VINICIUS CARVALHO
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LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N°10.962, DE 11 DE OUTUBRO DE 2004

Dispde sobre a oferta e as formas de
afixacdo de precos de produtos e servigos para
0 consumidor.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 1° Esta Lei regula as condigdes de oferta e afixacdo de precos de bens e
servigos para o consumidor.

Art. 2° Sdo admitidas as seguintes formas de afixacdo de precos em vendas a
varejo para o consumidor:

I - no comércio em geral, por meio de etiquetas ou similares afixados diretamente
nos bens expostos a venda, e em vitrines, mediante divulgacdo do preco a vista em caracteres
legiveis;

Il - em auto-servigos, supermercados, hipermercados, mercearias ou
estabelecimentos comerciais onde o consumidor tenha acesso direto ao produto, sem
intervencdo do comerciante, mediante a impressdao ou afixacdo do preco do produto na
embalagem, ou a afixacdo de cddigo referencial, ou ainda, com a afixacdo de codigo de
barras.

Paragrafo Unico. Nos casos de utilizacdo de codigo referencial ou de barras, 0 comerciante
devera expor, de forma clara e legivel, junto aos itens expostos, informacé&o relativa ao preco
a vista do produto, suas caracteristicas e codigo.

DECRETO N°5.903, DE 20 DE SETEMBRO DE 2006

Regulamenta a Lei n°® 10.962, de 11 de outubro
de 2004, e a Lei n° 8.078, de 11 de setembro
de 1990.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso da atribuicdo que Ihe confere o art.
84, inciso 1V, da Constituicdo, e tendo em vista o disposto na Lei n° 8.078, de 11 de setembro
de 1990, e na Lei n® 10.962, de 11 de outubro de 2004,

DECRETA:

Art. 1° Este Decreto regulamenta a Lei n° 10.962, de 11 de outubro de 2004, e
dispde sobre as préticas infracionais que atentam contra o direito basico do consumidor de
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obter informacao adequada e clara sobre produtos e servicos, previstas na Lei n° 8.078, de 11
de setembro de 1990.

Art. 2° Os pregos de produtos e servigos deverdo ser informados adequadamente,
de modo a garantir ao consumidor a correcao, clareza, precisdo, ostensividade e legibilidade
das informacGes prestadas.

8 1° Para efeito do disposto no caput deste artigo, considera-se:

| - correcdo, a informacéo verdadeira que ndo seja capaz de induzir o consumidor
em erro;

Il - clareza, a informacdo que pode ser entendida de imediato e com facilidade
pelo consumidor, sem abreviaturas que dificultem a sua compreensdo, e sem a necessidade de
qualquer interpretacao ou calculo;

Il - precisdo, a informacdo que seja exata, definida e que esteja fisica ou
visualmente ligada ao produto a que se refere, sem nenhum embarago fisico ou visual
interposto;

IV - ostensividade, a informacdo que seja de facil percepc¢do, dispensando
qualquer esfor¢o na sua assimilacéo; e

V - legibilidade, a informacédo que seja visivel e indelével.

Art. 3° O preco de produto ou servigo deverd ser informado discriminando-se o
total a vista.

Pardgrafo Unico. No caso de outorga de crédito, como nas hipoGteses de
financiamento ou parcelamento, deverdo ser também discriminados:

| - 0 valor total a ser pago com financiamento;

Il - 0 nUmero, periodicidade e valor das prestacdes;

Il - os juros; e

IV - 0s eventuais acréscimos e encargos que incidirem sobre o valor do
financiamento ou parcelamento.

Art. 4° Os precos dos produtos e servigos expostos a venda devem ficar sempre
visiveis aos consumidores enquanto o estabelecimento estiver aberto ao publico.

Paragrafo Unico. A montagem, rearranjo ou limpeza, se em horério de
funcionamento, deve ser feito sem prejuizo das informac6es relativas aos precos de produtos
Ou Servicos expostos a venda.

Art. 5° Na hip6tese de afixacdo de precos de bens e servigos para o consumidor,
em vitrines e no comércio em geral, de que trata o inciso | do art. 2° da Lei n°® 10.962, de
2004, a etiqueta ou similar afixada diretamente no produto exposto a venda devera ter sua
face principal voltada ao consumidor, a fim de garantir a pronta visualizacdo do preco,
independentemente de solicitacdo do consumidor ou intervencéo do comerciante.

Paragrafo Unico. Entende-se como similar qualquer meio fisico que esteja unido
ao produto e gere efeitos visuais equivalentes aos da etiqueta.
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Art. 6° Os precos de bens e servicos para 0 consumidor nos estabelecimentos
comerciais de que trata o inciso Il do art. 2° da Lei n® 10.962, de 2004, admitem as seguintes
modalidades de afixacéo:

| - direta ou impressa na propria embalagem;

Il - de codigo referencial; ou

I11 - de cédigo de barras.

8 1° Na afixagdo direta ou impressdo na propria embalagem do produto, sera
observado o disposto no art. 5° deste Decreto.

8 2° A utilizagdo da modalidade de afixacdo de codigo referencial devera atender
as seguintes exigéncias:

| - arelacdo dos codigos e seus respectivos precos devem estar visualmente unidos
e proximos dos produtos a que se referem, e imediatamente perceptivel ao consumidor, sem a
necessidade de qualquer esforco ou deslocamento de sua parte; e

Il - 0 cédigo referencial deve estar fisicamente ligado ao produto, em contraste de
cores e em tamanho suficientes que permitam a pronta identificacdo pelo consumidor.

§ 3° Na modalidade de afixacdo de cddigo de barras, deverdo ser observados 0s
seguintes requisitos:

| - as informagdes relativas ao preco a vista, caracteristicas e codigo do produto
deverdo estar a ele visualmente unidas, garantindo a pronta identificacdo pelo consumidor;

Il - a informacdo sobre as caracteristicas do item deve compreender o nome,
quantidade e demais elementos que o particularizem; e

Il - as informacgOes deverdo ser disponibilizadas em etiquetas com caracteres
ostensivos e em cores de destaque em relacao ao fundo.

Art. 7° Na hipotese de utilizacdo do cddigo de barras para aprecamento, 0S
fornecedores deverdo disponibilizar, na &rea de vendas, para consulta de precos pelo
consumidor, equipamentos de leitura 6tica em perfeito estado de funcionamento.

8§ 1° Os leitores 6ticos deverdo ser indicados por cartazes suspensos que informem
a sua localizacéo.

§ 2° Os leitores 6ticos deverdo ser dispostos na area de vendas, observada a
distdncia maxima de quinze metros entre qualquer produto e a leitora 6tica mais proxima.

8 3° Para efeito de fiscalizacdo, os fornecedores deverdo prestar as informacdes
necessarias aos agentes fiscais mediante disponibilizacdo de croqui da area de vendas, com a
identificacdo clara e precisa da localizacdo dos leitores 6ticos e a distancia que os separa,
demonstrando graficamente o cumprimento da distancia maxima fixada neste artigo.

Art. 8° A modalidade de relacdo de precos de produtos expostos e de servigos
oferecidos aos consumidores somente podera ser empregada quando for impossivel o uso das
modalidades descritas nos arts. 5° e 6° deste Decreto.

8 1° A relagéo de pregos de produtos ou servigos expostos & venda deve ter sua
face principal voltada ao consumidor, de forma a garantir a pronta visualizacdo do prego,
independentemente de solicitagdo do consumidor ou intervencdo do comerciante.

8 2° A relagéo de pregos devera ser também afixada, externamente, nas entradas
de restaurantes, bares, casas noturnas e similares.
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Art. 9° Configuram infracBes ao direito basico do consumidor a informacéo
adequada e clara sobre os diferentes produtos e servicgos, sujeitando o infrator as penalidades
previstas na Lei n° 8.078, de 1990, as seguintes condutas:

| - utilizar letras cujo tamanho ndo seja uniforme ou dificulte a percep¢do da
informacdo, considerada a distancia normal de visualizagdo do consumidor;

Il - expor precos com as cores das letras e do fundo idéntico ou semelhante;

I11 - utilizar caracteres apagados, rasurados ou borrados;

IV - informar precos apenas em parcelas, obrigando o consumidor ao calculo do
total;

V - informar precos em moeda estrangeira, desacompanhados de sua conversao
em moeda corrente nacional, em caracteres de igual ou superior destaque;

VI - utilizar referéncia que deixa davida quanto a identificacdo do item ao qual se
refere;

VII - atribuir precos distintos para 0 mesmo item; e

VIII - expor informagdo redigida na vertical ou outro angulo que dificulte a
percepcao.

Art. 10. A aplicacdo do disposto neste Decreto dar-se-4 sem prejuizo de outras
normas de controle incluidas na competéncia de demais 6rgéos e entidades federais.

Art. 11. Este Decreto entra em vigor noventa dias apds sua publicacéo.
Brasilia, 20 de setembro de 2006; 185° da Independéncia e 118° da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Marcio Thomaz Bastos

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispde sobre a protecdo do consumidor e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte lei:

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° O presente codigo estabelece normas de protecdo e defesa do consumidor,
de ordem publica e interesse social, nos termos dos arts. 5°, inciso XXXIl, 170, inciso V, da
Constituicdo Federal e art. 48 de suas Disposi¢des Transitorias.
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Art. 2° Consumidor é toda pessoa fisica ou juridica que adquire ou utiliza produto
ou servi¢co como destinatario final.

Paragrafo Unico. Equipara-se a consumidor a coletividade de pessoas, ainda que
indeterminaveis, que haja intervindo nas relacdes de consumo.

COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

| - RELATORIO

O projeto de lei em epigrafe atribui responsabilidade solidaria &
entidade responséavel pela administracdo de shopping center, centro de compras ou
equivalente - que denomina: administradora, por qualquer infracdo contra a
legislacdo que disciplina a oferta e as formas de afixacdo de pregos para o
consumidor praticada por estabelecimento comercial ou de prestacdo de servicos,
gue o projeto de lei denomina: administrado.

A iniciativa em foco também prevé que o contrato, convencao
ou instrumento equivalente a atividade de administracdo firmado entre a
administradora e o administrado deve incluir clausula que permita a administradora,
diretamente ou por terceiros, verificar se o administrado cumpre a legislacado
referente a oferta e afixacdo de precos ao consumidor, bem como, em caso de nédo
cumprimento da legislagéo, impor-lhe multa em valor ndo inferior ao praticado pelo
orgao de defesa do consumidor da localidade. Conforme o disposto na iniciativa, a
falta de previsdo contratual ndo exime a administradora da responsabilidade
solidaria, nem a exime de culpa concorrente pela inobservancia das normas pelo
administrado.

Sao deveres da administradora: realizar inspecao para verificar
se a legislacao estd sendo cumprida; notificar o administrado para que regularize a
situacdo no prazo de trinta dias; abrir prazo de sete dias para que o administrado
justifigue o ndo cumprimento da legislacdo; e notificar o 6rgdo de defesa do
consumidor, no prazo de sete dias, caso o administrado ndo regularize sua situacao.

A iniciativa ainda abre a possibilidade de que a administradora,
com a concordancia da maioria simples dos administrados e sob a supervisdo do
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Poder Publico, possa vir a realizar inspecdes relativas a normas de seguranca,
vigilancia sanitaria e direitos do consumidor.

Dentro do prazo regimental, ndo foram apresentadas emendas.

II - VOTO DO RELATOR

E inegavel a crescente importancia dos shopping centers no
comeércio varejista e na economia do Brasil. MilhBes de consumidores frequentam
diariamente esses locais, que se caracterizam por reunir em um so lugar dezenas ou
centenas de estabelecimentos comerciais e de utilidade publica destinados a
atender as necessidades do consumidor.

O shopping center e seus congéneres costumam ser
administrados por uma entidade cuja funcdo é organizar suas atividades, inclusive
em aspectos relacionados a administracdo e ordem publicas, como o
estacionamento de veiculos, regulacdo da publicidade, limpeza dos espacos
frequentados pelo publico e até mesmo a seguranca dos lojistas e consumidores.
Outra funcdo tipica da administradora de shopping center é, em diversas situacoes,
representa-lo e ao conjunto de estabelecimentos que o compde junto aos O6rgaos
publicos.

Sendo assim, consideramos adequado a iniciativa atribuir
responsabilidade solidaria a administradora de shopping center pelas infracbes
praticadas por lojistas dentro das dependéncias do shopping. Pois, do mesmo modo
gue cada um dos estabelecimentos que compdem o shopping tem personalidade
propria, o shopping também tem sua personalidade prépria, isto €, tem um nome e
uma imagem reconhecidos pelo consumidor e representados juridicamente pela
entidade que o administra. Assim, uma infracdo a lei cometida nas dependéncias de
um shopping pode implicar, naturalmente, a responsabilidade solidaria da
administradora do shopping.

Entretanto, acreditamos que ndo seria razoavel atribuir a
responsabilidade solidaria pelas infracbes sem conceder a administradora os meios
necessarios para compelir seus administrados a cumprirem a lei. Nesse sentido, a
proposicéo sob andlise autoriza a administradora a fiscalizar o administrado e multa-
lo, em caso de infracdo, por valor equivalente ao que seria fixado pelo 6rgéo local de
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defesa do consumidor, bem como concede ao administrado o direito de defesa.
Dessa forma, consideramos a proposta adequada.

E notorio que sdo muitas e cotidianas as infragdes as normas
de afixacdo de precos cometidas por estabelecimentos sediados em shopping
centers. Igualmente é notdria a insuficiéncia do nimero de fiscais a disposicdo dos
orgaos de defesa do consumidor. Portanto, estamos convictos de que, se aprovada,
a proposicéo sob analise conferira maior efetividade as normas de protecéo e defesa
do consumidor brasileiro. Além de abrir a possibilidade de que, mediante aprovacao
da maioria simples dos administrados, a administradora habilite-se também a
inspecionar normas referentes a seguranca, a vigilancia sanitaria e a defesa do
consumidor em geral.

Pelas razdes expostas acima, nosso voto € pela aprovacdo do
Projeto de Lei n® 5.467, de 2009.

Sala da Comissao, em 3 de novembro de 2009.

Deputado LUIZ BITTENCOURT
Relator

Il - PARECER DA COMISSAO

A Comissao de Defesa do Consumidor, em reunido ordinaria realizada
hoje, aprovou o Projeto de Lei n° 5.467/2009, nos termos do Parecer do Relator,
Deputado Luiz Bittencourt.

Estiveram presentes os Senhores Deputados Walter Ihoshi e Vinicius
Carvalho - Vice-Presidentes; Antonio Cruz, Celso Russomanno, Chico Lopes, Dimas
Ramalho, Dr. Nechar, Edson Aparecido, Filipe Pereira, Leo Alcéntara, Luiz
Bittencourt, Elismar Prado, Julio Delgado e Leandro Vilela.

Sala da Comissédo, em 23 de junho de 2010.

Deputado CLAUDIO CAJADO
Presidente

FIM DO DOCUMENTO
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