COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

SUBSTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N° 29, DE 2007
(APENSOS OS PROJETOS DE LEI N° 70, DE 2007, N° 33RE 2007 E N° 1908, DE 2007)

Dispbe sobre a comunicacdo audiovisual

eletrdbnica por assinatura e o0s servicos de
telecomunicacoes, altera a Lei n°. 9.472, de 16 de
julho de 1997, e déa outras providéncias.

EMENDA N°

Dé-se a seguinte redagcdo ao Art. 19, com inclag@@aragrafo terceiro, do

Substitutivo do Projeto de Lei n°® 29, de 2007:

Art. 19. A publicidade comercial nos canais degpamacéo de que trata esta
Lei ndo podera exceder a 12,5% (doze e meio pdo)xdn total diario e 15% (quinze
por cento) de cada hora e ndo podera ser insegidaodo a interromper a transmissao
integral dos contetidos que integrem espaco qualidicestrito.

g§1°..

§2°..

§ 3° A publicidade comercial de que trata o capotlera interromper a

transmissao quando essa se tratar de conteudeiboasi

JUSTIFICATIVA



A publicidade é a Unica receita da TV abertaunica forma de captar recursos
para seus investimento®s custos da TV aberta sdo pagos exclusivamente gel
publicidade e jamais sé&o repassados aos consumidgrpois seu sinal € aberto e de
distribuicéo livre e gratuita.

J4 a TV paga tem outras fontes de arrecadacdospasdiar seus custos, e
como o proprio nome diz, TV paga, paga pelos cordanes assinantes de seus
Servicos.

A implementacao expressa de legislagcédo sobre paedmitido de publicidade
na TV paga € altamente benéfica ao consumidor.gfonporque ninguém gosta de ter
seu programa, filme entre outros, interrompido pmlalicidade. Segundo que, se o
consumidor paga pela TV, ele ja esta remunerangmeatadora de servico, nao
necessitando a prestadora de rendas oriundas tieigade.

Assim, a intencdo da alteracdo do presente ambgBubstitutivo do Projeto de
Lei 29/2007, tem o condao de resguardar o consunddopublicidade excessiva,
reduzindo o percentual para 15% a cada hora. Aisdin, este percentual permanecera
acima da metade do permitido para a radiodifusao.

Também a sugestdo de inclusdo do paragrafo terseirda com intuito de
aproveitar a publicidade para viabilizar o contetdoional.

A autorizagdo para interrupcdo da transmissao pexkmealmente quando for
veiculado conteudo nacional, pode servir como rdeidornar o mercado acessivel ao
produto audiovisual brasileiro, pois a venda ddlipidlade amortizara os custos para a
cadeia até a distribuicao final do produto, inatasiiminuindo o impacto do preco final
ao consumidor.

Sala das Comissfes, em de maio de 2009.

DeputadoVINICIUS CARVALHO




