COMISSAO DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO, INDUSTRIA
E COMERCIO.

PROJETO DE LEI N? 3.094, DE 2008.

Altera a Lei n° 8.955, de 15 de
dezembro de 1994, que “Dispde sobre o
contrato de franquia empresarial
(franchising) e da outras providéncias”.

Autor: Deputado CARLOS BEZERRA
Relator: Deputado GUILHERME CAMPOS

PARECER VENCEDOR

| - RELATORIO

O projeto em epigrafe, da lavra do nobre Deputado Carlos
Bezerra, altera o art. 3° da Lei das Franquias, de forma a incluir, na Circular de
Oferta de Franquia, informacfes acerca da gestdo do fundo de publicidade e
propaganda utilizado nas a¢des de marketing do negécio.

Em sua justificacdo, o nobre autor afirma que, segundo
pesquisa divulgada em maio de 2006 pelo jornal Gazeta Mercantil, “apenas
metade dos franqueadores toma as decisdes sobre o fundo de publicidade
junto com os franqueados”.

Em consonédncia com o inciso Il do artigo 24 do
Regimento Interno desta Casa, a proposicao foi distribuida, para apreciacdo



conclusiva, a esta Comissdo, que ora a analisa. Cabera a Comissdo de
Constituicdo e Justica e de Cidadania emitir parecer quanto a
constitucionalidade e juridicidade da matéria.

Neste egrégio Colegiado, o ilustre Deputado Miguel
Corréa apresentou, no dia 4 de marco do corrente ano, seu parecer pela
aprovacgao do projeto de lei em apreco. Em 1° de abril passado, pedimos vistas
ao projeto e, na reunido do dia 8 do mesmo més, esta douta Comissao rejeitou
o parecer do eminente relator.

Coube-nos, nos termos do art. 57, inciso Xll, do
Regimento Interno, redigir o Parecer Vencedor.

E o relatorio.

II - VOTO DO RELATOR

O projeto em tela propde a alteracdo do inciso ao art. 3°
da Lei das Franquias, de forma a tornar obrigatoria, antes da assinatura do
contrato de franquia, “exposi¢cdo pormenorizada”, por parte do franqueador, de
aspectos técnicos e operacionais da franquia, descricdo geral do negdcio e das
atividades que serdo desempenhadas pelo franqueado e informacdes técnicas
e detalhadas a respeito da gestdo dos recursos do fundo de publicidade e
propaganda para a implementacdo de acdes de marketing relacionadas ao
negocio.

Verifica-se que, a excecdo das informacOes sobre a
gestdo do fundo de publicidade e propaganda, as demais obrigacfes ja estédo
disciplinadas na Lei n°® 8.955, de 15 de dezembro de 1994. Com efeito, tal
norma contém uma relacdo detalhada das informacdes a serem prestadas pelo
franqueador ao franqueado, de forma a reduzir a assimetria de informacdes
entre as partes, assegurando a transparéncia do negoécio e, portanto, maior
eficiéncia na alocacéo de recursos.

Em relacdo as acBes de marketing para a promocéo do
empreendimento, a referida Lei apenas faz mencé&o, em seu inciso VIII, a
obrigacdes do franqueador em prestar informacdes claras quanto a taxa de
publicidade ou semelhante.



Assim, a iniciativa em exame tem a louvavel intencéo de
assegurar condicbes, disponiveis antes da assinatura do contrato, ao
interessado em determinada franquia para a tomada de decisdo
circunstanciada, no que diz respeito as estratégias de marketing do negécio, as
quais terdo reflexos sobre a viabilidade e o éxito do empreendimento.

Entretanto, julgamos que o texto do projeto em comento -
referente a alinea ¢ do inciso IV do artigo da Lei das Franquias que se
pretende alterar — € demasiadamente genérico. “Informacfes técnicas e
detalhadas a respeito da gestdo de recursos do fundo de publicidade e
propaganda” ndo necessariamente aportardo o conhecimento necessario para
a ampliacdo da transparéncia do negdcio. Pelo contrario, a regulamentacgéo, da
forma como se encontra, podera gerar davidas e incertezas, legitimando uma
pratica que poderd ser ainda mais prejudicial ao funcionamento da empresa

franqueada.

Ante o exposto, votamos pela rejeicdo do Projeto de
Lei n® 3.094, de 2008 .

Sala da Comissao, em de de 20009.
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Relator



