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PROJETO DE LEI N° 3.28R)E 2000

Obriga as emissomasatlio e
televisdo, bem como o0s jornais e revistaa
divulgarem mensagem publicitaria incentivando a
poupanca.
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RelatoDeputado Marcelo Barbieri
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Por intermédio do Projeto de bei3.285, de 2000, o ilustre
Deputado De Velasco pretende obrigar as emissonadie e televisao,
bem como os jornais e revistas com tiragem suparidd.000 exemplares,
a divulgarem, nas campanhas ou anuncios publmst@pie sdo realizados
nas principais datas festivas, como o Natal, D= Maes, Dia dos Pais,
Dia dos Namorados e Dia das Criancas, mensagemsnale a populacéo
para néo se endividar e sim poupar para o futuro.

Argumenta o autor que normalmeméstas datas, estimulada
por anuncios atraentes, a populacdo é induzida aansumo exagerado
e, conseguentemente, ao endividamento.

Nao foram apresentadas emendpsogeto.

A proposicdo recebeu parecer fawer do Relator, nobre
Deputado Marcelo Barbieri.

Em 20 de junho de 2001, foi condadvista ao projeto aos
deputados Benito Gama, Bispo Wanderval e Silas @ant Deputado
Salvador Zimbaldi apresentou, em 31 de agosto d#l,2¥oto em
Separado, contrario a aprovacao da matéria.



lI- VOTO

A matéria retornou a Ordem da Ba Comissdo na Pauta da
Reunidao de 12 de setembro de 2001. Estando auserRelator da
proposicao, fui designado para proceder a leitaraedi parecer, o que foi
feito.

Na fase de discussédo, julguei raspindivel buscar
esclarecimentos adicionais da parte do Autor, guengontrava presente
em plenario.

Considerando que as informaco@i€ianais prestadas pelo
llustre Deputado De Velasco mostraram-se incomgestepara respaldar a
formacdo de uma posicao convincente quanto aoraeata do meérito da
matéria, decidi votar contra a sua aprovacao, redwjucompanhado pelos
demais deputados presentes.

Entendo que a proposta, na formenégca como foi
apresentada, ndo encontra respaldo constitucidnabnstituicado Federal,
notadamente em seu art. 220, somente admite oe&stabento de
restricdes legais para a propaganda de produtéicgs e servicos que
possam ser nocivos a saude e ao meio ambiente, eopropaganda
comercial de tabaco, bebidas alcéolicas, agrotéxicnedicamentos e
terapias. Além disso, a proposicéo fere os priosigee livre manifestacéo
de pensamento, criagao, expressao, informacao libeddade econdmica,
consagrados na Carta Magna. Ressalte-se que a@ae®@sconsumir ou
usar um determinado bem ou servi¢co, desde quewvalolser as normas de
protecdo e defesa do consumidor, € um direito mereo proprio
consumidor, dispensada a intervencao do Estade terckiros.

Inusitadamente, a proposta vai g&amlde encontro ao objetivo
central de toda politica de publicidade comercidé enarketing, que busca
atrair o consumidor para a aquisicao ou uso dodupss objeto de suas
campanhas. Observem que, veicular anuncio de tenngdeado bem ou
servico e paralelamente advertir o potencial gondor de que ele nao
deve se endividar, e sim poupar, sdo posicOesitemtéls e, portanto, de
dificil operacionalizacdo pelos segmentos envobjdarincipalmente os
meios de comunicacdo social. Estou certo de quo cconseqiéncia
imediata de tal medida, teriamos uma retracdo namede publicidade
comercial, com efeitos financeiros negativos pas empresas de
comunicacéo social.



Cabe, por ultimo, observar que detbm de estimulo a
poupanca, pretendido pelo autor, pode ser maisrfagte alcancado por
meios de campanhas especificas com esse fim, éfstypelas instituicbes
financeiras e o préprio Governo, como alias ja s@aizadas, sem a
necessidade de qualquer imposicéo legal, o que descabido.

Assim, embora entendendo ser nobre o objetivo mul&te pelo
llustre colega De Velasco, sinto-me obrigado, peda$es expostas e na

mesma linha do Voto em Separado do Deputado Salvanbaldi, votar
pela REJEICAO do Projeto de Lei n° 3.285, de 2000.

Sala da Casdo, em 13 de setembro de 2001

Depdo Luiz Moreira



