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TEXTO / JUSTIFICACAQO
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Art. .... O artigo 58-L da lei n° 10.833, de 29 de dezembro de 2003, passa a vigorar com a seguinte
redagdo:
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§1° O Poder Executivo podera adotar valor-base por grupos de marcas comerciais de um determinado
produto.

§4° Para fins do disposto no § 1°, observar-se-a o seguinte:

I— o critério para a formagdo dos grupos sera o prego de referéncia, obtido na forma do § 4° do artigo
58-J desta lei;

II — ndo poderdo figurar num mesmo grupo marcas cujos pregos de referéncia, obtidos na forma do §
4° do artigo 58-J desta lei, apresentem diferenga superior a 5% (cinco por cento);

III - poderdo ser adotados quantos grupos forem necessarios ao atendimento do disposto no inciso II
deste paragrafo;

§5° O valor-base a que se refere o §1° deste artigo, observado o disposto no §4° deste artigo, sera
obtido para cada grupo, a partir da média dos pregos de referéncia das marcas comerciais integrantes
de cada grupo.”

JUSTIFICATIVA

A alteragdo sugerida no § 1° do artigo 58-L da lei n°® 10.833/2003 tem por finalidade
permitir que o Poder Executivo se utilize da sistematica de faixas de preco na tributagdo das
operagdes com cervejas, refrigerantes e aguas.

As diversas marcas comerciais de um determinado produto podem ser agrupadas,
atribuindo-se as mesmas um mesmo valor para fins de tributaggo.

A alteracéo restringe a possibilidade de agrupamento por tipo de produto, prevista na
alteragfio efetuada pela lei n° 11.727/2008, uma vez que tributar igualmente todas as marcas de um
mesmo produto significa manter a distor¢do provocada pela legislagdo vigente.

Ha que se admitir o agrupamento. Mas de varios grupos nos quais se distribuam as
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marcas comerciais de um mesmo produto.

A alterac@o sugerida no § 4° do artigo 58-L da lei n° 10.833/2003 prevé que o critério
para o agrupamento das marcas comerciais € o prego de referéncia. Com isso, quer-se que sejam
tributados igualmente produtos com pregos equivalentes ou semelhantes. Ao mesmo tempo, produtos
com diferengas de prego significativas (superiores a 5%), devem receber tratamento distinto. E dessa
forma que serdo contornadas as distorgdes de mercado hoje existentes e reconhecidas pela propria
Secretaria da Receita Federal do Brasil.

Por fim, a alteragéo do §5° do artigo 58-L da lei n° 10.833/2003 estabelece que a cada
grupo de marcas comerciais sera atribuido um valor correspondente 2 média de pregos respectiva.
Como ndo pode haver num mesmo grupo marcas cujos prego variem mais do que 5%, a média
importara num valor muito préximo do prego de cada marca, atendendo a um critério de justica.
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