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PROJETO DE LEI N.° 3.615, DE 2008

(Do Sr. Filipe Pereira)

Acrescenta paragrafo ao art. 37 da Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de
1990, que "dispde sobre a protecdo do consumidor e d& outras
providéncias".

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-6733/2002.

APRECIACAO:
Proposicéo Sujeita a Apreciacédo do Plenério

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Ao art. 37 da Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de 1990,

fica acrescido o seguinte paragrafo, como 8§ 2°, renumerando-se demais:

§ 2° Para os produtos ou servigos mostrados em
publicidade, com a utilizacdo de fotografias, desenhos ou
qualquer outro tipo de ilustracdo, prevalecerd o preco
indicado no anuncio, ndo tendo validade para esse fim
guaisquer ressalvas expressas em asteriscos ou sinais
graficos que estabelecam precos ou especificacbes

diferentes.

Art. 2° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

JUSTIFICACAO

Apesar do atual Codigo de Protecdo e Defesa do Consumidor proibir, em seu
artigo 37, a publicidade enganosa ou abusiva, ela vem sendo feita de forma ardilosa,

em jornais, revistas, televisdo e em outros meios de comunicagao.

A lei considera abusivos ou enganosos 0s anuncios que possam induzir em
erro o consumidor, quanto a precos ou especificagdes das mercadorias. Contudo,
para burlar a lei, alguns anunciantes usam com freqliencia asteriscos que remetem o
leitor a um texto, em corpo tipografico de tamanho minimo, no pé do anudncio,
portanto, de dificil leitura, sobretudo quando o anuncio € veiculado pela televiséo.
Nesses textos, os anunciantes informam que o produto mostrado na foto “é apenas
ilustrativo” ou que “o produto anunciado ndo vem acompanhado dos itens que

aparecem na foto”.
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Sao exemplos dessa modalidade enganosa a oferta de microcomputadores
com determinados componentes que despertam o interesse do provavel comprador,
como monitor de Ultima geracdo. Um quase invisivel asterisco remete, no entanto,
para a ressalva: “O computador & fornecido com monitor comum; o modelo de
monitor estampado acima pode ser adquirido como opcional, por preco

diferenciado”.

Com a alteracao proposta neste Projeto de Lei, pretende-se tornar mais clara
a proibicdo do uso de propaganda enganosa. O paragrafo a ser acrescido invalida as

especificacoes e precos que nao guardem identidade com a ilustracéo.

O eventual descumprimento da vedacao impord ao anunciante a obrigacdo de
vender o produto mostrado no anuncio pelo preco indicado e com as especificacdes

mostradas nas ilustracdes.

Esperamos contar com o imprescindivel apoio de nossos Pares nas duas
Casa do Congresso Nacional, que permita a rapida aprovacdo do presente projeto
de lei, em beneficio do consumidor brasileiro.

Sala das Sessdes, em 24 de junho de 2008.

Deputado FILIPE PEREIRA

LEGISI:A(;AO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispbe sobre a protecdo do consumidor e da
outras providéncias.

TITULO I
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS
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Secéao Il
Da Publicidade

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informagdo ou comunicagio de caréter
publicitario, inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por omisséo,
capaz de induzir em erro o consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade,
quantidade, propriedades, origem, preco e quaisquer outros dados sobre produtos e servicos.

§ 2° E abusiva, dentre outras, a publicidade discriminatoria de qualquer natureza,
a que incite a violéncia, explore 0 medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianca, desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de
induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou
seguranca.

8§ 3° Para os efeitos deste Cadigo, a publicidade é enganosa por omissdo quando
deixar de informar sobre dado essencial do produto ou servigo.

§ 4° (Vetado).

Art. 38. O 6nus da prova da veracidade e correcdo da informacdo ou comunicacéo
publicitéria cabe a quem as patrocina.

FIM DO DOCUMENTO
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