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PROJETO DE LEI N.° 3.164, DE 2008

(Do Sr. Geraldo Pudim)

Altera a redacéo da Lei n® 9.294 | de 15 de julho de 1996, a qual dispoe
sobre as Restricdbes ao Uso e a Propaganda de Produtos Fumigeros,
Bebidas Alcodlicas, Medicamentos, Terapias e Defensivos Agricolas,
nos termos do 8§ 4° do art. 220 da Constituicdo Federal.

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-4846/1994.

APRECIACAO:
Proposicao sujeita a apreciacédo do Plenério
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O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 1° Esta Lei altera a redacdo da Lei n® 9.294 , de 15 de julho de 1996, a qual
dispde sobre as Restricbes ao Uso e a Propaganda de Produtos Fumigeros, Bebidas
Alcoolicas, Medicamentos, Terapias e Defensivos Agricolas, nos Termos do § 4° do art. 220
da Constituicao Federal.

Art. 2° O paragrafo Unico do Art. 1° da Lei n® 9.294, de 15 de julho de 1996, passa
a vigorar com a seguinte redacéo:

AL 10 s

Paragrafo nico. Consideram-se bebidas alcoolicas, para efeitos desta
Lei, as bebidas potaveis com teor alcoolico superior a meio grau Gay
Lussac.

Art. 3° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

JUSTIFICATIVA

Muito embora a Lei n® 9.294, de 1996, tenha criado uma série de restricbes no
tangente a veiculacdo de propagandas de bebidas alcodlicas, pode-se verificar que, a despeito
da proibicdo de de associar-se as bebidas alcoolicas a imagens ou idéias de maior éxito ou
sexualidade das pessoas, as propagandas sempre contam com a participacdo de atores
reconhecidos, alguns como simbolos sexuais, dos meios de comunicacdo da atualidade. Essa
pratica claramente fere o disposto no § 1°do art. 4° da Lei supramencionada.

Pesquisas recentes demonstram que 0 uso de bebidas alcodlicas vem crescendo entre
criancas e adolescentes. E sabido que a veiculacdo de propagandas desses produtos funcionam
como forte indutor ao consumo dos mesmos. Dessa forma venho apresentar este Projeto de
Lei cujo Unico objetivo é o de contribuir para uma juventude mais saudavel. Ao propor a
reducdo do teor alcodlico minimo para a caracterizacao do que seja bebida alcodlica, impede-
se também a veiculacdo de algumas propagandas.

Sala de Sessoes, 1° de abril de 2008.

GERALDO PUDIM
Deputado Federal
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alcoolicas,  medicamentos,  terapias e
defensivos agricolas, nos termos do § 4° do art.
220 da Constituicao Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o0 Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 1° O uso e a propaganda de produtos Fumigenos, derivados ou ndo do tabaco,
de bebidas alcodlicas, de medicamentos e terapias e de defensivos agricolas estdo sujeitos as
restricbes e condicOes estabelecidas por esta Lei, nos termos do § 4° do art. 220 da
Constituicdo Federal.

Paragrafo unico. Consideram-se bebidas alcoodlicas, para efeitos desta Lei, as
bebidas potaveis com teor alcoolico superior a treze graus Gay Lussac.

Art. 2° E proibido o uso de cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou de
qualquer outro produto fumigeno, derivado ou ndo do tabaco, em recinto coletivo, privado ou
publico, salvo em érea destinada exclusivamente a esse fim, devidamente isolada e com
arejamento conveniente.

Art. 4° Somente sera permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas
emissoras de radio e televisdo entre as vinte e uma e as seis horas.

8 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao
esporte olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a
conducdo de veiculos e a imagens ou idéias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

8 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcoolicas conterdo adverténcia nos
seguintes termos: "Evite o Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 5° As chamadas e caracterizagdes de patrocinio dos produtos indicados nos
artigos 2° e 4°, para eventos alheios a programacao normal ou rotineira das emissoras de radio
e televisdo, poderdo ser feitas em qualquer horéario, desde que identificadas apenas com a
marca ou "slogan" do produto, sem recomendacao do seu consumo.

8 1° As restricBes deste artigo aplicam-se a propaganda estatica existente em
estadios, veiculos de competicdo e locais similares.

§ 2° Nas condicbes do caput, as chamadas e caracterizacBes de patrocinio dos
produtos estardo liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

FIM DO DOCUMENTO
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