D
CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 2.745, DE 2008

(Do Sr. Vital do Régo Filho)

Acrescenta artigo a Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de 1990, que
dispde sobre a protecdo ao consumidor e da outras providéncias.

DESPACHO:

AS COMISSOES DE:

CIENCIA E TECNOLOGIA, COMUNICACAO E INFORMATICA;
DEFESA DO CONSUMIDOR; E

CONSTITUICAO E JUSTICA E DE CIDADANIA (ART. 54 RICD)

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24, |I

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1°. Acrescente-se a Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990, que
“dispbe sobre a protecdo ao consumidor e da outras providéncias”, o artigo 38-A,
com a seguinte redacao:

“Art. 38—A. Toda publicidade veiculada pela midia impressa, distribuida
de forma avulsa ou publicada por meio de comunicacgao escrita ou afixada em midia
externa deve conter:

| — Codigo de barras para identificacdo de sua procedéncia,
informando:

a) nome do anunciante e respectivo CPF ou CNPJ;

b) nome e CNPJ da agéncia de propaganda e publicidade
responsavel pela veiculacdo do anuncio;

c) nome e CNPJ da grafica responsavel pela impressdo do
anuncio;

d) data de lancamento do anuncio.

Art.2°, Esta lei entra em vigor na data da sua publicacao.

JUSTIFICACAO

O Cadigo de Defesa do Consumidor- CDC, estatuido pela Lei
n° 8.078, de 11 de setembro de 1990, traz em seu bojo, dentre tantos temas de
defesa do consumidor, na Secao lll, artigo 36 a 38, “Da Publicidade”. Neste aspecto,
aborda a forma de veiculacéo, proibicdo da publicidade enganosa ou abusiva, por
exemplo.

O artigo 38 do CDC, trata da denominada inverséo do 6nus da
prova. Sabe-se porém, que nem sempre se consegue chegar ao responsavel ou
autor da publicidade enganosa ou abusiva e, por conseguinte, aplicar a devida
punicdo. A dificuldade reside muitas vezes na comprovacao e localizacdo do autor,
da agéncia responsavel pela elaboracdo, confeccao, divulgacdo, e a grafica que
imprimiu o material. As justificativas apresentadas pelos envolvidos, quase sempre
acabam os isentando por falta de provas contundentes. Na mesma esteira ha quem
pratica o “marketing de guerrilha” ou “publicidade de guerrilhas”, com o intuito de
prejudicar um concorrente, cujo 0 ato pode causar dano a este e ao consumidor.

Os prejuizos oriundos de propagandas enganosas ou abusivas
alcancam e afetam diretamente o consumidor que recebe informacdes publicitarias
equivocadas ou distorcidas. Sejam por meio de distribuicbes avulsas, dos
denominados panfletos(material de baixo custo de producdo), que nem sempre
trazem a identificacdo dos responsaveis pela veiculagdo desses anuncios impressos
ou outros meios utilizados para se chegar ao consumidor.
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Portanto, a inclusdo do cédigo de barras em toda publicidade
veiculada conforme previsto neste projeto de lei, auxiliara aqueles que sé&o do ramo
e que trabalham dignamente. Para os demais que se esquivam de punicdes, terdo
sobre si a responsabilidade de fazer publicidade observando o constante no Cédigo
de Defesa do Consumidor, sem trazer prejuizo a outrem, razao pela qual peco o
apoio dos nobres pares para a aprovagao deste.

Sala das Sessoes, em 11 de fevereiro de 2008.

Deputado VITAL DO REGO FILHO

LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispde sobre a Protecdo do Consumidor e da
outras providéncias.

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS

Secéao 111
Da Publicidade

Art. 36. A publicidade deve ser veiculada de tal forma que o consumidor, facil e
imediatamente, a identifique como tal.

Paragrafo unico. O fornecedor, na publicidade de seus produtos ou servicos,
mantera, em seu poder, para informag&o dos legitimos interessados, os dados faticos, técnicos
e cientificos que dao sustentacdo a mensagem.

Art. 36. A publicidade deve ser veiculada de tal forma que o consumidor, facil e
imediatamente, a identifique como tal.

Paragrafo unico. O fornecedor, na publicidade de seus produtos ou servigos,
manterd, em seu poder, para informag&o dos legitimos interessados, os dados faticos, técnicos
e cientificos que d&o sustentacdo & mensagem.
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Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informagéo ou comunicagio de caréter
publicitario, inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por omisséo,
capaz de induzir em erro 0 consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade,
quantidade, propriedades, origem, preco e quaisquer outros dados sobre produtos e servigos.

§ 2° E abusiva, dentre outras, a publicidade discriminatoria de qualquer natureza,
a que incite a violéncia, explore 0 medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianga, desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de
induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou
seguranca.

8§ 3° Para os efeitos deste Cadigo, a publicidade é enganosa por omissdo quando
deixar de informar sobre dado essencial do produto ou servigo.

§ 4° (Vetado).

Art. 38. O 6nus da prova da veracidade e correcdo da informagdo ou comunicacao
publicitéria cabe a quem as patrocina.

Secéo IV
Das Praticas Abusivas

Art. 39. E vedado ao fornecedor de produtos ou servicos, dentre outras praticas
abusivas:

* Artigo, caput, com redagdo dada pela Lei n° 8.884, de 11/06/1994.

| - condicionar o fornecimento de produto ou de servi¢co ao fornecimento de outro
produto ou servigo, bem como, sem justa causa, a limites quantitativos;

Il - recusar atendimento as demandas dos consumidores, na exata medida de suas
disponibilidades de estoque, e, ainda, de conformidade com 0s usos e costumes;

[l - enviar ou entregar ao consumidor, sem solicitacdo prévia, qualquer produto,
ou fornecer qualquer servico;

IV - prevalecer-se da fraqueza ou ignorancia do consumidor, tendo em vista sua
idade, satde, conhecimento ou condicéo social, para impingir-lhe seus produtos ou servigos;

V - exigir do consumidor vantagem manifestamente excessiva,;

VI - executar servigos sem a prévia elaboracdo de orcamento e autorizacdo
expressa do consumidor, ressalvadas as decorrentes de préaticas anteriores entre as partes;

VII - repassar informacao depreciativa referente a ato praticado pelo consumidor
no exercicio de seus direitos;

VIl - colocar, no mercado de consumo, qualquer produto ou servico em
desacordo com as normas expedidas pelos oOrgdos oficiais competentes ou, se Normas
especificas ndo existirem, pela Associacdo Brasileira de Normas Técnicas ou outra entidade
credenciada pelo Conselho Nacional de Metrologia, Normalizacdo e Qualidade Industrial -
CONMETRO;

IX - recusar a venda de bens ou a prestacdo de servigos, diretamente a quem se
disponha a adquiri-los mediante pronto pagamento, ressalvados os casos de intermediacao

regulados em leis especiais:
* Inciso IX acrescido pela Lei n° 8.884, de 11/06/1994.
X - elevar sem justa causa 0 preco de produtos ou servicos.
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* Inciso X acrescido pela Lei n° 8.884, de 11/06/1994.

XI - aplicar formula ou indice de reajuste diverso do legal ou contratualmente
estabelecido.

* Inciso XI acrescido pela Lei n° 9.870, de 23/11/1999.

XII - deixar de estipular prazo para 0 cumprimento de sua obrigacdo ou deixar a
fixac&o de seu termo inicial a seu exclusivo critério.

* Inciso XII acrescido pela Lei n® 9008, de 21/03/1995.

Paragrafo Unico. Os servicos prestados e 0s produtos remetidos ou entregues ao
consumidor, na hipétese prevista no inciso I, equiparam-se as amostras gratis, inexistindo
obrigacdo de pagamento.

FIM DO DOCUMENTO
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