AVULSO NAO PUBLICADO.
REJEITADO NA UNICA DE
MERITO

&
CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 1.233-A, DE 2007

(Do Sr. Eduardo Gomes)

Acrescenta 0 § 2°, ao art. 36 da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de
1990, e da outras providéncias; tendo parecer da Comissdo de Defesa
do Consumidor, pela rejeicéo (relator: DEP. EDUARDO DA FONTE).

DESPACHO:

AS COMISSOES DE:

DEFESA DO CONSUMIDOR; E

CONSTITUICAO E JUSTICA E DE CIDADANIA (ART. 54 RICD)

APRECIACAO:
Proposicao sujeita a apreciacao conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 |l

SUMARIO
| - Projeto inicial
Il - Na Comissao de Defesa do Consumidor:

- parecer do relator
- parecer da Comissao
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° — Consideradas as exigéncias legais, para fins da correta aplicacao
da Lei n.° 8.078, de 11 de setembro de 1990, ficam estabelecidos critérios para as
propagandas relativas a concesséao de crédito.

Art. 2° — Acrescenta-se por meio desta, o 82° ao art. 36, da Lei n.°
8.078/90, o qual possuira a seguinte redacao:

“Art. 36 - (...)

8§2° - Fica estabelecido que as propagandas relativas a concessao de
crédito, deverdo conter a taxa mensal e anual dos juros utilizados, bem como a
forma de pagamento e as consequéncias decorrentes da sua inadimpléncia.”

Art. 3° - Esta Lei entrara em vigor na data da sua publicacéo.

JUSTIFICATIVA

A Lei 8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do
Consumidor), estabeleceu normas proibindo a execu¢cdo ou promocdo de
publicidade enganosa ou abusiva, prevendo uma pena de detencao trés meses a um
ano e multa para quem incorrer na pratica.

O ideal do legislador era de tornar clara toda publicidade, para que o
consumidor pudesse identifica-la facilmente. Sendo assim, o fornecedor deveria
dispor de informacdes técnicas e cientificas para provar a veracidade da
propaganda, devendo cumprir exatamente o que for anunciado. As informagdes da
propaganda devem fazer parte dos contratos relativos a venda de produtos e
Servigos.

Torna-se por bem esclarecer, que a propaganda enganosa contém
informacgdes, inteira ou parcialmente falsas sobre o produto ou servico, capaz de
induzir o consumidor a erro quanto a: caracteristicas; quantidade; origem; preco;
propriedades; ou quando omite dados essenciais.

A publicidade é abusiva quando: gera discriminacdo; provoca violéncia,
explora o0 medo e a supersticdo do consumidor; aproveita da falta de experiéncia da
crianca; desrespeita valores ambientais; induz o consumidor a comportamento
prejudicial a saude e a seguranca.

Consoante os objetivos acima destacados, o Codigo de Defesa do
Consumidor, ao definir suas diretrizes, elencou como seu principal principio, a
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vulnerabilidade do consumidor em razdo das relagcbes de consumo. Essa
vulnerabilidade encontra-se ainda mais evidente quando se trata do consumidor
idoso, primordialmente no que diz respeito ao fornecedor de crédito. Uma vez, que é
duvidosa a afirmagdo de que o consumidor esta totalmente ciente dos valores
cobrados em razdo aos empréstimos concedidos pelas diversas instituicdes de
crédito.

A oferta do crédito tem sido bastante agressora, e na maioria das vezes, a
seducdo do crédito facil leva ao superendividamento do consumidor, fato que
compromete o primado da vida digna.

A situacdo sob analise é tdo grave, que a indiscutivel crise do
superendividamento, pode levar o consumidor, principalmente o idoso, para fora do
mercado de consumo, fato que prejudica o préprio sistema que o provocou. Em
muitos casos, pela quantidade dos juros embutidos na negociacdo, mesmo se
tratando de um consumidor que adquiriu um Unico empréstimo, a divida torna-se
impagavel.

Destarte, esta proposicao visa esclarecer qualquer diavida acerca da

aplicagdo da Lei n.° 8.078/90, resguardando o direito do consumidor. A modificagao
sugerida nédo altera qualquer dos objetivos proferidos na norma sob analise.

Sala das Sessofes, em 31 de maio de 2007.

Deputado EDUARDO GOMES
PSDB/TO

LEGISI:A(;AO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N° 8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispde sobre a Protecdo do Consumidor e da
outras providéncias.

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR
.............................................................. L
DAS PRATICAS COMERCIAIS
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Secéo 111
Da Publicidade

Art. 36. A publicidade deve ser veiculada de tal forma que o consumidor, facil e
imediatamente, a identifique como tal.
Paragrafo Unico. O fornecedor, na publicidade de seus produtos ou servigos,
mantera, em seu poder, para informacédo dos legitimos interessados, os dados faticos, técnicos
e cientificos que dao sustentacdo a mensagem.

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informag&o ou comunicacio de carater
publicitario, inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por omisséao,
capaz de induzir em erro 0 consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade,
quantidade, propriedades, origem, preco e quaisquer outros dados sobre produtos e servicos.

§ 2° E abusiva, dentre outras, a publicidade discriminatdria de qualquer natureza,
a que incite a violéncia, explore 0 medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianga, desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de
induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou
seguranca.

8§ 3° Para os efeitos deste Codigo, a publicidade é enganosa por omissao quando
deixar de informar sobre dado essencial do produto ou servigo.

§ 4° (Vetado).

COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

| - RELATORIO

O Projeto de Lei n°® 1.233, de 2007, de autoria do Deputado
Eduardo Gomes, acrescenta 8§ 2° ao art. 36 da Lei n.° 8.078, de 11 de setembro de
1990, que “dispbe sobre a protecdo do consumidor e da outras providéncias’
(Codigo de Defesa do Consumidor). Referido paragrafo institui a obrigatoriedade de
gue nas “propagandas relativas a concessdo de crédito, deverdo conter a taxa
mensal e anual dos juros utilizados, bem como a forma de pagamento e as
consequéncias decorrentes da sua inadimpléncia.”

A argumentacdo do autor para justificar a proposicao
fundamenta-se no fato de que “a oferta do crédito tem sido bastante agressora, e, na
maioria das vezes, a seducdo do crédito facil leva ao superendividamento do
consumidor, fato que compromete o primado da vida digna.”

Coordenacéo de Comissdes Permanentes - DECOM - P_2961
CONFERE COM O ORIGINAL AUTENTICADO

PL-1233/2007



Entende ainda o autor que a solugcéao seria tornar clara “toda
publicidade, para que o consumidor pudesse” identificar claramente os custos das
operacoes.

Durante o prazo regimental ndo foram apresentadas emendas.

II-VOTO DO RELATOR

A oferta de crédito tem realmente sido ostensiva e o nivel de
endividamento da populagao tem crescido fortemente, denotando que o autor do PL
n® 1.233/2007 esta em perfeita sintonia com os problemas enfrentados pelos
cidadéos brasileiros.

Todavia o0 provimento de informagdo ao consumidor
relativamente a precos foi recentemente regrado por meio da Lei n°® 10.962, de 11 de
outubro de 2004, que “dispde sobre a oferta e as formas de afixacdo de precos de
produtos e servigos para o consumidor”. Esta lei foi regulamentada pelo Decreto n°
5.903, de 20 de setembro de 2006, cujo teor da informagao requerida para a oferta
de operacdo de crédito assemelha-se aquele proposto pelo Parlamentar, conforme
se depreende do paragrafo Unico do art. 3° da mencionada norma, o qual
reproduzimos abaixo:

Art. 3° O preco de produto ou servico devera ser
informado discriminando-se o total a vista.

Paragrafo unico. No caso de outorga de crédito, como
nas hipéteses de financiamento ou parcelamento, deverdo ser
também discriminados:

| - o valor total a ser pago com financiamento;
Il - o nimero, periodicidade e valor das prestacdes;
Il - os juros; e

IV - 0s eventuais acréscimos e encargos que incidirem
sobre o valor do financiamento ou parcelamento. (Decreto n°
5.903, de 20 de setembro de 2006)
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Desse modo, a excecdo das consequéncias decorrentes da
inadimpléncia da operacdo de crédito, as quais, salvo melhor juizo, sdo de
conhecimento da imensa maioria da populacdo, 0 projeto em apreco requer
procedimentos ja exigidos no arcabouco legal vigente. Assim sendo, se essa for a
solucéo para o problema subjacente a proposi¢cdo, em que pese a meritdria intencao
do Deputado Eduardo Gomes, nada mais ha que se fazer nesse sentido, motivo pelo
gual votamos pela rejeicdo do PL n° 1.233/2007.

Sala da Comissao, em 32 de outubro de 2007.

Deputado EDUARDO DA FONTE
Relator

Il - PARECER DA COMISSAO

A Comissdo de Defesa do Consumidor, em reunido ordinaria
realizada hoje, rejeitou o Projeto de Lei n°® 1.233/2007, nos termos do Parecer do
Relator, Deputado Eduardo da Fonte.

Estiveram presentes os Senhores Deputados:

Cezar Silvestri - Presidente; Walter Ihoshi - Vice-Presidente; Ana
Arraes, Barbosa Neto, Chico Lopes, Eduardo da Fonte, Felipe Bornier, José Carlos
Araujo, Julio Delgado, Léo Alcantara, Luciana Costa, Luiz Bassuma, Luiz Bittencourt,
Nelson Goetten, Ricardo Izar, Tonha Magalhdes, Vinicius Carvalho, Bruno Araujo,
Maria do Carmo Lara, Nilmar Ruiz e Ratinho Junior.

Sala da Comissao, em 7 de novembro de 2007.

Deputado CEZAR SILVESTRI
Presidente

FIM DO DOCUMENTO
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