LEGISI:A(;AO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N° 8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990.

DISPOE SOBRE A PAROTECAO DO CONSUMIDOR E
DA OUTRAS PROVIDENCIAS.

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS

Secao lll
Da Publicidade

Art. 36. A publicidade deve ser veiculada de tahfa que o consumidor, facil e
imediatamente, a identifique como tal.

Paragrafo unico. O fornecedor, na publicidade des sgrodutos ou servicos,
mantera, em seu poder, para informacao dos legitimieressados, os dados faticos, técnicos e
cientificos que dao sustentacdo a mensagem.

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosalmsiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informagioomunicacdo de carater
publicitario, inteira ou parcialmente falsa, ouy poalquer outro modo, mesmo por omissao,
capaz de induzir em erro o consumidor a respeitmatareza, caracteristicas, qualidade,
quantidade, propriedades, origem, preco e quaisgueys dados sobre produtos e servigos.

§ 2° E abusiva, dentre outras, a publicidade disodtoria de qualquer natureza, a
que incite a violéncia, explore o0 medo ou a sup@ist se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianca, desrespeit@esambientais, ou que seja capaz de
induzir o consumidor a se comportar de forma piejald ou perigosa a sua saude ou
seguranca.

8 3° Para os efeitos deste Cddigo, a publicidagaganosa por omissao quando
deixar de informar sobre dado essencial do prooutservico.

§ 4° (Vetado).



