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EMENDA N°
(supressiva)

Suprimam-se o inciso VIl e § 1° do art. 8° e o inciso Vil e § 2° do art.
11, adiante transcritos:

“Art. 82 Compete a EBC:

(--)

“VII - distribuir a publicidade legal dos 6rgaos e entidades da
administracdo federal, & excegdo daquela veiculada pelos orgéaos
oficiais da Uni&ao;”

§ 12 Para fins do disposto no inciso VIl do caput, entende-se
como publicidade legal a publicagéo de avisos, balangos, relatérios e
outros a que os érgaos e entidades da administragao publica federal
estejam obrigados por forga de lei ou regulamento.”

“Art. 11. Os recursos da EBC serdo constituidos da receita
proveniente:

()
, VIl - da distribuicio da publicidade legal dos érgéos e entidades
da administragao publica federal, segundo o disposto no § 12 do art.
80 »

(...)

“§ 22 Para os fins do inciso VI, fica a EBC equiparada as
agéncias a que se refere a Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965.”

JUSTIFICACAO

Em varios de seus preceitos, a MP em tela reserva a Empresa Brasil de
Comunicacdo, cuja criagdo ali também esta prevista, o poder de distribuir a
publicidade legal dos 6rgaos e entidades da administragao federal, dentre os quais
se situam as empresas publicas e sociedades de economia mista, e de obter ganhos
por essa intermediagéo, obviamente desnecessaria.

Em primeiro lugar, trata-se de atlwdade sem o carater de afinidade com a natureza,
a destinacéo e as atividades da referida empresa estatal, vale dizer desconexa da
finalidade institucional ou empresarial precipua, estipulada para a EBC pelo art. 6°
da MP, segundo o qual esta se destina a “prestacado de servicos de radiodifusao
publica e servigos conexos”.

Em segundo lugar, ndo se concebe esse papel para uma empresa publica
vocacionada a radiodifusdo, de intermediacdo remunerada de negoécios de
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publicidade, mormente quando se trata de publicages “ex lege”, que as proprias
entidades da administracéo publica federal podem perfeitamente contratar, de per si,
como sempre o fizeram.

Afigura-se rematado despropésito transformar uma empresa estatal de radiodifusao
em agéncia de publicidade, para amealhar recursos através da imposicdo de
clientela e da venda compulséria do servico, que nada mais significara que a
intermediacdo de negocios publicitarios.

Ora, as publicacdes previstas em lei — precisamente na Lei das Sociedades
Andnimas — representam vasto elenco de documentos para os quais se exige ampla
publicidade, envolvendo balangos, demonstragdes financeiras e outros atos da
gestao.

Sob a vigéncia da referida MP, cabera a EBC escolher, a seu critério, 0s veiculos
para divulgagdo dos atos das empresas publicas e sociedades de economia mista,
centralizando todo o processo de distribuicdo de publicidade (excetuados os
anuncios de produtos e servigos — consoante a regra do § 1° do art. 11) — e
auferindo renda por essa fungéo de agéncia.

Precisamente em razéo disso, a referida empresa considerar-se-a legalmente uma
agéncia de publicidade, por for¢a do § 2° do mesmo art. 11:

“§ 22 Para os fins do inciso VI, fica a EBC equiparada as agéncias a
que se refere a Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965. [Dispde sobre o
exercicio da profissdo de Publicitario e de Agenciador de Propaganda
e da outras providéncias.]

Ainda, conforme o inciso VIl do art: 11, constitui receita da EBC-a proveniente “da
distribuicdo da publicidade legal dos 6rgéos e entidades da administracdo publica
federal, segundo o disposto no § 12 do art. 82",

Ou seja, além de controlar a veiculagéo publicitaria de matérias de interesse das
empresas plblicas e sociedades de economia mista, podendo eventualmente
direcionar a escolha do veiculo, ou configurar a dispensa de licitagédo, a EBC obtera
receita com a simples intermediagéo imposta ao universo das referidas entidades.

A toda evidéncia, além da inconformidade com a esséncia dos objetivos de uma
empresa de radiodifusao, semelhante atributo abre ampla margem para os desvios
de finalidade, como também, o que & ainda mais preocupante, para a ocorréncia de
fatos semelhantes aos sucessivos escandalos que, em anos recentes, {m marcado
as relagbes do Poder Publico com atores do mercado, ainda mais quando se cuida
tanto da intermediacdo compulséria quanto da escolha discricionaria de veiculos de
comunicacgao social.

Outra medida urgente nio se concebe sendo suprimir do texto da MP esse

preocupante cenario da estatizagao absolutamente desnecessaria de tais atividades.

Sala das Sessdes, em 17 de outubro 2007.
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