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| - RELATORIO

O Projeto de Lei n° 1.415, de 2007, de autoria do
Deputado Barbosa Neto, propde a proibicao da utilizagcdo do termo “seminovo”
ou similar na veiculagéo de pecas publicitarias.

Propbe, também, a aplicagdo das sancdes previstas
Cédigo de Defesa do Consumidor — CDC - tanto aos infratores quanto as
agéncias de publicidade e aos veiculos de comunicagdo que infringirem a nova
determinacao legal.

Finalmente, determina que “0s anunciantes, pessoas
juridicas ou naturais, deverdo ser esclarecidas da proibicdo prevista nesta lei,
guando da solicitacdo de insercado de anuncios”.

O autor justifica sua proposta argumentando que 0 uso
do termo “seminovo” ou similar é utlizado para ludibriar o consumidor,
atribuindo ao produto a idéia de ser novo, isto é, com suas caracteristicas
originais, de qualidade dos componentes e desempenho.

Além disso, lembra o autor do projeto, que este tipo de
anuncio afronta diretamente o inciso Ill do art. 6° do CDC, que determina, como
direito basico do consumidor, “a informacdo adequada e clara sobre os
diferentes produtos e servicos, com especificacdo correta de quantidade,



caracteristicas, composicao, qualidade e preco, bem como sobre os riscos que
apresentem” e, também, o inciso IV do mesmo dispositivo legal, que determina
“a protecdo contra a publicidade enganosa e abusiva, métodos comerciais
coercitivos ou desleais, bem como contra préaticas e clausulas abusivas ou
impostas no fornecimento de produtos e servigos”.

O projeto ndo recebeu emendas, e cabe-nos, nesta
Comisséo de Defesa do Consumidor, a andlise da questdo no que tange a
defesa do consumidor e as rela¢des de consumo.

II - VOTO DO RELATOR

O projeto sob comento foi elaborado, certamente, com a
mais nobre das intengdes: a protecao dos interesses do consumidor brasileiro.
Porém, ndo podemos deixar de tecer as seguintes consideracdes a respeito da
proposta em analise.

Inicialmente, recorrendo a etimologia da expresséo
“seminovo”, verificamos que € composta do prefixo semi e da palavra novo,
cada qual com seu significado proprio.

“Semi” significa metade ou meio e “novo” significa, entre
outros sentidos e escolhido o que melhor se adapta ao caso em tela, aquilo que
€ usado pela primeira vez.

Ao utilizarmos a expressado “seminovo”, o sentido do
prefixo e o da palavra se conjugam para especificar uma nova idéia, qual seja,

a de algo que é “quase” ou “meio” novo, portanto, diferente de novo, no caso
em questao significando o que tem pouco uso.

Verifica-se, desta forma, que “seminovo” indica um
produto com metade de uso, ou metade de novo, proximo de novo, néo
deteriorado pelo tempo, que néao é velho ou sem condicdes de uso.

Assim, quando se usa o0 termo “seminovo”, ha um
entendimento tacito, um conceito subentendido de pouco tempo de uso, de
bom estado de conservacdo, em que a qualidade esta implicita, embora esteja
claro e implicito que nao se trata de algo novo ou “zero”.



Vale lembrar que muitas entidades ja fixaram seus
critérios para definir o significado de “seminovo”. A titulo de exemplo, a
Associacdo dos Revendedores de Veiculos no Estado de S&o Paulo estipula
que veiculo “seminovo” deve ter, no maximo, trés anos de uso, Otima
conservacao da lataria, do motor e do interior, originalidade das pecas, um s6
dono e baixa quilometragem.

Determina, ainda, os fatores que impedem que o veiculo
seja comercializado como “seminovo”, a saber: ma conservacdo; estrutura
afetada por acidentes; lataria com sinais de ferrugem; defeitos no motor,
embreagem, cambio e/ ou suspensao e mau alinhamento; mudanga no motor;
mudanca do tipo de combustivel; rebaixamento da carroceria e acessorios que
alteram a forma original do veiculo.

Como podemos observar, pelo exemplo acima, ndo € a
utilizacdo da expressdo que faz a diferenca, mas sim a honestidade do
fornecedor de produtos ou servigos e, neste aspecto, se ndo houver seriedade
por parte do fornecedor, o consumidor pode ser enganado até mesmo na
compra de um produto novo.

Assim, acreditamos que 0 uso da expressao “seminovo”
nao induz o consumidor a um erro de avaliacdo, mas, ao contrario, o faz exigir
um produto que esteja em excelentes condicbes, cujas caracteristicas se
aproximem do estado de novo.

Ante o exposto, somos pela rejeicdo do Projeto de Lei n°
1.415, de 2007.

Sala da Comissao, em 19 de setembro de 2007.
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Relator



