PROJETO DE LEI N® |, DE 2007
(Do Sr. Sandro Matos)

Dispde sobre o nivel de informacdes,
ao  consumidor, sobre impressoras
colocadas a venda, e da outras
providéncias.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° A publicidade relativa a impressoras, de uso
domeéstico ou ndo, deve conter as seguintes especifica¢oes:

| — preco regular do produto, preco pelo qual esta sendo
oferecido em promocéo, prazo de garantia e vida Gtil estimada;

Il — preco regular dos acessorios, especialmente
cartuchos, toner ou equivalentes, em preto e branco e em cores, seu prego
promocional, prazo de garantia, vida util estimada e indicadores de eficiéncia
ou desempenho até a reposi¢cao (numero estimado de paginas impressas com
0 emprego do acessorio);

Il — formas de apresentacdo ou modelos do produto e
dos acessorios, bem como indicacdo da possibilidade de operacdo simultanea
ou alternativa em preto e branco e em cores, do nivel de qualidade de
impressao e de opcdes para operacao econdmica,

IV — outras informacfes imprescindiveis para que o
consumidor possa realizar a adequada comparacdo com o0s produtos e
acessorios congéneres existentes no mercado interno.



Paragrafo unico. As informacgfes acima indicadas, exceto
as relativas a preco, constardo obrigatoriamente das respectivas embalagens
do produto e dos acessorios.

Art. 2° O disposto nesta lei aplica-se, no que couber, a
venda de produtos eletrbnicos, elétricos, mecanicos, e quaisquer outros cuja
operacao regular envolva a reposicdo de componentes ou acessorios com alto
valor agregado ou cujo preco individual exceda a 10% (dez por cento) do preco
original de aquisicéo.

Art. 3° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacéo.



JUSTIFICACAO

E cada vez mais comum, infelizmente, o emprego de
técnicas de comercializagdo de produtos em que o preco do componente ou
acessorio, de reposicdo ou manutencao periddica obrigatoria, fica camuflado,
ludibriando o consumidor incauto.

Assim, empolgado com ofertas mirabolantes, em que o
preco promocional do produto apresenta-se bastante atrativo, o consumidor
deixa de considerar aspectos importantes, como 0S custos operacionais, de
revisdo, manutencao preventiva ou corretiva, pecas de reposi¢cdo, acessorios
que se desgastam rapidamente com o uso, ou, como € o caso de cartuchos e
toners de impressoras, aqueles cujo conteaddo de esvai como esséncia da
operacédo do produto principal.

E obrigacdo do Estado assegurar e, dos fornecedores,
providenciar nivel de informacdo adequada ao consumidor, que se constitui em
direito basico, manifesto nos incisos Il a IV do art. 6° da Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990 — o Cddigo de Protecdo e Defesa do Consumidor, nos
seguintes termos:

“Art. 6° Sao direitos basicos do consumidor:

Il - a educacéo e divulgagao sobre o consumo adequado
dos produtos e servigos, asseguradas a liberdade de
escolha e a igualdade nas contratagoes;

Il - a informacédo adequada e clara sobre os diferentes
produtos e servicos, com especificacdo correta de
guantidade, caracteristicas, composicdo, qualidade e
preco, bem como sobre os riscos que apresentem;

IV - a protecédo contra a publicidade enganosa e abusiva,
métodos comerciais coercitivos ou desleais, bem como



contra préaticas e clausulas abusivas ou impostas no
fornecimento de produtos e servicos;”

Nessa perspectiva, propomos 0 presente projeto de lei,
contando com o reconhecimento de sua legitimidade e oportunidade, por
nossos Pares, bem como com o0s votos necessarios a sua aprovagdo, nesta
Casa Legislativa.

Sala das Sessofes, em de de 2007.

Deputado Sandro Matos



