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Revoga o § 8° do art. 39 da Lei n.° 9.504,
de 30 de setembro de 1997 (Lei das
Elei¢cbes), acrescido pela Lei n.° 11.300,
de 10 de maio de 2006, e acrescenta o art.
42-A a Lei n.° 9.504, de 1997, dispondo
sobre a propaganda eleitoral mediante
outdoors.
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COMPLEMENTACAO DE VOTO I

Em raz&o de sugestao do Dep. Geraldo Pudim, apresento nova Complementacéao
de Voto retirando a limitagao de carros de som por habitantes, constante da
alteracdo do art. 39, deixando assim o assunto para discussdo em Plenario.

Nestes termos , segue em anexo a redacao do substitutivo com as
alteracOes acatadas na Sesséao.

Sala das Comissdes, 16 de agosto de 2007

Dep. Colbert Martins
Relator



SUBSTTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N.° 38, DE 2007

Altera os arts. 37 e 39 da Lei n.° 9.504, de 30 de
setembro de 1997, revoga o § 8° do art. 39,
acrescido pela Lei n.° 11.300, de 10 de maio de
2006, e acrescenta o art. 42-A, dispondo sobre a
propaganda eleitoral mediante outdoors.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1o Esta Lei dispbe sobre a propaganda eleitoral mediante outdoors,
revogando o § 8° do art. 39 da Lei n.° 9.504, de 30 de setembro de 1997 (Lei das
Eleicbes), acrescido pela Lei n.° 11.300, de 10 de maio de 2006, altera os arts. 37
e 39 e acrescenta o art. 42-A a Lei n.° 9.504, de 1997.

Art. 2° Os arts. 37 e 39 da Lei n.° 9.504, de 30 de setembro de 1997 — Lei das
Eleicbes -, passam a vigorar com a seguinte redacao:
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8 2° Nos muros, empenas, fachadas e telhados de bens particulares é
vedada a veiculagao de propaganda eleitoral por meio da fixagéo de faixas,
placas, cartazes, pinturas, inscricdes ou assemelhados.

8 4° No caso de veiculos, permitir-se-4 exclusivamente a aplicacdo de
adesivos nas areas envidracadas e a utilizacdo de bandeirolas, observadas
as disposicdes da Lei n.° 9.503, de 23 de setembro de 1997 — Cdédigo de
Tréansito Brasileiro.”(NR)



§ 9°. Para os efeitos do § 8° deste artigo, assemelham-se a outdoors as
placas, banners, painéis fotograficos e assemelhados, instalados sobre
veiculos estacionados ou em movimento.

8§ 10 - fica vedada a utilizacdo de trios-elétricos, mini-trios-elétricos e
assemelhados em campanhas eleitorais.”(NR)

Art. 3° Fica acrescido a Lei n.° 9.504, de 1997 o Art. 42* com a seguinte redaco;

“Art. 42-A A propaganda por meio de outodoors somente € permitida apds a
realizacdo de sorteio pela Justica Eleitoral e se encerrard na antevéspera
das elei¢oes.

§ 1° As empresas de publicidade deverao relacionar os pontos disponiveis
para a veiculagcdo de propaganda eleitoral, em quantidade néo inferior a
metade do total dos espagos existentes no territério municipal.

§ 2° Os locais destinados a propaganda eleitoral deverdo ser assim
distribuidos:

| — trinta por cento, entre os partidos e coligagdes que tenham candidatos a
Presidente da Republica;

[l — trinta por cento, entre os partidos e coligacdes que tenham candidato a
Governador e Senador:

[l = quarenta por cento, entre os partidos e coligacbes que tenham
candidatos a Deputado Federal, Estadual ou Distrital,

IV — nas eleicbes municipais, metade entre os partidos e coligagcdes que
tenham candidato a Prefeito, e metade entre os que tenham candidato a
Vereador.

8 3° Os locais a que se refere o 8§ 2° deverdo dividir-se em grupos
equitativos de pontos com maior e menor impacto visual, tantos quantos
forem os partidos e coligacbes concorrentes, para serem sorteados e
usados durante a campanha eleitoral.

8 4° A relacao dos locais com a indicagao dos grupos mencionados no 8§ 3°
devera ser entregue pelas empresas de publicidade ao Tribunal Regional
Eleitoral, nas Capitais, e aos Juizes Eleitorais, nos demais Municipios, até o
dia 25 de junho do ano da elei¢édo

8§ 5° Os Tribunais Regionais Eleitorais encaminhardo a publicacdo, na
imprensa oficial, até o dia 8 de julho, a relacdo dos partidos e coligacdes
gue requereram registro de candidatos, devendo o sorteio a que se refere o
caput ser realizado até o dia 10 de julho.

§ 6° Para efeito do sorteio, equipara-se a coligagdo a um partido, qualquer
que seja 0 numero de partidos que a integrem.

§ 7° ApOs o sorteio, os partidos e coligagbes deverdo comunicar as
empresas, por escrito, como usardo os outdoors de cada grupo dos
mencionados no 8§ 3° com especificagcdo de tempo e quantidade.

§ 8° Os outdoors ndo usados ndo serdo redistribuidos entre os demais
concorrentes.

§ 9% Os partidos e coligagbes distribuirdo, entre seus candidatos, o0s
espacos que lhes couberem.



8 10. O preco para a veiculacao da propaganda eleitoral de que trata este
artigo ndo podera ser superior ao cobrado normalmente para a publicidade
comercial.

8 11. A violacao do disposto neste artigo sujeita a empresa responsavel, os
partidos, coligacbes ou candidatos a imediata retirada da propaganda
irregular e ao pagamento de multa no valor de R$ 1.000,00 (um mil) a R$
15.000,00 (quinze mil reais).

8§ 12. As disposicOes constantes deste artigo aplicam-se aos outdoors
eletrdnicos, adotadas as seguintes providéncias:

| — as empresas de publicidade deverdo relacionar os horarios disponiveis
para a veiculagdo de propaganda eleitoral, os quais n&o poderdo
representar a metade do respectivo tempo de funcionamento diario;

[l — os horarios com maior e menor impacto sobre os passantes deverao ser
divididos equitativamente, em tantos quantos forem os partidos e as
coligagbes concorrentes, para serem sorteados e usados durante a
propaganda eleitoral.

§ 13. Havendo segundo turno da elei¢do, ndo ocorrera novo sorteio para
distribuicdo de outdoors, cabendo aos candidatos os que Ihes tenham sido
destinados no primeiro turno. (NR)”

Art. 4° . Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagéo.

Art. 5° Fica revogado o 8§ 8° do art. 39 da Lei n.° 9.504, de 30 de setembro de
1997, acrescido pela Lei n.° 11.300, de 10 de maio de 2006.

Dep. Colbert Martins
Relator



