CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 70, DE 2007

(Do Sr. Nelson Marquezelli)

Dispbe sobre a producdo e a programacéo e provimento de conteudo
nacional e da outras providéncias.

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-29/2007.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissodes - Art. 24 |l

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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Art. 1° Para fins desta Lei e sua regulamentacdo, ficam
estabelecidas as seguintes definicdes:

| — Conteudo: textos, fotografias, sons, imagens e desenhos,
estaticos ou em movimento, ou qualquer outra informacéao,
independentemente das tecnologias ou suportes utilizados para sua captacéo,
producdo, armazenamento ou transmissao;

Il — Conteldo nacional:

a) o produzido ou fixado, no todo ou em parte significativa, em
lingua portuguesa;

b) aquele do qual participem, de forma preponderante, autores,
roteiristas, diretores, jornalistas, apresentadores, locutores, atores ou outros
artistas brasileiros;

C) 0 que contenha sons e imagens da transmissao de eventos
culturais, esportivos, entre outros, realizados no territério nacional ou dos
guais participem, de forma preponderante, brasileiros que atuem no campo
cultural, artistico, desportivo ou qualquer outro; ou

d) o direcionado originalmente aos brasileiros, independentemente
do idioma utilizado, de dublagem ou legendacéo para a lingua portuguesa;

[l — Producdo: a criacdo, execucado e fixacdo de conteudos em
gualquer suporte, abrangendo qualquer uma das fases de sua realizacéo;

IV — Programacdo e provimento de contetdo : € a atividade de
selecéo, organizacdo ou formatacdo de contetdo para canais, sitios em redes
interligadas de computadores ou qualquer outra modalidade de apresentacao
de contetdo, bem como a sua oferta ou disponibilizacdo para posterior
distribuicdo a usuarios através de qualquer meio eletrénico, préprio ou de
terceiros, incluindo ai a definicdo de condi¢cBes de sua exploracdo comercial e
de interatividade, e a venda de publicidade; e

V — Distribuicdo de Contetddo: a atividade de entrega de
programacao aos usuarios através de qualquer meio eletrénico préprio ou de
terceiros.

Art. 2° A producdo e a programacdo e provimento de conteudo
nacional a ser distribuido por qualquer meio eletrénico e independentemente
das tecnologias de que faca uso, somente poderdo ser explorados por
brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos, ou por pessoas
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juridicas constituidas sob as leis brasileiras, nas quais ao menos 70% do
capital total e do capital votante deverdo pertencer, direta ou indiretamente, a
brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos.

8 1° A gestdo das empresas citadas no caput deste artigo, a
responsabilidade editorial e as atividades de selecdo e direcdo de
programacdo sao privativas do soOcio ou grupo de socios controladores
brasileiros, que as exercerdo diretamente ou por meio de representantes que,
em qualquer caso, serdao obrigatoriamente brasileiros natos ou naturalizados
ha mais de dez anos.

8§ 2° Serdo nulas quaisquer relagbes contratuais ou de outra
natureza que procurem subordinar a gestdo das atividades de producao e de
programacdo e provimento de conteddo nacional a orientacdo de pessoas
fisicas ou juridicas estrangeiras ou mesmo de pessoas juridicas brasileiras
gue nao atendam ao disposto no caput e no § 1° deste artigo.

8§ 3° As disposicdes deste artigo ndo se aplicam as atividades
inerentes as agéncias de publicidade e de producédo de obras publicitarias.

Art. 3° E vedado a empresa que exerce a atividade de distribuic&o
sobrepor, tornar disponivel simultaneamente, ou de qualquer forma associar
ao conteudo nacional patrocinio, publicidade, interatividade, comercializacéo
de produtos ou de servicos.

Art. 4° O descumprimento das disposicdes desta lei acarretara para
os infratores, segundo a gravidade da infracdo, as penalidades de multa,
suspensdao e perda da autorizacao, aplicaveis administrativamente, e de perda
da concessdo ou permissdo, mediante procedimento judicial, somente
podendo ser efetivada apds o transito em julgado da deciséo judicial que a
determinar.

Art. 5° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacdo, sendo
concedido o prazo de 24 (vinte e quatro) meses, contados da data da
publicacao desta lei, para que todas as empresas em funcionamento, cujas
atividades sejam reguladas por esta lei, se adaptem a suas disposicoes.

JUSTIFICACAO

A presente iniciativa tem por escopo, dispor “sobre a propriedade e
0 gerenciamento da producdo, programacdo e o0 provimento de conteudo
nacional de comunicagao social eletrénica”.
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O foco central da proposigdo consiste em “adaptar a legislagao
brasileira aos avancos da chamada tecnologia da informacdo de modo a
garantir a preservacdo dos fins constitucionais em matéria de comunicagao
social”.

Entendemos que tendo como base os artigos 220 a 224 da Lei
Maior, o capitulo proprio da Constituicdo Federal fixa dois objetivos em
matéria de comunicacdo social: 1) a defesa da soberania e da identidade
nacionais, incluindo o desenvolvimento da cultura e a protecdo do patrimonio
cultural brasileiros; e 2) a manutencdo do pluralismo e da liberdade de
circulacédo de idéias, exigindo a prevencdo de condutas anticoncorrenciais no
setor.

O que o Projeto de Lei exatamente pretende é estabelecer regras
com vistas a preservacao desses principios constitucionais no novo contexto
de evolucéo tecnoldgica e globalizacéo.

O papel crucial da comunicagao social, sua enorme capacidade de
influenciar a opinido e o comportamento das pessoas e pautar a agenda
politica, social e cultural do pais, no cenario do mundo globalizado, no qual as
disputas por mercados e influéncia politica e econémica ignoram as fronteiras
nacionais.

De tal sorte que “os meios de comunicagéo social sdo instrumentos
de dominacéo cultural, empregados freqientemente para criar padrbes de
consumo, divulgar visées particulares sobre temas politicos e sociais, internos
e internacionais, e consagrar as prioridades daqueles que os controlam”.

O vertiginoso avanco tecnologico que marca 0 panorama mundial,
no campo das telecomunica¢des, impactou os meios tradicionais do radio e
televisdo aberta, permitindo que o som e a imagem, além da transmissao pelo
ar, via radiodifusdo, agora possam ser recepcionados via assinatura, ou por
cabo, telefone fixo, telefonia mével, satélite, microondas, fibra 6tica etc.

Em suma, ha mais de uma década se acham disponiveis novas
plataformas tecnoldgicas capazes de transmitir conteddos de comunicacao
social, sem que a legislacéo tenha acompanhado essa nova realidade.

O contexto descrito inspirou o duplice objetivo a que visa a nossa
proposta :

o garantir que a producdo, a programacdo e 0O provimento de
conteudo nacional de comunicagéo social estejam efetivamente
sob o controle de brasileiros, independentemente da plataforma
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tecnolégica por meio da qual dito contetdo seja transmitido;

o disciplinar a atuacédo das empresas de telecomunicacfes no setor
de comunicagao social, consolidando normas preexistentes que
ja hoje visam impedir a concentragdo econdmica nessas
empresas, pela verticalizacéo, de toda a cadeia de exploracdo do
conteudo audiovisual que vai da sua producdo até a sua
distribuicéo.

Para alcancar o primeiro propésito, o projeto trata de duas questdes:

o estende a existente regulacdo quanto a propriedade, gestdo
empresarial e responsabilidade efetiva pela selecdao e
programacdo do conteudo, a todas as empresas de producéo,
programacdo e  provimento de  conteudo nacional,
independentemente das plataformas em que tais conteudos
trafeguem, em consonancia com os Principios Constitucionais
que regem a matéria,

o prevé a invalidade de artificios que contrariem dito objetivo, como
acertos negociais que submetam a gestdo da empresa brasileira
de comunicacdo social a orientacao estrangeira.

Intenta-se, pois, disciplinar a oferta de conteddo nacional a
populacdo brasileira. O objetivo € que o conteldo associado pela populacdo a
sua prépria imagem, contribuindo para a formacédo da identidade nacional,
esteja sob o controle e a responsabilidade de brasileiros, sem impedir a
veiculacao de visbes de mundo estrangeiras, contanto que a origem desse
conteudo foraneo seja claramente mostrada pelos meios de comunicacao
social.

Temos a preocupacdo de manter o conteudo nacional de
comunicacao social sob o controle e a responsabilidade de nacionais ja figura
em diversos diplomas legais e atos governamentais abrangentes, mas
esparsos, a exemplo da Lei do Cabo (Lei n° 8.077, de 1995) e Lei n® 10.610,
de 2002, que regulamentou o art. 222 da CF; da mesma forma, a Medida
Proviséria n° 2.228-1, de 2001, que criou a ANCINE e regula a industria de
cinema.

Para viabilizar a realizacdo do segundo objetivo, o conjunto de
normas foi projetado, como mecanismo de protecdo da soberania e da cultura
nacionais, para evitar que as empresas de telecomunicag¢des sobretudo sob o
controle de estrangeiros — uma vez que o setor de telecomunicagdes no Brasil
hoje esta completamente aberto a desnacionalizacdo — tenham o poder de
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interferir na escolha dos contetidos a serem transmitidos, ou na producéo dos
préprios conteudos, controlando por essa forma todo o processo de criacao e
transmisséo da comunicagéo social.

A possibilidade de as empresas de telecomunicagdes produzirem,
programarem e/ou proverem qualquer tipo de conteudo, o que hoje ja lhes é
vedado por lei, ou de algum modo essas empresas, por Si ou por suas
controladoras, contratadas ou vinculadas privilegiarem a transmissao de
determinado conteudo em detrimento de outros, configuraria por si SO
processo anticoncorrencial de concentracdo econdmica, na modalidade de
verticalizacdo, o que esta vedado na Lei n° 8.884, de 1994, no seu art. 21,
especialmente inciso VI.

No tocante a esse segundo conjunto de providéncias, para delimitar
a atuacao das empresas de telecomunicacdes a prestacdo dos servicos que
lhes é propria, citamos também a Lei n°® 9.472, de 1997 (Lei Geral de
Telecomunicacdes), assim como a Norma n°® 4 da ANATEL (Portaria n°
148/95 — Minicom) e a mesma Lei do Cabo (Lei n°® 8.977/95).

Na realidade, a producéo e a transmissao de bens culturais assumiu
o0 papel de instrumento hegemdnico de economias centrais, ocupando o
guinto lugar em termos de importancia econémica no mundo.

Além de seu valor econdémico direto, essa indlstria é parte de uma
estratégia de dominacdo cultural dos mercados emergentes, em apoio a
dominacdo econbmica e politica, disseminando valores, criando demanda e
abrindo mercados desvinculados da realidade e dos interesses nacionais.

O volume e a forca desses conteudos estrangeiros séo viabilizados
por grandes produtoras mundiais de midia e entretenimento, por gigantes das
telecomunicagdes, que ndo apenas acessam mercados mundiais diluindo
seus custos de producdo, como contam com capitais a baixos custos e
incentivos dos seus governos de origem que inviabilizam a competicédo e a
sobrevivéncia de empresas nacionais de producdo cultural na maioria dos
paises periféricos do mundo.

Deparamo-nos com uma ameaca real a cultura genuinamente
brasileira e a capacidade de criacdo e producdo cultural em nosso pais. A
industria cultural mundial é sustentada nédo sé pelo livre jogo de mercado mas
também por marcos regulatorios e sistemas de incentivos governamentais
gue as protegem em seus paises de origem e as projetam para o dominio de
mercados mundiais.

Ha portanto entre nds, a necessidade e a urgéncia de marcos
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regulatérios infra-constitucionais adequados para preservar e incentivar essa
indUstria, como fator de desenvolvimento econdémico e social e de
preservacao da identidade e soberania nacionais. Nesse contexto, a produgao
cultural deve ser tratada sob esses dois prismas: pelo aspecto ideoldgico, de
um lado e pela sua dimensdo econdmica, e de outro com as vicissitudes
préprias da convivéncia de capitais e interesses nacionais e de além-mar.

Ocorre que, desde as décadas finais do século passado, a
comunicacdo social teve sua dinamica alterada em face das novas
tecnologias e servicos multimidia que surgiram ou convergiram entre si, com
abrangéncia e espectro muito além dos veiculos tradicionais da radiodifusao.

A digitalizagdo dos meios de comunicacdo e a consequente
convergéncia de midias abriram novo cenario de imensas oportunidades
comerciais e possibilidades técnicas, vinculando as atividades de empresas
de telecomunicagdes, de Internet, e de radiodifusé&o.

N&o ha duvidas quanto a preocupacdo do Legislador Constituinte
em regular a comunicacdo social, bem como o seu contetdo, e em especial a
producéo nacional.

A Constituicdo Federal, em seu Capitulo V, trata da Comunicagéo
Social enquanto género, sem especificar as atividades nela compreendidas,
que sdo a producéo, a programacao e o provimento de conteudo, sendo certo
gue ja prevé tratamento especial ao conteudo nacional. Por isso, entendemos
gue o presente Projeto de Lei deve tratar a Comunicacado Social da mesma
forma.

Assim, estamos convencidos da instante atualidade e urgéncia
mesmo, de uma legislacéo infraconstitucional que dé tratamento equanime a
gualquer empresa que explore a producdo, a programacao ou 0 provimento
de conteudo nacional por meio eletrénico.

E gritante a necessidade de se aplicar os principios constitucionais a
todas os meios de comunicacdo social que face a evolucédo tecnoldgica e
convergéncia digital ndo se limitam mais apenas as formas tradicionais de
fazer TV, radio e jornal. Muito ao contrario, dados oficiais mostram o
avassalador crescimento, ano a ano, do niumero de pessoas no mundo e no
Brasil que consomem noticias, esporte e entretenimento através de novas
plataformas como internet e telefonia movel.

A titulo de exemplo vale conhecer alguns indices mundiais de
penetracdo das diferentes plataformas que se prestam a distribuicdo de
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contetdo audiovisual, como radiodifusao (TV aberta), banda larga e telefonia
movel.

Meios de Inglaterra

Transmissao/Paises g EUA | Franca |Canada| México | Brasil
TV aberta (1)

99% 9% 0% 9% 8% 0%
(% de domicilios)
Telefonia Celular (2)

99% 9% 9% 5% 2% 1,6%
(% da populacéo)
Banda Larga (3)

20% 5% 3% 5% .9% ,9%
(% de domicilios)

Fontes: (1) Zenith, IBGE; (2) Global Mdbile; (3) Informa Broadband database
(Dados de novembro de 2005)

E urgente para a sociedade brasileira, para o fortalecimento e a
independéncia econdmica do pais, para a preservacdo da nossa identidade
cultural e soberania, que todas as formas de comunicacdo social (quer
através das midias tradicionais, quer através das novas midias) tenham clara
regulamentacdo prevendo que o seu conteudo nacional seja produzido,
programado e provido por brasileiros.

S6 com uma legislacdo abrangente e aplicAvel a toda a
comunicacéao social eletrbnica, como a aqui proposta, € que podemos garantir
espaco para que o Brasil continue a ser retratado e visto através da midia
com os olhos e os valores do préprio brasileiro. S6 com esse aparato legal é
gue teremos empresas brasileiras, criadas e regidas por leis brasileiras,
essencialmente comprometidas com o sucesso da economia nacional, que
efetivamente se responsabilizardo pela producdo, selecdo e oferta da
producdo nacional dirigida a brasileiros. S0 assim, nés, a exemplo do que
ocorre nas nac¢des mais desenvolvidas do mundo, conseguiremos manter no
Brasil e em poder de empresas brasileiras, os beneficios sociais e
econdmicos proporcionados por uma industria cultural forte.

Se nao estendermos a regulamentacdo das novas midias, as
exigéncias e restricbes que hoje se aplicam a televisdo, radio e jornal,
estaremos inviabilizando a sobrevivéncia dessas midias tradicionais que hoje
garantem (de forma que s6 € comparavel ao que acontece nos EUA) a
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presenca dominante de contetddos nacionais de qualidade a disposicdo da
populacéo brasileira.

Num ambiente regulatério pouco claro que deixa espac¢o para uma
interpretacdo de que as novas midias (controladas por poderosos capitais
estrangeiros, que contam com protecdo e incentivos de seus governos de
origem) ndo estdo regulamentadas, contrariando 0s preceitos constitucionais
e permitindo-lhes uma liberdade de atuacdo maior do que a prevista no texto
legal, estaremos inviabilizando a continuidade da producado, programacgao e
oferta de conteudos nacionais efetivamente sob o controle de brasileiros,
voltados para os interesses nacionais.

No amago desses problemas, aflora a preocupacdo com a defesa e
a valorizacao da nossa cultura e o fortalecimento da nossa economia diante
de grandes transformacdes sociais: a globalizacdo, a revolucéo tecnologica e
a convergéncia de midias. Esses sdo elementos de um movimento
irreversivel contra o qual, em s& consciéncia, ninguém se colocara, sob pena
de querer inocuamente deter as mudancas sociais e avanc¢os da tecnologia e
da ciéncia, na era do conhecimento e da informacdo. O que nos cabe e o que
nos move, é criar um ambiente legal em que esses elementos ao invés de
ameacas, se constituam em oportunidades, em beneficios para o nosso pais
€ 0 N0SSO poVvo.

Vale destacar que nao se pode confundir Comunicagcéo Social com
Telecomunicacdes. A propria Constituicdo Federal de 1988 e os dispositivos
infraconstitucionais, como nao poderia deixar de ser, separam claramente tais
atividades.

Nesse sentido, ja contamos com aparato regulatorio que objetiva
impedir a concentracdo econémica das empresas exploradoras de servicos de
telecomunicacao, bem como limita o escopo da autorizagdo concedida a tais
empresas. E explicitamente proibida a exploracdo de quaisquer outras
atividades além daquela objeto de suas outorgas, havendo clara vedacdo a
prestacdo de qualquer servico de valor adicionado (SVA). Ha, ainda, vedacgéo
expressa para utilizacdo do Servico de Comunicacdo Multimidia (SCM), um
servico de telecomunicacdo, para a transmissdo, emissao e recepcado de
informacOes de qualquer natureza que possam configurar a prestacao dos
Servicos de Radiodifusdo, de TV a cabo, de TV por satélite (DTH) ou por
MMDS.

O presente Projeto de Lei se aplica a todos que exercam as
atividades de producédo e de programacao e provimento de contetdo nacional.
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E a proposicido que submeto aos meus pares .

Sala das Sessdes , em 07 de fevereiro de 2007.

Deputado Nelson Marquezelli
PTB-SP

LEGISL~ACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

CONSTITUICAO
DA
REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
1988

TITULO VIII
DA ORDEM SOCIAL

CAPITULO V
DA COMUNICAGAO SOCIAL

Art. 220. A manifestacdo do pensamento, a criagédo, a expressao e a informacéo, sob
qualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restricdo, observado o disposto
nesta Constituicéo.

8 1° Nenhuma lei contera dispositivo que possa constituir embaraco a plena
liberdade de informacédo jornalistica em qualquer veiculo de comunicac¢do social, observado o
disposto no art. 5°, IV, V, X, Xlll e XIV.

§ 2° E vedada toda e qualquer censura de natureza politica, ideoldgica e artistica.

§ 3° Compete a lei federal:

| - regular as diversGes e espetaculos publicos, cabendo ao poder pablico informar
sobre a natureza deles, as faixas etarias a que ndo se recomendem, locais e horarios em que
sua apresentacdo se mostre inadequada;

Il - estabelecer os meios legais que garantam a pessoa e a familia a possibilidade de
se defenderem de programas ou programacdes de radio e televisdo que contrariem o disposto
no art. 221, bem como da propaganda de produtos, praticas e servi¢os que possam Ser nocivos
a salde e ao meio ambiente.

8 4° A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcoodlicas, agrotdxicos,
medicamentos e terapias estara sujeita a restri¢ces legais, nos termos do inciso Il do paragrafo
anterior, e contera, sempre que necessario, adverténcia sobre os maleficios decorrentes de seu
uso.
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8§ 5° Os meios de comunicagdo social ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto
de monopdlio ou oligopdlio.

8 6° A publicacdo de veiculo impresso de comunicagdo independe de licenca de
autoridade.

Art. 221. A produgdo e a programacdo das emissoras de radio e televisdo atenderdo
aos seguintes principios:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;

Il - promocdo da cultura nacional e regional e estimulo a producéo independente que
objetive sua divulgacao;

1l - regionalizacdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme
percentuais estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

Art. 222. A propriedade de empresa jornalistica e de radiodifusdo sonora e de sons e
imagens é privativa de brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos, ou de pessoas
juridicas constituidas sob as leis brasileiras e que tenham sede no Pais.

*“Caput” do artigo com redagdo dada pela Emenda Constitucional n° 36, de 2002.

8 1° Em qualquer caso, pelo menos setenta por cento do capital total e do capital votante das

empresas jornalisticas e de radiodifusdo sonora e de sons e imagens devera pertencer, direta

ou indiretamente, a brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez anos, que exercerao

obrigatoriamente a gestdo das atividades e estabelecerdo o contetudo da programacéo.
*Parégrafo com reda¢édo dada pela Emenda Constitucional n° 36, de 2002.

8 2° A responsabilidade editorial e as atividades de selecdo e direcdo da
programacdo veiculada sdo privativas de brasileiros natos ou naturalizados ha mais de dez
anos, em qualquer meio de comunicagéo social.

*Paragrafo com redagdo dada pela Emenda Constitucional n® 36, de 2002.

8 3° Os meios de comunicagdo social eletronica, independentemente da tecnologia
utilizada para a prestacdo do servigo, deverdo observar os principios enunciados no art. 221,
na forma de lei especifica, que também garantira a prioridade de profissionais brasileiros na
execucdo de producdes nacionais.

*Paragrafo acrescido pela Emenda Constitucional n° 36, de 2002.

8§ 4° Lei disciplinara a participacao de capital estrangeiro nas empresas de que trata o
8 1°

*Paragrafo acrescido pela Emenda Constitucional n° 36, de 2002.

§ 5° As alteracBes de controle societario das empresas de que trata o § 1° serdo

comunicadas ao Congresso Nacional.
*Paragrafo acrescido pela Emenda Constitucional n° 36, de 2002.

Art. 223. Compete ao Poder Executivo outorgar e renovar concessao, permissao e
autorizacdo para o servico de radiodifusdo sonora e de sons e imagens, observado o principio
da complementaridade dos sistemas privado, publico e estatal.

8 1° O Congresso Nacional apreciard o ato no prazo do art. 64, 8§ 2.° e 4.° a contar
do recebimento da mensagem.

8 2° A néo-renovacdo da concessdo ou permissao dependerd de aprovagdo de, no
minimo, dois quintos do Congresso Nacional, em vota¢do nominal.
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8 3° O ato de outorga ou renovagdo somente produzird efeitos legais apos
deliberacdo do Congresso Nacional, na forma dos paragrafos anteriores.

8 4° O cancelamento da concesséo ou permissao, antes de vencido o prazo, depende
de deciséo judicial.

8 5° O prazo da concessdo ou permissdo serd de dez anos para as emissoras de radio
e de quinze para as de televis&o.

Art. 224. Para os efeitos do disposto neste Capitulo, o0 Congresso Nacional instituira,
como 6rgéo auxiliar, o0 Conselho de Comunicacdo Social, na forma da lei.

CAPITULO VI
DO MEIO AMBIENTE

Art. 225. Todos tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de
uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de vida, impondo-se ao poder publico e a
coletividade o dever de defendé-lo e preserva-lo para as presentes e futuras geragoes.

8 1° Para assegurar a efetividade desse direito, incumbe ao poder publico:

| - preservar e restaurar 0S processos ecoldgicos essenciais e prover 0 manejo
ecologico das espécies e ecossistemas;

Il - preservar a diversidade e a integridade do patrimdnio genético do Pais e
fiscalizar as entidades dedicadas a pesquisa e manipulacdo de material genético;

Il - definir, em todas as unidades da Federacdo, espacos territoriais e seus
componentes a serem especialmente protegidos, sendo a alteracdo e a supressao permitidas
somente através de lei, vedada qualquer utilizacdo que comprometa a integridade dos
atributos que justifiquem sua protecéo;

IV - exigir, na forma da lei, para instalacdo de obra ou atividade potencialmente
causadora de significativa degradacdo do meio ambiente, estudo prévio de impacto ambiental,
a que se dara publicidade;

V - controlar a producdo, a comercializacdo e o emprego de técnicas, métodos e
substancias que comportem risco para a vida, a qualidade de vida e 0 meio ambiente;

VI - promover a educacdo ambiental em todos os niveis de ensino e a
conscientizacdo publica para a preservacdo do meio ambiente;

VII - proteger a fauna e a flora, vedadas, na forma da lei, as praticas que cologquem
em risco sua funcdo ecoldgica, provoquem a extin¢do de espécies ou submetam os animais a
crueldade.

8 2° Aquele que explorar recursos minerais fica obrigado a recuperar 0 meio
ambiente degradado, de acordo com solucdo técnica exigida pelo 6rgao publico competente,
na forma da lei.

8 3° As condutas e atividades consideradas lesivas ao meio ambiente sujeitardo os
infratores, pessoas fisicas ou juridicas, a san¢des penais e administrativas, independentemente
da obrigacéo de reparar 0s danos causados.

8 4° A Floresta Amazonica brasileira, a Mata Atléntica, a Serra do Mar, o Pantanal
Mato-Grossense e a Zona Costeira sdo patriménio nacional, e sua utilizagdo far-se-4, na forma
da lei, dentro de condi¢cbes que assegurem a preservacdo do meio ambiente, inclusive quanto
a0 uso dos recursos naturais.
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8§ 5° S&o indisponiveis as terras devolutas ou arrecadadas pelos Estados, por agdes
discriminatorias, necessérias a protecdo dos ecossistemas naturais.

8§ 6° As usinas que operem com reator nuclear deverdo ter sua localizacdo definida
em lei federal, sem o0 que ndo poderao ser instaladas.

LEI N°8.977, DE 6 DE JANEIRO DE 1995

Dispbe sobre o Servico de TV a Cabo e d&
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte lei:

CAPITULO | )
DOS OBJETIVOS E DEFINICOES

Art. 1° O Servico de TV a Cabo obedecera aos preceitos da legislacdo de
telecomunicagdes em vigor, aos desta Lei e aos regulamentos baixados pelo Poder
Executivo.

Art. 2° O Servico de TV a Cabo € o servico de telecomunicacdes que consiste na
distribuicdo de sinais de video e/ou &udio, a assinantes, mediante transporte por meios
fisicos.

Paragrafo Unico. Incluem-se neste servi¢o a interacdo necessaria a escolha de
programacdo e outras aplicacBes pertinentes ao servico, cujas condi¢bes serdo definidas por
regulamento do Poder Executivo.

LEI N°10.610, DE 20 DE DEZEMBRO DE 2002

Dispbe sobre a participagdo de capital
estrangeiro nas empresas jornalisticas e de
radiodifusdo sonora e de sons e imagens,
conforme o § 4° do art. 222 da Constituicgdo,
altera os arts. 38 e 64 da Lei n°4.117, de 27 de
agosto de 1962, o § 3° do art. 12 do Decreto-
Lei n° 236, de 28 de fevereiro de 1967, e d&
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:
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Art. 1° Esta Lei disciplina a participagdo de capital estrangeiro nas empresas
jornalisticas e de radiodifusdo sonora e de sons e imagens de que trata o § 4° do art. 222 da
Constituigéo.

Art. 2° A participacdo de estrangeiros ou de brasileiros naturalizados ha menos
de dez anos no capital social de empresas jornalisticas e de radiodifusdo nao podera exceder
a trinta por cento do capital total e do capital votante dessas empresas e somente se daré de
forma indireta, por intermédio de pessoa juridica constituida sob as leis brasileiras e que
tenha sede no Pais.

8 1° As empresas efetivamente controladas, mediante encadeamento de outras
empresas ou por qualquer outro meio indireto, por estrangeiros ou por brasileiros
naturalizados ha menos de dez anos ndo poderao ter participacdo total superior a trinta por
cento no capital social, total e votante, das empresas jornalisticas e de radiodifuséo.

§ 2° E facultado ao 6rgdo do Poder Executivo expressamente definido pelo
Presidente da Republica requisitar das empresas jornalisticas e das de radiodifusdo, dos
orgdos de registro comercial ou de registro civil das pessoas juridicas as informacdes e 0s
documentos necessarios para a verificagdo do cumprimento do disposto neste artigo.

MEDIDA PROVISORIA N° 2.228-1, DE 6 DE SETEMBRO DE 2001

Estabelece principios gerais da Politica
Nacional do Cinema, cria o Conselho Superior
do Cinema e a Agéncia Nacional do Cinema -
ANCINE, institui o Programa de Apoio ao
Desenvolvimento do Cinema Nacional -
PRODECINE, autoriza a criacdo de Fundos
de Financiamento da Industria
Cinematografica Nacional - FUNCINES,
altera a legislacéo sobre a Contribuicdo para o
Desenvolvimento da Industria
Cinematogréfica Nacional e d& outras
providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso da
atribuicdo que lhe confere o art. 62 da
Constituigdo, adota a seguinte Medida Provisoria,
com forca de lei:

CAPITULO |
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DAS DEFINICOES

Art. 1° Para fins desta Medida Provisoria entende-se como:

| - obra audiovisual: produto da fixa¢do ou transmissao de imagens, com ou sem
som, que tenha a finalidade de criar a impressdo de movimento, independentemente dos
processos de captacdo, do suporte utilizado inicial ou posteriormente para fixa-las ou
transmiti-las, ou dos meios utilizados para sua veiculagdo, reproducdo, transmissdo ou
difuséo;

Il - obra cinematogréfica: obra audiovisual cuja matriz original de captacdo é uma
pelicula com emulsao fotossensivel ou matriz de captacao digital, cuja destinacdo e exibicéo
seja prioritariamente e inicialmente o mercado de salas de exibig&o;

Il - obra videofonografica: obra audiovisual cuja matriz original de captacdo é
um meio magnético com capacidade de armazenamento de informagdes que se traduzem em
imagens em movimento, com ou sem som;

IV - obra cinematogréfica e videofonografica de producéo independente: aquela
cuja empresa produtora, detentora majoritaria dos direitos patrimoniais sobre a obra, ndo
tenha qualquer associagdo ou vinculo, direto ou indireto, com empresas de servicos de
radiodifusdo de sons e imagens ou operadoras de comunicacdo eletrbnica de massa por
assinatura;

V - obra cinematografica brasileira ou obra videofonografica brasileira: aquela
que atende a um dos seguintes requisitos:

* Inciso V, caput, com redacdo dada pela Lei n® 10.454, de 13/05/2002

a) ser produzida por empresa produtora brasileira, observado o disposto no § 1°,
registrada na ANCINE, ser dirigida por diretor brasileiro ou estrangeiro residente no Pais ha
mais de 3 (trés) anos, e utilizar para sua producdo, no minimo, 2/3 (dois tercos) de artistas e

técnicos brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 5 (cinco) anos;
Alinea a com redacéo dada pela Lei n® 10.454, de 13/05/2002

b) ser realizada por empresa produtora brasileira registrada na ANCINE, em
associacdo com empresas de outros paises com o0s quais 0 Brasil mantenha acordo de co-
producdo cinematografica e em consonancia com 0s mesmaos.

c) ser realizada, em regime de co-producdo, por empresa produtora brasileira
registrada na ANCINE, em associacdo com empresas de outros paises com o0s quais o Brasil
ndo mantenha acordo de co-producdo, assegurada a titularidade de, no minimo, 40%
(quarenta por cento) dos direitos patrimoniais da obra a empresa produtora brasileira e
utilizar para sua producdo, no minimo, 2/3 (dois tercos) de artistas e técnicos brasileiros ou
residentes no Brasil h4 mais de 3 (trés) anos.

Alinea c acrescida pela Lei n° 10.454, de 13/05/2002.

VI - segmento de mercado: mercados de salas de exibicdo, video doméstico em
qualquer suporte, radiodifusdo de sons e imagens, comunicacdo eletrbnica de massa por
assinatura, mercado publicitario audiovisual ou quaisquer outros mercados que veiculem
obras cinematogréaficas e videofonogréaficas;

VII - obra cinematogréafica ou videofonografica de curta metragem: aquela cuja
duracdo € igual ou inferior a quinze minutos;

VIII - obra cinematografica ou videofonografica de média metragem: aquela cuja
duracdo € superior a quinze minutos e igual ou inferior a setenta minutos;
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IX - obra cinematografica ou videofonografica de longa metragem: aquela cuja
duracdo € superior a setenta minutos;

X - obra cinematografica ou videofonogréafica seriada: aquela que, sob o mesmo
titulo, seja produzida em capitulos;

XI - telefilme: obra documental, ficcional ou de animagdo, com no minimo
cinqlienta e no maximo cento e vinte minutos de duracdo, produzida para primeira exibi¢do
em meios eletronicos.

Paragrafo unico. Para os fins do inciso V deste artigo, entende-se por empresa
produtora brasileira aquela constituida sob as leis brasileiras e que tenha sua sede e
administragcdo no Pais, cuja maioria do capital total e votante seja de titularidade direta ou
indireta de pessoas fisicas brasileiras, natas ou naturalizadas ha mais de dez anos, as quais
devem exercer, de fato e de direito, o poder decisdrio da empresa.

XIl - minissérie: obra documental, ficcional ou de animacdo produzida em
pelicula ou matriz de captacdo digital ou em meio magnético com, no minimo, 3 (trés) e no
maximo 26 (vinte e seis) capitulos, com dura¢do maxima de 1.300 (um mil e trezentos)
minutos;

* Inciso XII acrescido pela Lei n® 10.454, de 13/05/2002

XIII - programadora: empresa que oferece, desenvolve ou produz contetdo, na
forma de canais ou de programacOes isoladas, destinado as empresas de servigos de
comunicacdo eletrbnica de massa por assinatura ou de quaisquer outros servigos de
comunicagédo, que transmitam sinais eletrénicos de som e imagem que sejam gerados e
transmitidos por satélite ou por qualquer outro meio de transmissdo ou veiculacao;

* Inciso X1 acrescido pela Lei n® 10.454, de 13/05/2002

XIV - programacédo internacional: aquela gerada, disponibilizada e transmitida
diretamente do exterior para o Brasil, por satélite ou por qualquer outro meio de transmissao
ou veiculacdo, pelos canais, programadoras ou empresas estrangeiras, destinada as empresas
de servicos de comunicacdo eletrdnica de massa por assinatura ou de quaisquer outros
servigos de comunicacao que transmitam sinais eletronicos de som e imagem;

* Inciso X1V acrescido pela Lei n® 10.454, de 13/05/2002.

XV - programacdo nacional: aquela gerada e disponibilizada, no territorio
brasileiro, pelos canais ou programadoras, incluindo obras audiovisuais brasileiras ou
estrangeiras, destinada as empresas de servicos de comunicacdo eletrbnica de massa por
assinatura ou de quaisquer outros servigos de comunicagao que transmitam sinais eletronicos
de som e imagem, que seja gerada e transmitida diretamente no Brasil por empresas sediadas
no Brasil, por satélite ou por qualquer outro meio de transmissdo ou veiculacao;

* Inciso XV acrescido pela Lei n® 10.454, de 13/05/2002

XVI - obra cinematografica ou videofonografica publicitéria: aquela cuja matriz
original de captacdo é uma pelicula com emulsdo fotossensivel ou matriz de captacdo digital,
cuja destinacdo € a publicidade e propaganda, exposi¢do ou oferta de produtos, servicos,
empresas, instituicdes publicas ou privadas, partidos politicos, associacdes, administracdo
publica, assim como de bens materiais e imateriais de qualquer natureza;

* Inciso XVI acrescido pela Lei n® 10.454, de 13/05/2002.

XVII - obra cinematogréfica ou videofonografica publicitaria brasileira: aquela
que seja produzida por empresa produtora brasileira registrada na ANCINE, observado o
disposto no 8 1°, realizada por diretor brasileiro ou estrangeiro residente no Pais h4 mais de
3 (trés) anos, e que utilize para sua producdo, no minimo, 2/3 (dois tercos) de artistas e
técnicos brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 5 (cinco) anos;
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* Inciso XVII acrescido pela Lei n® 10.454, de 13/05/2002.

XVIII - obra cinematogréafica ou videofonografica publicitaria brasileira filmada
no exterior: aquela, realizada no exterior, produzida por empresa produtora brasileira
registrada na ANCINE, observado o disposto no 8§ 1°, realizada por diretor brasileiro ou
estrangeiro residente no Brasil ha mais de 3 (trés) anos, e que utilize para sua produgéo, no
minimo, 1/3 (um terco) de artistas e técnicos brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 5
(cinco) anos;

* Inciso XVIII acrescido pela Lei n° 10.454, de 13/05/2002

XIX - obra cinematografica ou videofonografica publicitaria estrangeira
adaptada: aquela que ndo atende o disposto nos incisos XVII e XVIII, adaptada ao idioma
portugués ou as condi¢des e necessidades comerciais ou técnicas de exibicdo e veiculagédo
no Brasil;

* Inciso XIX acrescido pela Lei n° 10.454, de 13/05/2002.

XX - obra cinematogréafica ou videofonografica publicitaria brasileira de pequena
veiculacdo: aquela que seja produzida por empresa produtora brasileira registrada na
ANCINE, observado o disposto no § 1°, realizada por diretor brasileiro ou estrangeiro
residente no Pais ha mais de 3 (trés) anos, e que utilize para sua producdo, no minimo, 2/3
(dois tercos) de artistas e técnicos brasileiros ou residentes no Brasil ha mais de 3 (trés) anos
e cuja veiculacdo esteja restrita a Municipios que totalizem um ndmero méximo de
habitantes a ser definido em regulamento;

* Inciso XX acrescido pela Lei n® 10.454, de 13/05/2002

XXI - claguete de identificacdo: imagem fixa ou em movimento inserida no inicio
da obra cinematografica ou videofonografica contendo as informacdes necessarias a sua
identificacdo, de acordo com o estabelecido em regulamento.

* Inciso XXI acrescido pela Lei n° 10.454, de 13/05/2002

8 1° Para os fins do inciso V deste artigo, entende-se por empresa brasileira
aquela constituida sob as leis brasileiras, com sede e administracdo no Pais, cuja maioria do
capital total e votante seja de titularidade direta ou indireta, de brasileiros natos ou
naturalizados ha mais de 10 (dez) anos, os quais devem exercer de fato e de direito o poder
decisorio da empresa.

* § 1° com redacgdo dada pela Lei n® 10.454, de 13/05/2002.

8 2° Para os fins do disposto nos incisos XVII, XVIII e XX deste artigo, entende-
se por empresa brasileira aquela constituida sob as leis brasileiras, com sede e administracéo
no Pais, cuja maioria do capital seja de titularidade direta ou indireta de brasileiros natos ou
naturalizados ha mais de 5 (cinco) anos, os quais devem exercer de fato e de direito o poder

decisorio da empresa.
* § 20 acrescido pela Lei n® 10.454, de 13/05/2002.

§ 3° Considera-se versdo de obra publicitaria cinematografica ou
videofonografica, a edicdo ampliada ou reduzida em seu tempo de duracao, realizada a partir
do contetdo original de uma mesma obra cinematografica ou videofonogréfica publicitéria,

e realizada sob 0 mesmo contrato de producao.
* § 3% acrescido pela Lei n® 10.454, de 13/05/2002.

CAPITULO II
POLITICA NACIONAL DO CINEMA
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Art. 2° A politica nacional do cinema tera por base 0s seguintes principios gerais:

| - promogdo da cultura nacional e da lingua portuguesa mediante o estimulo ao
desenvolvimento da industria cinematogréafica e audiovisual nacional;

Il - garantia da presenca de obras cinematogréficas e videofonograficas nacionais
nos diversos segmentos de mercado;

Il - programacdo e distribuicdo de obras audiovisuais de qualquer origem nos
meios eletrébnicos de comunicacdo de massa sob obrigatdria e exclusiva responsabilidade,
inclusive editorial, de empresas brasileiras, qualificadas na forma do 8 1° do art. 1° da

Medida Provisoria n°® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, com a redacao dada por esta Lei.
* Inciso Il com redacéo dada pela Lei n° 10.454, de 13/05/2002.

IV - respeito ao direito autoral sobre obras audiovisuais nacionais e estrangeiras.

LEI N°8.884, DE 11 DE JUNHO DE 1994

Transforma o Conselho Administrativo de
Defesa Econémica - CADE em Autarquia,
dispde sobre a Prevencdo e a Repressdo as
InfragBes contra a Ordem Econbémica e d&
outras providéncias.

) TITULOV_
DAS INFRACOES DA ORDEM ECONOMICA (ARTIGOS 15 A 29)
CAPITULO I
DAS INFRACOES

Art. 21. As seguintes condutas, além de outras, na medida em que configurem
hipbtese prevista no art. 20 e seus incisos, caracterizam infracdo da ordem econdmica:

| - fixar ou praticar, em acordo com concorrente, sob qualquer forma, precos e
condicdes de venda de bens ou de prestacdo de servicos;

Il - obter ou influenciar a adocdo de conduta comercial uniforme ou concertada
entre concorrentes;

I11 - dividir os mercados de servigos ou produtos, acabados ou semi-acabados, ou
as fontes de abastecimento de matérias-primas ou produtos intermediarios;

IV - limitar ou impedir 0 acesso de novas empresas ao mercado;

V - criar dificuldades a constituicdo, ao funcionamento ou ao desenvolvimento de
empresa concorrente ou de fornecedor, adquirente ou financiador de bens ou servicos;

VI - impedir o acesso de concorrente as fontes de insumo, matérias-primas,
equipamentos ou tecnologia, bem como aos canais de distribuicao;

VII - exigir ou conceder exclusividade para divulgacdo de publicidade nos meios
de comunicacgédo de massa;
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VIII - combinar previamente precos ou ajustar vantagens na concorréncia publica
ou administrativa;

IX - utilizar meios enganosos para provocar a oscilacdo de precos de terceiros;

X - regular mercados de bens ou servicos, estabelecendo acordos para limitar ou
controlar a pesquisa e o desenvolvimento tecnologico, a producdo de bens ou prestacdo de
servicos, ou para dificultar investimentos destinados & producdo de bens ou servigos ou a sua
distribuicéo;

Xl - impor, no comércio de bens ou servigos, a distribuidores, varejistas e
representantes, precos de revenda, descontos, condi¢cdes de pagamento, quantidades minimas
ou méximas, margem de lucro ou quaisquer outras condi¢Ges de comercializacao relativos a
negocios destes com terceiros;

XII - discriminar adquirentes ou fornecedores de bens ou servigos por meio da
fixacdo diferenciada de precos, ou de condi¢Bes operacionais de venda ou prestacdo de
Servigos;

XIII - recusar a venda de bens ou a prestacdo de servigos, dentro das condicGes de
pagamento normais aos Usos e costumes comerciais;

XIV - dificultar ou romper a continuidade ou desenvolvimento de relacdes
comerciais de prazo indeterminado em razdo de recusa da outra parte em submeter-se a
clausulas e condi¢bes comerciais injustificaveis ou anticoncorrenciais;

XV - destruir, inutilizar ou agambarcar matérias-primas, produtos intermediarios
ou acabados, assim como destruir, inutilizar ou dificultar a opera¢do de equipamentos
destinados a produzi-los, distribui-los ou transporté-los;

XVI - acambarcar ou impedir a exploracdo de direitos de propriedade industrial
ou intelectual ou de tecnologia;

XVII - abandonar, fazer abandonar ou destruir lavouras ou plantacGes, sem justa
causa comprovada;

XVII - vender injustificadamente mercadoria abaixo do preco de custo;

XIX - importar quaisquer bens abaixo do custo no pais exportador, que ndo seja
signatario dos Codigos "Antidumping" e de Subsidios do GATT;

XX - interromper ou reduzir em grande escala a produgdo, sem justa causa
comprovada;

XXI - cessar parcial ou totalmente as atividades da empresa sem justa causa
comprovada;

XXII - reter bens de producdo ou de consumo, exceto para garantir a cobertura
dos custos de producéo;

XXII1 - subordinar a venda de um bem a aquisi¢do de outro ou a utilizacdo de um
servico, ou subordinar a prestacdo de um servico a utilizacdo de outro ou a aquisicdo de um
bem;

XXIV - impor precos excessivos, ou aumentar sem justa causa o preco de bem ou
Servico.

Paragrafo Unico. Na caracterizacdo da imposicdo de precos excessivos ou do
aumento injustificado de precos, além de outras circunstancias econdmicas e mercadologicas
relevantes, considerar-se-a:

| - 0 preco do produto ou servico, ou sua elevacdo, ndo justificados pelo
comportamento do custo dos respectivos insumos, ou pela introducdo de melhorias de
qualidade;
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Il - 0 preco de produto anteriormente produzido, quando se tratar de sucedaneo
resultante de alterages ndo substanciais;

Il - o preco de produtos e servi¢os similares, ou sua evolucdo, em mercados
competitivos comparaveis;

IV - a existéncia de ajuste ou acordo, sob qualquer forma, que resulte em
majoracao do preco de bem ou servico ou dos respectivos custos.

Art. 22. (VETADO)
Paragrafo Unico. (VETADO)

LEI N°9.472, DE 16 DE JULHO DE 1997

Dispde sobre a organizacdo dos servicos de
telecomunicagdes, a criagdo e funcionamento
de um o6rgdo regulador e outros aspectos
institucionais, nos termos da Emenda
Constitucional n° 8, de 1995.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

LIVRO I
DOS PRINCIPIOS FUNDAMENTAIS

Art. 1° Compete a Unido, por intermédio do drgdo regulador e nos termos das
politicas estabelecidas pelos Poderes Executivo e Legislativo, organizar a exploracdo dos
servigos de telecomunicagdes.

Paragrafo Unico. A organizacdo inclui, entre outros aspectos, o disciplinamento e
a fiscalizacdo da execucgdo, comercializacdo e uso dos servicos e da implantacdo e
funcionamento de redes de telecomunicac6es, bem como da utiliza¢do dos recursos de 6rbita
e espectro de radiofrequéncias.

Art. 2° O Poder Publico tem o dever de:

| - garantir, a toda a populacéo, o0 acesso as telecomunicacdes, a tarifas e precos
razoaveis, em condicBes adequadas;

Il - estimular a expansdo do uso de redes e servicos de telecomunicagOes pelos
servigos de interesse publico em beneficio da populacdo brasileira;

Il - adotar medidas que promovam a competicdo e a diversidade dos servicos,
incrementem sua oferta e propiciem padrfes de qualidade compativeis com a exigéncia dos
usuarios;
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IV - fortalecer o papel regulador do Estado;

V - criar oportunidades de investimento e estimular o desenvolvimento
tecnoldgico e industrial em ambiente competitivo;

VI - criar condic¢Oes para que o desenvolvimento do setor seja harmdnico com as
metas de desenvolvimento social do Pais.

NORMA 004/95
USO DE MEIOS DA REDE PUBLICA DE TELECOMUNICACOES PARA ACESSO A
INTERNET
1. OBJETIVO
Esta Norma tem com objetivo regular o uso ode meios da Rede Publica de
Telecomunicagdes para o provimento e utilizagdo de Servigos de Conexdo a Internet.
2. CAMPO DE APLICACAO
Esta Norma se aplica:

b. as Entidades Exploradoras de Servigos Publicos de TelecomunicagGes
(EESPT) no provimento de meios da Rede Publica de Telecomunicacoes a
Provedores e Usuarios de Servicos de Conexao a Internet;

C. aos Provedores e Usuarios de Servicos de Conexdo a Internet na
utilizacdo dos meios da Rede Publica de Telecomunicagoes

3. DEFINICOES

Para fins desta Norma sdo adotadas as definicdes contidas no Regulamento Geral para
execucao da Lei no. 4.117, aprovado pelo Decreto no. 52.026, de 20 de maio de 1963,
alterado pelo Decreto no. 97.057, de 10 de novembro de 1988, e ainda as seguintes:

a. Internet: nome genérico que designa o conjunto de redes, os meios de
transmissdo e comutacao, roteadores, equipamentos e protocolos necessarios a
comunicagao entre computadores, bem como o "software" e os dados contidos
nestes computadores;

b. Servico de Valor Adicionado: servico que acrescenta a uma rede
preexistente de um servigo de telecomunicagdes, meios ou recursos que criam
novas utilidades especificas, ou novas atividades produtivas, relacionadas com o
acesso, armazenamento, movimentagao e recuperagao de informagdes;

C. Servico de Conexdo a Internet (SCI): nome genérico que designa Servigo
de Valor Adicionado que possibilita o acesso a Internet a Usuarios e Provedores de
Servigos de Informagdes;

d. Provedor de Servico de Conexao a Internet (PSCI): entidade que presta o
Servico de Conexdo a Internet;

e. Provedor de Servico de Informacdes: entidade que possui informacdes de
interesse e as dispdem na Internet, por intermédio do Servigo de Conexdo a
Internet;

f. Usuario de Servigo de Informacgdes: Usuario que utiliza, por intermédio do

Servico de Conexdo a Internet, as informacoes dispostas pelos Provedores de
Servigo de Informacdes;

g. Usuario de Servigco de Conexdo a Internet: nome genérico que designa
Usuarios e Provedores de Servigos de Informagdes que utilizam o Servigo de
Conexdo a Internet;

h. Ponto de Conexdo a Internet: ponto através do qual o SCI se conecta a
Internet;

i Coordenador Internet: nome genérico que designa os 6rgdos responsaveis
pela padronizacdo, normatizagdo, administracao, controle, atribuicdao de
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enderecos, geréncia de dominios e outras atividades correlatas, no tocante a
Internet;
4. SERVICO DE CONEXAO A INTERNET
4.1. Para efeito desta Norma, considera-se que o Servico de Conexao a Internet
constitui-se:

a. dos equipamentos necessarios aos processos de roteamento,
armazenamento e encaminhamento de informacoes, e dos "software" e
"hardware" necessarios para o provedor implementar os protocolos da Internet e
gerenciar e administrar o servigo;

b. das rotinas para administracdo de conexdes a Internet (senhas, enderecos e
dominios Internet);
C. dos "softwares" dispostos pelo PSCI: aplicativos tais como - correio

eletronico, acesso a computadores remotos, transferéncia de arquivos, acesso a
banco de dados, acesso a diretdrios, e outros correlatos -, mecanismos de
controle e segurancga, e outros;

d. dos arquivos de dados, cadastros e outras informacgoes dispostas pelo PSCI;

e. do "hardware" necessario para o provedor ofertar, manter, gerenciar e
administrar os "softwares" e os arquivos especificados nas letras "b","c" e "d"
deste subitem;

f. outros "hardwares" e "softwares" especificos, utilizados pelo PSCI.

5. USO DE MEIOS DA REDE PUBLICA DE TELECOMUNICAGCOES POR PROVEDORES E
USUARIOS DE SERVICOS DE CONEXAO A INTERNET

5.1. O uso de meios da Rede Publica de TelecomunicacGes, para o provimento e
utilizacdo de Servicos de Conexdo a Internet, far-se-a por intermédio dos Servigos de
TelecomunicagOes prestados pelas Entidades Exploradoras de Servigos Publicos de
Telecomunicagoes.

5.2. O Provedor de Servico de Conexao a Internet pode, para constituir o seu servico,
utilizar a seu critério e escolha, quaisquer dos Servigos de Telecomunicagdes prestados
pelas EESPT.

5.3. Os meios da Rede Publica de Telecomunicacdes serdo providos a todos os PSCIs que
os solicitarem, sem exclusividade, em qualquer ponto do territorio nacional, observadas
as condicbes técnicas e operacionais pertinentes e, também, poderao ser utilizados para:
a. conectar SCIs a Internet, no exterior;

b. interconectar SCIs de diferentes provedores.

5.4. As Entidades Exploradoras de Servicos Publicos de Telecomunicagdes ndo
discriminardo os diversos PSCIs quando do provimento de meios da Rede Publica de
Telecomunicacdes para a prestacao dos Servigos de Conexdo a Internet. Os prazos,
padroes de qualidade e atendimento e, os valores praticados serdo os regularmente
fixados na prestacao do Servico de Telecomunicacgdes utilizado.

5.5. E facultado ao Usudrio de Servico de Conexdo a Internet o acesso ao SCI por
guaisquer meios da Rede Publica de Telecomunicacbes a sua disposicdo.

6. RELACIONAMENTO ENTRE AS ENTIDADES EXPLORADORAS DE SERVICOS PUBLICOS
DE TELECOMUNICACOES E OS PSClIs

6.1. No relacionamento entre as Entidades Exploradoras de Servigos Publicos de
Telecomunicagdes e os Provedores de Servigos de Conexdo a Internet, ndo se constituem
responsabilidades das EESPT:

a. definir a abrangéncia, a disposicdo geografica e fisica, o dimensionamento e
demais caracteristicas técnicas e funcionais do Servigo de Conexdo a Internet a
ser provido;

b. especificar e compor os itens de "hardware" e "software" a serem utilizados
pelos PSCIs na prestagao do Servigo de Conexdo a Internet;
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C. definir as facilidades e as caracteristicas do Servico de Conexao a Internet a
serem ofertadas pelos PSClIs;

d. providenciar junto aos Coordenadores Internet a regularizacdo dos assuntos
referentes ao provimento de Servicos de Conexao a internet;

e. definir os Pontos de Conexao entre os PSCIs, no Brasil ou no exterior, bem

como as caracteristicas funcionais de tais conexdes.
7. ENTIDADE EXPLORADORA DE SERVICOS PUBLICOS DE TELECOMUNICACOES COMO
PROVEDORA DE SERVICO DE CONEXAO A INTERNET
7.1. A EESPT, ao fixar os valores a serem praticados para o seu SCI, deve considerar na
composicdo dos custos de prestacdo do servico, relativamente ao uso dos meios da Rede
Publica de Telecomunicagdes, os mesmos valores por ela praticados no provimento de
meios a outros PSCIs

PORTARIA N° 148, DE 31 DE MAIO DE 1995

O MINISTRO DE ESTADO DAS COMUNICACOES, no uso das atribuicdes

que lhe confere o art. 87, paragrafo Unico, item Il da Constituicdo Federal, e
CONSIDERANDO o0s comentarios e sugestdes resultantes da consulta publica

realizada pela Portaria SSC/MC no. 13, de 20 de abril de 1995, resolve:

Art. 1° Aprovar a NORMA no. 004/95 - USO DE MEIOS DA REDE PUBLICA
DE TELECOMUNICACOES PARA ACESSO A INTERNET, que com esta baixa.

Art. 2° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacéo.

SERGIO MOTTA

FIM DO DOCUMENTO
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