COMISSAO DE CIENCIA E TECNOLOGIA, COMUNICACAO E
INFORMATICA

PROJETO DE LEI N° 1.426, DE 1996

Altera o art. 124 da Lei n° 4.117, de 27
de agosto de 1962, que institui o “Codigo
Brasileiro de Telecomunicacdes.

Autor: Deputado Elias Murad
Relator: Deputado Adelor Vieira

| - RELATORIO

O Projeto de Lei n° 1.426, de 1996, de autoria do entdo
Deputado Elias Murad, pretende alterar a redagao do caput do art. 124 do Codigo
Brasileiro de Telecomunicacbes de forma que o percentual estabelecido de 25%
da programagao diaria, que pode ser destinado a veiculagdo de publicidade
comercial, seja transformado num limite a ser adotado para cada hora de
programacgao exibida pela emissora. A proposta insere no mesmo dispositivo
paragrafo unico que enseja incluir nesse limite o tempo destinado a venda de
produtos por intermédio de telefone.

Alega o ilustre autor da matéria que a redagao atual do
supracitado dispositivo permite que as emissoras, principalmente as de televisédo,
cometam abusos, tais como a veiculagdo excessiva de publicidade durante a
exibicdo de determinados programas que possuem maior audiéncia. Ademais, a
necessidade de atender ao referido percentual, sem que haja definicdo do
periodo em que esse limite deva ser respeitado, autoriza a veiculagdo de
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programas de longa duragdo destinados apenas a venda de produtos com claro
objetivo de inser¢do publicitaria.

Cabe a Comissao de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacao e
Informatica posicionar-se sobre o mérito da matéria, a qual nado foram
apresentadas emendas durante o prazo regimental.

E o relatorio.

Il -VOTO DO RELATOR

O Cddigo Brasileiro de Telecomunicagdes, ao estabelecer
limite a veiculagdo de publicidade pelas emissoras de radiodifusdo, descurou de
explicitar o periodo de apuragcdo da referida obrigatoriedade, o que permite as
empresas concentrarem maior parte da publicidade nos horarios de maior
audiéncia.

Tal fato seria considerado natural se ndo fossem
observados alguns abusos, principalmente das emissoras de televisdo, que
interrompem programas de grande audiéncia a cada instante para a veiculagao
de propaganda comercial. Ha também aquelas que veiculam programas
destinados apenas a comercializagao de produtos.

E razoavel, portanto, a proposta do autor do projeto de lei
ora em exame, que propde a alteracdo da redacdao do art. 124 do Cddigo
Brasileiro de Telecomunicagdes com o objetivo de delimitar de forma mais
precisa as condicbes de aplicacdo do referido dispositivo. A apuragao do
percentual de 25% a cada hora parece-nos bastante adequada, pois ndo se pode
considerar razoavel que, durante um programa de uma hora de duragao, sejam
veiculados mais do que quinze minutos de publicidade comercial.

Contudo, ndo se pode ignorar também o fato de que grande
parte das emissoras de radiodifusdo, em especial as de sons e imagens, estao
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vivenciando graves crises financeiras. Nao é de hoje que as associagdes de
emissoras de televisdo aberta reivindicam ajuda financeira do governo por
intermédio do BNDES.

Entendemos que a inclusdo do paragrafo unico no art. 124
da Lei n° 4.117, de 1962, pode agravar ainda mais a situagao financeira dessas
emissoras, na medida em que tornara menos atrativos os espacgos de veiculagao
de publicidade por elas comercializados. Dessa forma, serdo reduzidas as
receitas captadas por essas emissoras, o que afetara principalmente as de
menor porte, provocando a dispensa de milhares de pessoas que nelas
trabalham, o que contribuira para aumentar ainda mais as altas taxas de
desemprego hoje vigentes em nosso Pais.

Ademais, consideramos de dificil implementagcdo a
fiscalizacdo do cumprimento pelas emissoras do novo esquema de insercao
publicitaria durante a programacgéo.

Por esses motivos, votamos pela rejeicdo do Projeto de Lei
n® 1.426, de 1996.

Sala da Comissédo, em de de 2006.

Deputado Adelor Vieira
Relator
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