LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N.° 8.666, DE 21 DE JUNHO DE 1993

Regulamenta o art. 37, inciso XXI, da Constituicao
Federal, institui normas para licitacbes e congrata
administracéo publica e da outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta eneiosa a seguinte Lei:

CAPITULO |
DAS DISPOSICOES GERAIS

Secéao |
Dos Principios

Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobi@addes e contratos administrativos
pertinentes a obras, servigos, inclusive de pwaohe, compras, alienagcdes e locagdes no ambito dos
Poderes da Uniéo, dos Estados, do Distrito Fedetak Municipios.

Paragrafo Unico. Subordinam-se ao regime destaalé@i dos 6rgdos da administracao
direta, os fundos especiais, as autarquias, aa¢ded publicas, as empresas publicas, as sociedades
de economia mista e demais entidades controladatadiu indiretamente pela Unido, Estados,
Distrito Federal e Municipios.

Art. 2° As obras, servicos, inclusive de publiciladompras, alienacfes, concessoes,
permissées e locagbes da Administracdo Publicandguacontratadas com terceiros, serdo
necessariamente precedidas de licitacado, ressaleadapoteses previstas nesta Lei.

Paragrafo Unico. Para os fins desta Lei, consigereantrato todo e qualquer ajuste entre
orgaos ou entidades da Administracdo Publica ecpkates, em que haja um acordo de vontades
para a formacdo de vinculo e a estipulacdo de atiies reciprocas, seja qual for a denominacgéo
utilizada.
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DECRETO N°4.799, DE 4 DE AGOSTO DE 2003

Dispbe sobre a comunicacdo de governo do Poder
Executivo Federal e da outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso da atribuicio djue confere o art. 84, inciso
IV, e tendo em vista o disposto no art. 37, 8 &°Cdnstituicéo, e no art. 6°, 88 1° e 2°, da Léi.650,
de 23 de maio de 1979,

DECRETA:

Art. 1° A comunicagdo de governo do Poder Executigderal sera executada de acordo
com o disposto neste Decreto e tera como objepixiosipais:

| - disseminar informagdes sobre assuntos de B#eréos mais diferentes segmentos
sociais;

Il - estimular a sociedade a participar do debatdaedefinicAo de politicas publicas
essenciais para o desenvolvimento do Pais;

[ll - realizar ampla difusdo dos direitos do cidad& dos servicos colocados a sua
disposicéo;

IV - explicar os projetos e politicas de governopmstos pelo Poder Executivo Federal
nas principais areas de interesse da sociedade;

V - promover o Brasil no exterior;

VI - atender as necessidades de informacao ddedienusuarios das entidades integrantes
do Poder Executivo Federal.

Paragrafo unico. E vedada a publicidade que, dimetaindiretamente, caracterize
promocao pessoal de autoridade ou de servidorgaubli

Art. 2° As a¢Bes de comunicacdo de governo comgezems areas de:

| - imprensa,;

Il - relagbes publicas;

[l - publicidade, que abrange:

a) a publicidade de utilidade publica, a publiceladhstitucional, a publicidade
mercadoldgica e a publicidade legal;

b) a promocdo institucional e mercadolégica, irtdgios patrocinios.

Art. 3° Na execucao das acdes de comunicacao aergn\udeverdo ser contempladas:

| - a sobriedade e a transparéncia dos procedisiento

Il - a eficiéncia e a racionalidade na aplicacas @eursos;

lll - a adequacdo das mensagens ao universo dultasasegmentos de publico com os
guais se pretenda comunicar;

IV - a diversidade étnica nacional;

V - a regionalizagdo da comunicacao;

VI - a avaliacéo sistematica dos resultados.

Art. 4° O Sistema de Comunicacdo de Governo do rPiegecutivo Federal (SICOM),
instituido pelo Decreto n° 2.004, de 11 de setend®01996, € integrado pela Secretaria de
Comunicacdo de Governo e Gestao Estratégica dal@rem de Republica, como 6rgao central, e
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pelas unidades administrativas dos orgaos e eetsddd Poder Executivo Federal que tenham a
atribuicao de gerir atividades de comunicacgéo demm.

Paragrafo unico. As unidades administrativas réésrnocaput deste artigo obedeceréo as
diretrizes e orientagdes técnicas da Secretar@@odeunicacéo de Governo e Gestdo Estratégica, sem
prejuizo da subordinacdo administrativa aos orgdasidades de que fazem parte.
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PRESIDENCIA DA REPUBLICA

SECRETARIA-GERAL

INSTRUCAO NORMATIVA N° 2, DE 20 DE FEVEREIRO DE 2006

O MINISTRO DE ESTADO CHEFE DA SECRETARIA-GERAL DA
PRESIDENCIA DA REPUBLICA , no exercicio da competéncia que Ihe é outorgattagnt. 3 ,
inciso VII, da Lei n® 10.683, de 28 de maio de 2@0Belo art. ¥ do Decreto n° 4.799, de 4 de agosto
de 2003,
resolve:

Secéao |
Da Classificacdo e Conceituacdo das Acdes Publicités

Art. 1° As acGes publicitarias de iniciativa dos intetgardo Sistema de Comunicacdo de
Governo do Poder Executivo Federal (SICOM), detoata 0 art. 2° , inciso lll, alineas “a” e “b”, do
Decreto n 4.799, de 4 de agosto de 2003, sao classificadasceituadas como segue:

| - Publicidade Legal: a que se realiza em obed#acprescricdo de leis, decretos,
portarias, instrucdes, estatutos, regimentos oma®internas dos integrantes do SICOM,;

Il - Publicidade Mercadologica: a que se destinergar, modificar, reposicionar ou
promover produtos e servi¢cos de integrantes do BI@QOe atuem numa relacdo de concorréncia no
mercado;

[ll - Publicidade Institucional: a que tem como aibjo divulgar informacdes sobre atos,
obras, programas, metas e resultados dos integrdot&SICOM, promover seu posicionamento ou
reforcar seu conceito e ou identidade;

IV - Publicidade de Utilidade Publica: a que tenmeoobjetivo informar, orientar,
mobilizar, prevenir ou alertar a populacéo ou segmda populacdo para adotar comportamentos que
Ihe tragam beneficios sociais, visando melhorarsagsialidade de vida;

V - Promocdao: acao realizada por integrantes ddO®®u por terceiros, que emprega
recursos de ndo-midia, realizada com o objetivindentivar publicos de interesse a conhecerem ou
comprarem produtos, servi¢cos, marcas, conceit@obticas publicas; e

VI - Patrocinio: apoio, financeiro ou ndo, concedidacdes de terceiros para agregar valor
a marca e ou divulgar produtos, servicos, prograpragetos, politicas e acdes do patrocinador janto
seus publicos de interesse.

Paragrafo unico. Sdo também consideradas comocRislale Mercadologica, Institucional
ou de Utilidade Publica as ac¢des de:

| - patrocinio de projetos de veiculacdo em midizem instalacdes que funcionem como
veiculo de comunicagéo; e

Il - patrocinio da transmissdo de eventos espaiwulturais ou de entretenimento,
comercializados por veiculo de comunicagéo.

Secéo ll
Da Execucéo das Agdes Publicitarias

Art. 2° No desenvolvimento das agfes publicitégiam criagdo de suas respectivas pecgas,
os integrantes do SICOM deverao levar em conta@sirstes diretrizes, respeitadas as caracteristicas
de cada tipo de acéo:

| - geral: observar o principio da impessoalidatisposto nacaput do art.37, e seu &1
que determina que a publicidade deve ter caratecagigo, informativo e de orientacdo social,
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proibida a mencdo a nomes, simbolos ou imagensayaeterizem promocao pessoal de autoridades
ou servidores publicos;

Il - especificas:

a) promover a diversidade étnica e cultural braaile

b) promover a igualdade de género;

C) promover as atitudes éticas;

d) reforcar as atitudes que promovam o desenvohtioneumano;

e) promover a auto-estima dos brasileiros;

f) adequar as mensagens ao universo cultural dmsesgos de publico;

g) ressaltar os beneficios das acdes para a sdeiedado s6 para o publico diretamente
atingido;

h) contribuir para a compreensao do posicionamermtas politicas publicas adotados pelo
Poder Executivo Federal,

i) contribuir para a compreensao dos investimergabzados e das responsabilidades dos
governos federal, estaduais e municipais na obegaa divulgada;

j) observar as normas para uso das marcas pubéisitdto Poder Executivo Federal;

) regionalizar a comunicacéo (contetudo e midey)@e que possivel,

m) privilegiar o uso de pessoas, cenas e casas reai

n) empregar recursos que facilitem o acesso damagesom deficiéncia visual e auditiva
as acg0des publicitarias;

0) aplicar os recursos com eficiéncia e raciondkga

p) evitar o uso de termos estrangeiros.

Art. 3° A Publicidade de Utilidade Publica, espieaimente, deve:

| - vincular-se a objetivos sociais de interessblipd e assumir carater educativo,
informativo, de mobilizagdo ou de orientacao social

Il - conter uma orientacdo a populacdo que a halalo usufruto de bens ou servigos
publicos; e

lll - expressar-se com objetividade e clareza kzatilinguagem de facil entendimento
para o cidadao.

Art.4° Além do disposto nesta Instrucdo Normativa, desenvolvimento das agfes de
Patrocinio, aplicam-se, no que couber, as norntabadecidas para o Comité de Patrocinios, de que
trata o art. 5° do Decreto n° 4.799, de 2003.

Secao Il
Da Analise e Aprovacdo das Acodes Publicitarias

Art. 5°A aprovacao da Subsecretaria de Comunichgdducional da Secretaria-Geral da
Presidéncia da Republica (SECOM/SG-PR) as propaktagcdes e atos previstos nesta Instrucao
Normativa limita-se aos aspectos técnico-publicitar

Subsecéo |
Publicidade de Utilidade Publica, Publicidade Instiucional, Publicidade Mercadoldgica e
Promocao

Art. 6°As propostas de agdes de Publicidade de Utilidadklidd, de Publicidade
Institucional, de Publicidade Mercadoldgica e denRycdo, de iniciativa dos integrantes do SICOM,
serdo submetidas a aprovacdo da SECOM/SG-PR comifdes referentes:

| - ao planejamento da acdo: objetivos, public@abobertura geografica e periodo de
divulgacéo;
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Il - a0 contetudo da comunicacéo: roteiros e legad#s pecas; e

[ll - ao plano de midia:

a) premissas do planejamento de midia, baseadasniexto geral da campanha e nas
analises dos relatdrios de pesquisa sobre haldtosrsumo de comunicacao;

b) estratégia de midia: definicdo dos objetivoslifjoacéo e quantificacdo dos publicos a
serem atingidos, numero de exposi¢cdes recomendpeidalo total de veiculacao; e

c¢) plano de midia com estudos que demonstrem agtoidade da proposta, discriminem
as verbas por meios, por veiculo ou rede e meraauagdos, indicando os descontos ou reaplicacdes.

Art. 7°A SECOM/SG-PR néo analisara:

| - os custos de producao das propostas de acdes; e

Il - o conteddo da comunicagao das propostas desapde ndo envolverem veiculacdo ou
que:

a) tenham pecas com tiragem de até 150.000 (ceggenta mil) unidades; ou

b) constituam Publicidade Mercadolégica ndo vindalaa politicas publicas
governamentais.

Paragrafo unico. O conteudo das acdes referidascism |l sera de

responsabilidade do préprio 6rgdo ou entidade,rehdas as diretrizes dos artS. 3 .

Art. 8° Os integrantes do SICOM deverdo encaminhar a $ESG-PR, juntamente com
a proposta de acao, as informacgfes sobre seus desfroducdo, que constituirdo banco de dados, a
ser disponibilizado como base de referéncia deopreg

§ 1° O envio das informacdes sobre os custos de p@odégbrigatoério, inclusive nos
casos previstos no inciso Il do art. 7°, e deveddrer previamente a realizagéo da agéo.

§ 2 Das informacdes de que tratarnapute o § £ devem constar:

| - o detalhamento das pecas que seréo produzidias €ervicos que serao contratados; e

Il - a indicacdo do nome da agéncia responsavel gmitratacdo, do fornecedor da peca e
dos demais fornecedores consultados.

Art. 9° As propostas de acbes de que trata o &ser&o submetidas previamente a
SECOM/SG-PR por intermédio da Planilha de A¢deBigialgacdo que constitui o Anexo |.

§ 1° A Planilha ser4 encaminhada por meio de sistdetedrico disponibilizado pela
SECOM/SG-PR.

8 2 A aprovacéo das acGes propostas sera formalroemtenicada aos interessados.

§ ¥ A SECOM/SG-PR tera 10 (dez) dias (teis para saradis propostas de acdes de que
trata o art. 6°.

Subsecéo Il
Patrocinio

Art. 10 As propostas de acdes de Patrocinio seddimetidas previamente a aprovacao da
SECOM/SG-PR com as informac6es indicadas na P&nith Acbes de Patrocinio, que constitui o
Anexo Il

8§ 1° As propostas serao:

| - encaminhadas por meio de sistema eletréniqmdibilizado pela SECOM/SG-PR; ou

Il - transmitidas a SECOM/SG-PR apenas eanail, quando destinadas ao Comité de
Patrocinios.

§ 2 A aprovacéo das acGes propostas sera formalroemtenicada aos interessados.
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Art. 11 Para analisar as propostas de acdes decitadr, a SECOM/SGPR tera 5 (cinco)
dias uteis.

Paragrafo unico. As propostas de acfes de Pamaxiserem examinadas pelo Comité de
Patrocinios deverdo ser encaminhadas a SECOM/S&&R (cinco) dias Uteis antes da reunido do
Comité.

Secao IV
Da Analise e Aprovacéao de Outros Atos

Art. 12 A analise e aprovacédo pela SECOM/SG-PR stmgiintes atos de interesse dos
integrantes do SICOM observarao os respectivossibogie prazos:

| - Plano Anual de Comunicacdo (PAC): encaminhamédetdocumento elaborado com as
informacgBes previstas em normas especificas da SESG-PR, a ser analisado no prazo por elas
estipulado;

Il - edital para contratacdo de agéncia de propigaencaminhamento das minutas de
edital, de contrato e dmiefing, elaboradas de acordo com normas especificas GOBESG-PR, a
serem analisadas no prazo de 10 (dez) dias uteis; e
Il — relatério de comissdo especial de licitagdarap contratacdo de agéncia de propaganda:
encaminhamento de documento elaborado com as iaf@es previstas em normas especificas da
SECOM/SG-PR, a ser analisado no prazo de 3 (ti&s)itkeis.

SecaoV
Das Disposic¢oes Gerais

Art. 13 A apresentacdo a SECOM/SG-PR das propastea;des e atos previstos nesta
Instrucdo Normativa implica sua prévia aprovacalapeutoridades competentes dos respectivos
integrantes do SICOM e a exatiddo das informacoee énteira responsabilidade dos o6rgaos e
entidades proponentes.

Art. 14 O né&o-atendimento dos prazos referidosangsttrucdo Normativa ndo implica
aprovacao tacita das acdes ou atos submetidos QBEG-PR.

Art. 15 O disposto nesta Instrucdo Normativa n@pehsa a obediéncia e observancia a
legislacdo aplicavel as acoes e atos aqui prevestss normas legais e regulamentares editadas pelos
orgaos de controle interno e externo.

Art. 16 A Planilha de Acdes de Divulgacdo e a Menide Ac¢des de Patrocinio,
mencionadas nos arts. 10 e 12, serdo utilizadasqaée a SECOM/SG-PR edite instrucdes
complementares destinadas a sua substituicao.

Art. 17 Esta Instru¢do Normativa entra em vigodata de sua publicagéo.
Art. 18 Revogam-se as Instru¢bes Normativas ne31dde maio de 1993, n° 6, de 14 de

marco de 1995, e n°® 28, de 6 de junho de 2002.
LUIZ SOARES DULCI



