COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

PROJETO DE LEI N° 58, DE 2003

Acrescenta paragrafo tnico ao art. 67 da Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de
Defesa do Consumidor).
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RELATOR: Deputado Marcelo Guimaraes Filho

| - RELATORIO

O Projeto de Lei n° 58, de 2003, da lavra do ilustre
Deputado Wilson Santos, altera o Codigo de Defesa do Consumidor para
impor, tanto ao autor de publicidade enganosa ou abusiva quanto a agéncia
de publicidade que participar de sua realizacéo, as san¢des de detencéo de
3 (trés) meses a 1 (um) ano de detengao e multa.

Pela proposta em questao, comprovado o conhecimento
ou o dever de conhecer, por parte do autor e da agéncia que participar da
realizagdo de publicidade considerada enganosa ou abusiva, estaria
configurada, em tese, a infragdo penal disposta no art. 67 da mesma Lei n°
8.078, de 1990.

Argumenta o nobre autor que renomadas agéncias de
publicidade, ao emprestarem sua capacidade de comunicag¢ao e publicidade
a determinados produtos, estdo assumindo a responsabilidade perante a
sociedade afiangcando a veracidade das informagbes contidas na
propaganda veiculada, e, portanto, devem responder juntamente com o
autor da publicidade considerada enganosa ou abusiva, suprindo lacuna da
atual redacdo do art. 67 que nao define com exatiddo a quem se aplica a
penalidade disposta.

Distribuido as Comissdes de Ciéncia e Tecnologia,
Comunicacgao e Informatica, de Constituicao, Justica e de Cidadania e de

ABA2429E25



Defesa do Consumidor, em regime de tramitagdo ordinaria, coube-nos,
nesta ultima Comissao, a honrosa missao de relata-lo.

N&o foram, no prazo regimental, apresentadas emendas.

E o sucinto relatorio.

I - VOTO DO RELATOR

Nao  obstante a louvavel preocupacao
demonstrada pelo autor da proposicdo com a melhor definicdo legal da
responsabilidade penal nas propagandas enganosas, tenho que referido
Projeto de Lei ndo ha de prosperar.

Como bem explicitado pelo ilustre Deputado
Ariosto Holanda, relator do Projeto no ambito da Comissao de Ciéncia,
Tecnologia, Comunicacado e Informatica, pretendida inser¢do desmerece
ser aprovada.

Primeiro, pelo fato de que a atual redacgéo ja
permite a aplicagdo de pena ao autor da pecga publicitaria e a agéncia de
publicidade que veicularem informacao sabendo-a falsa ou enganosa, ainda
que parcialmente.

Constata-se, da singela leitura do caput do
dispositivo legal que se pretende aditar, que entre as infragdes penais
também se inlcui “fazer ou promover publicidade que, de anteméao, se sabe
ou deveria saber ser enganosa ou abusiva”, circunstancia esta por si so ja
induz responsabilidade ndo apenas ao autor da peca quanto a agéncia,
desde que comprovado seu prévio conhecimento da falsidade total ou
parcial da publicidade veiculada.

Em segundo lugar, ndo nos parece razoavel
pretender a extensdo dessa responsabilidade aqueles que, a toda
evidéncia, se valem de informacdes fornecidas por seus clientes sem
possibilidade material de se verificar a autenticidade dos dados recebidos
de cada produto anunciado, eis que tal proceder demandaria a permanente
existéncia, pelas agéncias de publicidade, dos mais variados laboratérios de
testes para confirmar a veracidade dos dados e informacdes que lhes foram
apresentados pelo anunciante.
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Dai porque somos premidos a nos posicionar
contrariamente ao presente Projeto de Lei entendendo que da forma que se
encontra redigido, o Codigo de Defesa do Consumidor ja faculta ao juiz a
necessaria analise e julgamento individualizada sobre o eventual
conhecimento prévio, pelo autor da pega publicitaria e/ou as agéncias de
publicidade, de informagdes que permitam aquilatar a existéncia de
publicidade enganosa ou abusiva, ao ponto de se submeterem, por esta
deliberada conduta, as respectivas sancgoes.

Assim sendo, considerando que a atual legislagao,
neste particular, ndo merece reparo, votamos pela rejeicdo do Projeto de
Lei n° 58, de 2003.

Sala das Comissdes, em de de
2005.

Deputado MARCELO GUIMARAES FILHO
Relator
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