Projeto de Lei N®  de 2005
(Do Sr. Junior Betéo)

Dispde sobre as restricbes a propaganda
de bebidas e alimentos potencialmente
causadores de obesidade.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° A propaganda comercial, inclusive merchandising, de bebidas e alimentos
potencialmente causadores de obesidade, fica proibida nas emissoras de radio e televisdo nos
horérios entre seis horas e vinte e uma horas.

Art. 2°. A Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria — ANVISA relacionard no prazo de 6
(seis) meses apds a promulgacdo desta Lei, e atualizard anualmente, quais as bebidas e alimentos
que, pelo tipo, condicdo, formulacdo, teores, concentracdes e efeitos no organismo sao
potencialmente causadores de obesidade.

Art. 3° Inclui-se na proibicdo as vendas promocionais vinculadas com alimentos
potencialmente causadores de obesidade.

Art. 4°, Aplicam-se aos infratores desta Lei, sem prejuizo de outras penalidades previstas na
legislacdo em vigor, especialmente no Cadigo de Defesa do Consumidor, as seguintes sangdes:

| - adverténcia;

Il - suspensdo, no veiculo de divulgacdo da publicidade, do programa vinculado a
propaganda.

Art. 5°. Esta lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

JUSTIFICACAO

Uma das principais doencas cronicas da atualidade é, sem davida, a obesidade. As
estatisticas sdo alarmantes. Nada menos que 70 milhGes de brasileiros estdo acima do peso ideal, e
mais de 20 % de nossas criangas e adolescentes ja podem ser considerados obesos ou portadores de
sobrepeso. Segundo a Organizagdo Panamericana de Salde, a obesidade infanto-juvrnil aumentou
240% nos ultimos vinte anos. No mundo todo a situacdo é semelhante, em vista, principalmente, da
difusdo e uniformizacgéo global dos mercados e consumos.

Trata-se de uma doenca que atinge praticamente todos os paises e esta sendo combatida por
todos os meios a partir da premissa de que sendo uma doenca de dificil cura, a melhor politica € a
prevencao. E notavel o avanco da legislacdo sobre o tema, especialmente sobre a propaganda de



produtos que, aliados a programacdo ao alcance das criancas criam desde logo a preferéncia e o
consumo de bebidas e alimentos pouco saudaveis.

Um estudo comparativo produzido pela UNB avalia as legislacbes de varios paises.e
demonstra a necessidade de que venhamos a produzir no brasil, legislagdo mais forte e ampla de
controle da propaganda desses produtos.

Em 2000, segundo o estudo do Observatério de Politicas de Seguranca Alimentar da
Universidade de Brasilia, 85% da propaganda de alimentos na TV era de produtos com alta
concentracdo de gorduras e acucares.

Paises como a India, Malésia, Franca, Alemanha, Italia, Australia, Polénia e Reino Unido
estdo avancando no sentido de restringir a propaganda de alimentos na TV, voltada para as criangas.
A IOTF - International Obesity Force Task (Forca Tarefa Internacional contra a Obesidade)
promove uma campanha para que sejam proibidas todas as propagandas de alimentos inadequados
para as criangas.

Em alguns paises, como Canada, Suécia e Noruega, por iniciativa governamental, a
propaganda de alimentos para criangas ha pelo menos uma década ja foi proibida.

Em muitos casos, as restricdes de propaganda sdo incidentes sobre o tempo, a forma e o
conteddo da propaganda. A idéia prevalecente é reduzir as possibilidades de que os comerciais
possam explorar a credulidade infantil, produzir efeitos maléficos para a satde fisica e mental das
criancas, induzir sentimento de inferioridade perante os que podem realizar determionados
consumos, induzir as criangas a pressionar 0s pais para ageuisi¢do de produtos, o que consideramos
insuficiente.

A nossa proposta € de que sejam banidas no horario entre seis e vinte uma horas, periodo
tipico de acesso das criangas aos programas de TV, a propaganda comercial, inclusive
merchandising, de qualquer alimento ou bebida que seja potencialmente causadora de obesidade.

Se poderia imediatamente indagar: Que alimentos sdo esses? Quem decidira quais alimentos
sdo potencialmente causadores de obesidade? O projeto prevé que a Agencia Nacional de
Vigilancia Sanitaria — ANVISA, € orgdo capaz e competente para relacionar, justificadamente,
mediante andlise criteriosa, assim como faz para a liberacdo de remédios e outros produtos, que
bebidas e alimentos sdo saudaveis e 0s que ndo sdo, tendo em vista a causagdo da obesidade.

Almejamos, como isso, a protecdo das nossas criancas e adolescentes que, desde cedo
expostas a difusdo e inducdo de habitos e ao consumo de produtos alimentares inadequados estdo
formando uma geracdo de obesos, o que por todos os sentidos de analise, principalmente os de
salide, constitui gravissima questdo a ser enfrentada pelas instituicdes, entre elas esta casa.

Pelo exposto peco aos nobres pares a aprovacao do Projeto

Sala das Sessdes,  de outubro de 2005

Deputado JUNIOR BETAO



