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PROJETO DE LEI N.° 5.480, DE 2005

(Da Sra. Rose de Freitas)

Altera a Lei n°® 10.962, de 11 de outubro de 2004, que "Disp0Oe sobre a
oferta e as formas de afixacdo de precos de produtos e servigos para o
consumidor.”

DESPACHO:

APENSE-SE A(O) PL-5269/2005

APRECIACAO:
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Coordenacéo de Comissdes Permanentes - DECOM - P_3630
CONFERE COM O ORIGINAL AUTENTICADO




O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° A Lei n° 10.962, de 11 de outubro de 2004, passa a
viger acrescido do seguinte art. 1°-A :

“Art. 1°-A Os estabelecimentos, descritos no art. 2° desta lei,
também deverado providenciar medidas que possibilitem que a oferta e a afixacdo de
precos dos bens seja feita também na escrita “braile”, na forma da regulamentagéo a
ser definida pelo Poder Executivo”

Art. 2° Esta lei entra em vigor no prazo de 90 (noventa) dias de
sua publicagéo.

JUSTIFICACAO
E fato que no Brasil, existem de 500.000 a 1.200.000
portadores de deficiéncia visual e estes cidadaos sao absolutamente discriminados
pelos estabelecimentos comerciais, que sequer disponibilizam os pregcos e as
condi¢Oes ofertadas de determinado produtos para esses consumidores.

Certamente, os deficientes visuais recorrem, com frequéncia,
ao auxilio de outras pessoas para que possam identificar os produtos e seus precos
em supermercados e outros estabelecimentos comerciais, quando mereceriam um
tratamento mais digno por parte desses comerciantes.

Dessa forma, ndo podemos dividir o pais entre consumidores
de primeira classe e os deficientes visuais, que sao relegados ao segundo plano.
Trata-se de um inaceitavel desrespeito a cidaddos, que também deveriam estar
amparados pela legislagdo consumerista no Brasil.

Assim, nossa proposicao pretende estender as normas de
Defesa do Consumidor, ainda que contidas na legislacdo esparsa, a essa parcela
importante e significativa da populacdo brasileira, corrigindo uma lacuna que
atualmente existe na legislacgéo.

Para tanto, esperamos contar com o indispensavel apoio de
nossos Pares para aprovacgao desta proposicao.
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Sala das Sessfes, em 22 de junho de 2005.

Deputada ROSE DE FREITAS

LEGISI:A(;AO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N°10.962, DE 11 DE OUTUBRO DE 2004

Dispde sobre a oferta e as formas de afixacédo
de precos de produtos e servigos para O
consumidor.

Art. 1° Esta Lei regula as condi¢Oes de oferta e afixacdo de precos de bens e
servigos para o consumidor.

Art. 2° Sdo admitidas as seguintes formas de afixacdo de precos em vendas a
varejo para o consumidor:

I - no comércio em geral, por meio de etiquetas ou similares afixados diretamente
nos bens expostos a venda, e em vitrines, mediante divulgagdo do preco a vista em
caracteres legiveis;

II- em auto-servigcos, supermercados, hipermercados, mercearias ou
estabelecimentos comerciais onde o consumidor tenha acesso direto ao produto, sem
intervencdo do comerciante, mediante a impressdo ou afixacdo do preco do produto na
embalagem, ou a afixacdo de codigo referencial, ou ainda, com a afixacdo de codigo de
barras.

Paragrafo unico. Nos casos de utilizacdo de cddigo referencial ou de barras, 0
comerciante devera expor, de forma clara e legivel, junto aos itens expostos, informacdo
relativa ao preco a vista do produto, suas caracteristicas e codigo.

Art. 3° Na impossibilidade de afixacdo de precos conforme disposto no art. 2°, é
permitido o uso de relagcbes de pregcos dos produtos expostos, bem como dos servigos
oferecidos, de forma escrita, clara e acessivel ao consumidor.

Art. 4° Nos estabelecimentos que utilizem codigo de barras para apre¢amento,
deverdo ser oferecidos equipamentos de leitura Otica para consulta de preco pelo
consumidor, localizados na area de vendas e em outras de facil acesso.
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8 1° O regulamento desta Lei definira, observados, dentre outros critérios ou
fatores, o tipo e o tamanho do estabelecimento e a quantidade e a diversidade dos itens de
bens e servicos, a area maxima que devera ser atendida por cada leitora Otica.

§ 2° Para os fins desta Lei, considera-se &rea de vendas aquela na qual os
consumidores tém acesso as mercadorias e servi¢os oferecidos para consumo no varejo,
dentro do estabelecimento.

Art. 5° No caso de divergéncia de precos para 0 mesmo produto entre os sistemas
de informacdo de precos utilizados pelo estabelecimento, o consumidor pagara 0 menor
dentre eles.

Art. 6° (VETADO)

Art. 7° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

FIM DO DOCUMENTO
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