CAMARA DOS DEPUTADOS
Gabinete do Deputado Federal Duda Ramos — PODE/RR

PROJETO DE LEI N° , DE 2026
(Do Sr. DUDA RAMOS)

Institui a Lei da Protecdo ao
Consumidor contra Publicidade Sonora
Automatica e estabelece regras de
transparéncia e controle do usuario sobre
reprodugcdes publicitarias com audio em
ambientes digitais.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei estabelece normas destinadas a protecédo dos
consumidores contra praticas publicitarias sonoras invasivas em plataformas
digitais, aplicativos, sitios eletrbnicos e demais servigos digitais acessiveis ao

publico brasileiro.
Art. 2° Para os fins desta Lei, considera-se:

| — publicidade sonora automatica: comunicagédo comercial cujo

audio seja iniciado automaticamente sem manifestagao prévia do usuario;

Il — reprodugdo automatica de conteudo: execugao automatica

de conteudo audiovisual ou sonoro iniciada sem comando direto do usuario;

[Il — publicidade invasiva: comunicagao comercial que, por suas
caracteristicas de reprodugdo, volume, interrupcdo ou persisténcia,

comprometa de forma desproporcional a experiéncia do usuario;

IV — plataforma digital: aplicagdo de internet, servigco digital,
aplicativo, marketplace, rede social, mecanismo de busca ou ambiente digital

equivalente.

Art. 3° O usuario tem direito:
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| — ao controle da reprodugcdo sonora de conteudos
publicitarios;
I — a protegdo contra publicidade com audio iniciado

automaticamente sem consentimento;

Il — & interrupcdo imediata de reprodugdes sonoras

indesejadas;

IV — a informagao clara sobre configuragdes relacionadas a

reproducado automatica de audio;
V — a \utilizagdo dos servigos digitais sem exposigao
desproporcional a anuncios sonoros invasivos.

Art. 4° E vedado:

| — iniciar automaticamente publicidade com audio ativado sem
manifestacao prévia do usuario;
Il — reproduzir anuncios com volume superior ao conteudo

principal consumido pelo usuario;

Il — dificultar, ocultar ou retardar mecanismos destinados a

interrup¢cédo do anuncio sonoro;

IV — reiniciar automaticamente anuncios sonoros apos sua
interrupgao pelo usuario;
V — utilizar publicidade sonora em sequéncia excessiva que

comprometa a experiéncia ordinaria de utilizagdo do servigo;

VI — empregar mecanismos destinados a induzir o usuario a

reproduzir audio involuntariamente.

Art. 5° A reproducdo automatica de conteudo audiovisual
contendo publicidade devera, por padrdo, iniciar-se sem audio ativado,

ressalvada manifestacéo expressa do usuario em sentido diverso.

Art. 6° As plataformas digitais deverdo disponibilizar

mecanismos acessiveis que permitam ao usuario:

-

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD266008278200

Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Duda Ramos

Apresentacdo: 17/07/2026 19:57:41.913 - Mesa

PLn.4413/2026

*CD266008278200 =%



| — controlar a reproducao automatica de conteudos;
Il — configurar preferéncias relacionadas ao audio;
[Il — desativar reprodugdes automaticas sonoras;

IV — acessar informacgdes claras sobre o funcionamento dessas

funcionalidades.

Art. 7° As configuragdes relacionadas ao audio ndo poderao ser
apresentadas de forma enganosa, excessivamente complexa ou destinada a

dificultar seu exercicio pelo usuario.

Art. 8° A aplicagdo desta Lei observara especial atengdo a

protecao de:
| — criangas e adolescentes;
Il — pessoas idosas;
[l — pessoas com deficiéncia;

IV — consumidores em situagdo de vulnerabilidade

informacional.

Art. 9° Servigcos destinados predominantemente ao publico
infantil deverao adotar padrdes reforcados de protegdo contra reproducgdes

automaticas de publicidade sonora.

Art. 10. O Poder Publico podera promover agdes educativas
destinadas a conscientizacdo dos consumidores sobre publicidade digital,
configuracbes de reprodugdo automatica e mecanismos de controle da

experiéncia digital.

Art. 11. A interpretacdo desta Lei observara os principios da
boa fé objetiva, da transparéncia, da protecdo do consumidor, da liberdade

econdmica, da livre iniciativa e da inovagao tecnologica.

Art. 12. O disposto nesta Lei ndo impede a veiculagdo de
publicidade digital licita, limitando-se a disciplina das condi¢des de reproducao

automatica de conteudo sonoro e a prote¢cao da autonomia do usuario.

-
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Art. 13. Aplicam-se subsidiariamente as disposi¢des do Cddigo
de Defesa do Consumidor, do Marco Civil da Internet e da Lei Geral de

Protecdo de Dados Pessoais.

Art. 14. Esta Lei entra em vigor apos decorridos 180 (cento e

oitenta) dias de sua publicagao oficial.

JUSTIFICACAO

A transformacéo digital alterou profundamente a forma como as
pessoas acessam informagao, entretenimento, servicos e oportunidades de
consumo. Plataformas digitais, aplicativos, redes sociais, servigos de
streaming, marketplaces e diversos outros ambientes digitais passaram a
ocupar posigcao central na vida cotidiana da populagéo, tornando-se espacgos

permanentes de interacdo, comunicacgao e atividade econdmica.

Nesse contexto, a publicidade digital consolidou-se como
importante instrumento de financiamento de conteudos, servigos e modelos de
negocio inovadores, contribuindo para a expansao da economia digital e para a

democratizagao do acesso a inumeras ferramentas e plataformas.

Entretanto, a evolu¢do dos modelos de monetizagdo também
trouxe desafios relevantes para a protecdo dos consumidores. Entre eles,
destaca-se a crescente utilizagao de mecanismos de reprodugao automatica de
publicidade sonora, frequentemente acionados sem manifestagdo prévia do
usuario e, em muitos casos, em condi¢gdes que comprometem sua autonomia,

seu conforto e sua experiéncia de navegacao.

Situacbes em que anuncios com audio elevado séao
reproduzidos automaticamente, interrompem conteudos em execugdo ou
surpreendem o usuario em ambientes de trabalho, estudo, transporte publico,
unidades de saude e demais espacos coletivos tornaram-se cada vez mais

comuns no ambiente digital contemporaneo.

-
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Embora tais praticas possam representar estratégias legitimas
de captacdo de atengao, sua utilizagdo sem mecanismos adequados de
controle pelo usuario gera efeitos que extrapolam a simples atividade
publicitaria. Em muitos casos, a reprodugao automatica de audio produz
constrangimentos, perturbagdes involuntarias, dificuldades de acessibilidade e

interferéncias indevidas na utilizagdo dos servicos digitais.

A questdo assume especial relevancia diante da crescente
disputa pela aten¢do dos usuarios na economia digital. O modelo de negdcios
de diversas plataformas passou a estimular formas cada vez mais intensas de
exposi¢cao publicitaria, muitas vezes utilizando recursos sonoros como

mecanismo de interrupgao ou captura involuntaria da atencéo do consumidor.

A presente proposicao parte do entendimento de que a
publicidade constitui atividade legitima e essencial a dindmica econémica
digital, mas que sua utilizagdo deve observar limites compativeis com os
principios da boa fé, da transparéncia, da proporcionalidade e do respeito a

autonomia dos consumidores.

O projeto ndo pretende restringir a veiculagdo de publicidade
digital, impedir a utilizagcdo de anuncios em plataformas ou interferir na
liberdade econémica dos agentes envolvidos. Seu objetivo & assegurar que o
usuario mantenha controle razoavel sobre a reproduc¢ao sonora de conteudos

publicitarios, evitando exposi¢cdes involuntarias e excessivamente invasivas.

A proposta fundamenta-se nos principios ja consagrados pelo
Codigo de Defesa do Consumidor, especialmente aqueles relacionados ao
direito a informagdo adequada, a protecdo contra praticas abusivas e a

preservacao da liberdade de escolha do consumidor.

O avanco tecnolégico ampliou significativamente a capacidade
das plataformas de influenciar a experiéncia dos usuarios. Por essa razao,
torna-se igualmente necessario fortalecer mecanismos que permitam ao

cidaddo controlar aspectos fundamentais de sua interacdo com os servigos

-
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digitais, especialmente quando relacionados a reprodugdo automatica de sons

e conteudos publicitarios.

A iniciativa também possui relevante dimensdao de
acessibilidade e protegcdo de grupos vulneraveis. Criangas, pessoas idosas,
pessoas com deficiéncia e individuos com menor familiaridade tecnoldgica
frequentemente enfrentam maiores dificuldades para compreender ou controlar
determinadas configuracées de reprodugdo automatica, tornando-se mais

suscetiveis aos efeitos dessas praticas.

Além disso, a utilizagdo indiscriminada de publicidade sonora
automatica pode afetar a experiéncia de usuarios em ambientes
compartilhados, contribuindo para situagdes de constrangimento, interrupgéo
de atividades profissionais, académicas ou pessoais e utilizagdo inadequada de

espacos coletivos.

A proposta busca promover equilibrio entre inovagao
tecnoldgica, sustentabilidade econémica das plataformas e protecdo dos
direitos dos consumidores. Ao assegurar maior transparéncia e controle sobre
a reproducado sonora de anuncios, fortalece-se a confianca dos usuarios no
ambiente digital e estimula-se o desenvolvimento de praticas publicitarias mais

responsaveis e compativeis com as expectativas legitimas da sociedade.

Trata-se de medida alinhada as tendéncias internacionais de
fortalecimento dos direitos dos consumidores digitais e de promogao de

experiéncias tecnolégicas mais transparentes, acessiveis e respeitosas.

Em uma sociedade cada vez mais conectada, proteger a
autonomia do usuario sobre sua prépria experiéncia digital representa requisito
fundamental para a preservagao da cidadania digital, da liberdade de escolha e

da confianga nas relagdes de consumo mediadas por tecnologia.

Diante da relevancia da matéria para a protecdo do
consumidor, para a transparéncia digital, para a acessibilidade e para a
promocdo de um ambiente tecnoldégico mais equilibrado e respeitoso,

conclamamos os Nobres Pares a apoiarem a presente proposicéao.

-
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Sala das Sessodes, em 2026.

Deputado DUDA RAMOS
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