REQUERIMENTO DE INFORMACAO N°, DE 2026
(Do Sr. Alfredo Gaspar)

Solicita informagdes ao Ministro de Estado
Chefe da Secretaria de Comunicacéo
Social da Presidéncia da Republica, Sidonio
Cardoso Palmeira, acerca da execucdo,
planejamento, critérios, controle e
conformidade dos gastos da Unido com
publicidade institucional e propaganda
governamental em ano eleitoral,
especialmente quanto a distribuicdo dos
recursos, campanhas veiculadas, eventual
antecipacdo de pecas publicitarias e
observancia aos principios da legalidade,
impessoalidade e moralidade
administrativa.

Senhor Presidente,

Requeiro a Vossa Exceléncia, com base no art. 50 da Constituicdo Federal e na forma dos arts.
115 e 116 do Regimento Interno da Camara dos Deputados, gue sejam solicitadas informacdes
ao Ministro de Estado Chefe da Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da
Republica, Sidonio Cardoso Palmeira, acerca da execuc¢do, planejamento, critérios, controle e
conformidade dos gastos da Unido com publicidade institucional e propaganda governamental
em ano eleitoral, especialmente quanto a distribuicdo dos recursos, campanhas veiculadas,
eventual antecipacdo de pecgas publicitarias e observancia aos principios da legalidade,
impessoalidade e moralidade administrativa.

Solicito que sejam respondidas as demandas que seguem, sem prejuizo do fornecimento de
outras informagfes que reconheca como fundamentais e relevantes para a compreensdo dos
fatos:

1. Qual foi o valor total empenhado, liquidado e pago pela Unido com publicidade
institucional e propaganda governamental, por érgdo e por acao orcamentaria, de 1° de
janeiro até a data da resposta?

2. Desse total, quanto foi destinado especificamente a Secretaria de Comunicag¢édo Social
da Presidéncia da Republica, direta ou indiretamente, por meio de contratos préprios ou
descentralizagbes?

3. Quais campanhas publicitarias compuseram o montante informado de R$ 520 milhdes,
discriminando titulo da campanha, objeto, periodo de veiculacdo, agéncia responsavel e
valor contratado?

4. Qual é a estimativa oficial da Secom para o gasto total com publicidade institucional até
31 de dezembro de 20267
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Qual foi o critério técnico adotado para definir a distribuicdo da verba publicitaria entre
janeiro e junho, concentrando-se o maior volume antes do inicio do periodo de restricdo
eleitoral?

Houve planejamento especifico para antecipacdo de campanhas em razdo do defeso
eleitoral? Em caso positivo, encaminhar os estudos, notas técnicas, pareceres e
memorandos que embasaram essa decisao.

Informar se a Secom realizou analise de risco juridico-eleitoral antes da aprovacdo das
campanhas veiculadas em 2026, especialmente aquelas relacionadas ao Novo PAC, ao
Plano Brasil Soberano, a COP30, a ampliacdo da faixa de isencdo do Imposto de
Renda e ao tema do fim da escala 6x1.

Qual a fundamentacdo juridica utilizada pela Secom para concluir que as pecas
mencionadas se enquadram como publicidade institucional e ndo como publicidade
vedada de cunho promocional?

Houve consulta formal a Advocacia-Geral da Unido, a Consultoria Juridica da
Presidéncia ou ao Tribunal Superior Eleitoral sobre a conformidade dessas campanhas?
Se sim, encaminhar os pareceres.

Houve auditoria, controle interno ou revisdo prévia sobre a execucao desses gastos?
Em caso positivo, encaminhar os relatérios, recomendacdes e eventuais apontamentos
de conformidade.

Quantas agéncias de publicidade, veiculos de comunicacao e plataformas digitais foram
contratados ou utilizados no periodo? Informar os respectivos valores pagos, por meio
de planilha discriminada.

Houve contratacdo de impulsionamento em redes sociais com recursos publicos? Em
caso positivo, informar objeto, valores, datas, plataformas e justificativa administrativa.
Quantas campanhas tiveram como foco programas, obras ou medidas ainda em
tramitacdo legislativa ou pendentes de regulamentacdo? Informar quais e qual a
justificativa para sua veiculacéo.

A Secom disp8e de estudo comparativo que demonstre a necessidade de elevagédo dos
gastos em 2026 em relacdo a 2022? Em caso positivo, encaminhar o documento
integral.

Considerando a vedacdo de uso da maquina publica para desequilibrar o processo
eleitoral, quais medidas concretas a Secom adotou para assegurar neutralidade,
impessoalidade e observancia ao art. 37 da Constituicdo?

Houve orientacdo expressa para evitar associacdo da publicidade institucional a
imagem pessoal do Presidente da Republica, ministros ou pré-candidatos? Se sim,
qual?

Héa previsdo de suspenséo, reducdo ou redirecionamento dos gastos com publicidade
institucional a partir de 4 de julho de 2026 (defeso eleitoral)? Em caso positivo, informar

0 cronograma.

Justificacao

A presente proposicdo visa obter esclarecimentos detalhados sobre a expressiva expansao dos
dispéndios do Governo Federal com publicidade institucional em 2026, em contexto de ano
eleitoral, conforme noticiado pela imprensa. Os dados divulgados indicam a liberagdo de
montante relevante para campanhas de comunicacdo oficial, o que imp&e ao Parlamento o
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dever de fiscalizar a correta aplicagdo dos recursos publicos, bem como a aderéncia da
execugdo orcamentaria aos principios constitucionais que regem a Administracdo Publica.

As perguntas formuladas buscam esclarecer ndo apenas o valor global empenhado, liquidado e
pago, mas também a sua distribuicdo por 6rgdo e acao orcamentaria, a parcela efetivamente
destinada & Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica e a identificagdo
das campanhas que compuseram o0 montante mencionado. Pretende-se, ainda, verificar se
houve planejamento especifico para antecipacédo de pecas publicitarias em razédo do periodo de
restricao eleitoral, bem como quais critérios técnicos e juridicos embasaram essa estratégia.

Torna-se igualmente necessario apurar se houve analise prévia de risco juridico-eleitoral,
consulta a 6rgdos de assessoramento juridico e controle, auditoria interna ou revisdo de
conformidade, especialmente em relacdo a campanhas associadas a programas, obras e
medidas em discussdo no ambito do Poder Executivo e do Congresso Nacional. A veiculagédo
de publicidade institucional em ano eleitoral exige cautela redobrada, pois qualquer desvio de
finalidade pode comprometer a isonomia entre os competidores politicos e caracterizar uso
indevido da maguina publica.

Além disso, é indispensavel saber se foram contratadas agéncias, veiculos e plataformas
digitais, inclusive com impulsionamento em redes sociais, bem como se houve campanha
voltada a temas ainda pendentes de regulamentacdo ou tramitacdo legislativa. Esses dados
permitem avaliar a extensdo da comunicacao institucional e verificar se ela se manteve dentro
dos limites da finalidade publica, sem promocdo pessoal de autoridades ou favorecimento
politico-eleitoral.

Por fim, a comparacdo dos gastos de 2026 com os de 2022 e a verificacdo de eventuais
medidas de suspenséo, reducdo ou redirecionamento a partir do inicio do defeso eleitoral sdo
informacfes essenciais para que esta Casa exerca, com responsabilidade, sua funcéo
constitucional de fiscalizacdo. O requerimento, portanto, atende ao interesse publico, promove
a transparéncia e contribui para a prevencao de irregularidades na utilizacdo de recursos
federais em periodo sensivel do calendario democrético.

Sala das Sessdes, em de julho de 2026

ALFREDO GASPAR
(PLIAL)
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