PROJETO DE LEI N° DE 2026.

(Do Sr. Lindbergh Farias)

Dispoe sobre a protecao de criancas,
adolescentes, consumidores e pessoas
vulneraveis contra a publicidade
abusiva de apostas de quota fixa,
estabelece limites a propaganda, ao
patrocinio, ao marketing digital e a
atuacdo de influenciadores, e altera a
Lei n° 14.790, de 29 de dezembro de
2023.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1°. Esta Lei estabelece normas de protecdo social, sanitaria, consumerista,
econdmica e desportiva aplicaveis a publicidade, propaganda, marketing, patrocinio,
promocdo comercial e comunicacdo mercadologica de apostas de quota fixa, fisicas ou
virtuais, inclusive apostas esportivas e jogos on-line, com fundamento na Constituicao
Federal, no Cédigo de Defesa do Consumidor, no Estatuto da Crianca e do Adolescente,
na Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais e na Lei n° 14.790, de 29 de dezembro de
2023.

Paragrafo tunico. As disposicoes desta Lei aplicam-se a operadores de apostas
autorizados, anunciantes, agéncias de publicidade, veiculos de comunicagao,
plataformas digitais, provedores de aplicacdo, clubes, entidades esportivas,
influenciadores digitais, afiliados, intermedidrios comerciais e demais agentes que
participem, direta ou indiretamente, da criacdo, contratacao, distribuicao,
impulsionamento ou monetizagdo de publicidade de apostas.

Art. 2°. Para os fins desta Lei, considera-se:

I — aposta de quota fixa: a modalidade lotérica prevista na Lei n° 14.790, de 29 de
dezembro de 2023, na qual o apostador conhece previamente a taxa de retorno no
momento da efetivagdo da aposta;

IT — publicidade de apostas: toda forma de comunicacao, direta ou indireta, destinada a
promover marca, plataforma, aplicativo, bonus, cadastro, incentivo, evento patrocinado,
contetido monetizado, link, cupom, afiliado ou servico relacionado a apostas;

[T — publicidade dirigida a criancas e adolescentes: qualquer comunicacdo que, por
linguagem, personagem, influenciador, estética, ambiente de veiculacdo, hordério,
segmentacdo algoritmica, tema ou estratégia comercial, tenha aptiddo para alcancar,
atrair ou induzir menores de 18 anos;

IV — afiliado: pessoa fisica ou juridica remunerada por indicacdo, cadastro, clique,
visualizacdo, conversdo, deposito, aposta, perda liquida, engajamento ou outro
desempenho econdmico vinculado a operador de apostas;

V — bonus ou incentivo promocional: vantagem, crédito, cashback, rodada gratis, aposta
gratis, cupom, multiplicador, promocdo de depoésito, recompensa, programa de
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fidelidade ou mecanismo similar destinado a estimular cadastro, permanéncia, deposito,
aposta ou retorno do apostador;

VI — pessoa vulneravel: pessoa menor de 18 anos, pessoa autoexcluida, pessoa
interditada judicialmente, pessoa em tratamento por transtorno do jogo, pessoa inscrita
em cadastro publico de protecdo social definido em regulamento, ou pessoa identificada
pelo operador como exposta a risco elevado de jogo problematico.

Art. 3°. A publicidade de apostas de quota fixa observara os seguintes principios:

I — protecdo integral de criangas e adolescentes;

IT — defesa do consumidor e prevencao a publicidade enganosa ou abusiva;

IIT — jogo responsavel e prevencdo ao transtorno do jogo;

IV — prevencao ao superendividamento e a vulnerabilidade econdmica;

V — transparéncia quanto a natureza comercial da comunicagao;

VI - identificacdo clara do operador autorizado;

VII — integridade das competi¢Ges esportivas;

VIII — vedacdo a inducdo de ganho facil, renda regular, enriquecimento ou solucao
financeira por meio de apostas;

IX — responsabilidade solidaria dos agentes econdmicos envolvidos na cadeia
publicitaria;

X —rastreabilidade, auditabilidade e prestacdo de contas das campanhas.

Art. 4°. Fica proibida, em todo o territério nacional, a publicidade de apostas de quota
fixa dirigida a criancas e adolescentes.

8§ 1° A proibicao prevista no caput abrange, entre outras condutas:

I — utilizacdo de linguagem, trilhas sonoras, personagens, mascotes, simbolos, jogos,
desafios, memes, filtros, desenhos, animacdes ou estética predominantemente
associados ao publico infantojuvenil;

IT — contratacdo de crianca ou adolescente, ainda que acompanhado de responsavel
legal, para participar de peca publicitaria, acdo promocional, campanha, postagem,
video, transmissdo ou evento de promocao de apostas;

III — utilizacdo de influenciador, atleta, artista, personagem, canal, perfil ou comunidade
digital cuja audiéncia seja majoritariamente composta por menores de 18 anos;

IV — veiculagdo de publicidade em escolas, universidades, cursos preparatdrios, eventos
estudantis, competi¢cOes escolares, ambientes educacionais, aplicativos educacionais ou
plataformas digitais voltadas a menores;

V — uso de jogos, recompensas, desafios, ranqueamento, avatares, moedas virtuais ou
mecanismos de gamificacdo voltados a captacao de menores;

VI - segmentacdo algoritmica, impulsionamento ou qualquer técnica de
microdirecionamento que alcance ou possa alcancar criangas e adolescentes.

§ 2° A infracdo ao disposto neste artigo serd considerada publicidade abusiva, nos
termos do Cddigo de Defesa do Consumidor, sem prejuizo das demais sancoes
administrativas, civis e penais cabiveis.

Art. 5° Fica vedada, na publicidade, propaganda, patrocinio, promog¢dao comercial,
marketing digital ou qualquer forma de comunicagdo mercadoldgica de apostas de quota
fixa, a utilizacdo de elementos de ostentacdo patrimonial, luxo, enriquecimento aparente
ou sucesso econdomico como estratégia de inducdo ao jogo, incluindo, entre outros, a
exibicdo de mansdes, imdveis de alto padrao, veiculos de luxo, aeronaves, embarcacdes,
joias, relogios, dinheiro em espécie, viagens, festas, camarotes, roupas ou acessorios de
grife, bem como a utilizacdo de contetido sexualizado, sensualizado ou obijetificante,
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com esteredtipos de género ou associacdo entre apostas e status social, por se tratar de
publicidade abusiva apta a explorar vulnerabilidades econdmicas, emocionais e sociais
do consumidor.

Art. 6°. A publicidade de apostas de quota fixa em televisdo aberta, televisdo por
assinatura, radio, streaming, plataformas de video, podcasts, cinema, midia exterior
digital e servicos audiovisuais sob demanda somente podera ser veiculada entre 23h e
6h.

§ 1° A restricdo de horario prevista no caput aplica-se também a chamadas, vinhetas,
merchandising, acoes de intervalo, inser¢0es em transmissoes esportivas, ativacoes de
marca e publicidade integrada ao contetido.

§ 2° Durante transmissdes esportivas ao vivo realizadas entre 6h e 23h, fica vedada a
veiculacdo de publicidade de apostas, inclusive em intervalos, placas virtuais,
sobreposicdo grafica, leitura de odds, chamadas de narrador, comentarios comerciais ou
acoes integradas a transmissao.

8 3° O disposto neste artigo aplica-se as reprises, melhores momentos, compactos,
programas de debate esportivo, pré-jogo, pés-jogo e contetidos equivalentes quando
exibidos em horario de protecao de criancas e adolescentes.

Art. 7°. Toda publicidade de apostas devera conter, de forma clara, legivel, ostensiva e
proporcional ao meio de veiculagdo, adverténcia sobre os riscos de dependéncia, perda
financeira e endividamento.

§ 1° As adverténcias deverdo incluir, no minimo, uma das seguintes mensagens,
alternadas na forma do regulamento:

[ — “Apostas causam dependéncia e prejuizo financeiro.”

IT — “Aposte com responsabilidade. Perder dinheiro é um risco real.”

IIT — “Apostas sdo proibidas para menores de 18 anos.”

IV — “Apostas nao sao investimento, trabalho ou fonte de renda.”

V — “Procure ajuda se apostar deixou de ser diversao.”

§ 2° Em publicidade audiovisual, a adverténcia devera ser exibida em tela e narrada em
audio, com duracdo minima de 20% do tempo total da peca.

8 3° Em publicidade digital, a adverténcia devera acompanhar o anudncio, a postagem, o
link patrocinado, o video, a transmissdo ao vivo, o cupom, o banner, o botdo de cadastro
e a pagina de destino.

§ 4° O regulamento podera estabelecer adverténcias adicionais, inclusive com
pictogramas, numeros de atendimento, canais de apoio e informacGes sobre
autoexclusao.

Art. 8°. Ficam proibidas, na publicidade de apostas de quota fixa, mensagens que:

I — associem apostas a enriquecimento, sucesso profissional, ascensdo social, coragem,
inteligéncia, superioridade, prestigio ou pertencimento;

II — apresentem apostas como investimento, renda extra, ocupacao profissional, solucao
para dividas, alternativa ao trabalho, planejamento financeiro ou mecanismo de
superacao da pobreza;

III — sugiram que habilidade, conhecimento esportivo, experiéncia, método, curso,
grupo, algoritmo, rob6 ou estratégia eliminam ou reduzem substancialmente o risco de
perda;

IV — utilizem expressoes como “sem risco”, “ganho garantido”, “lucro certo”, “renda
diaria”, “aposta segura”, “dinheiro facil”, “fique rico”, “método infalivel” ou
equivalentes;
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V — explorem medo de exclusdo, urgéncia artificial, pressao social, escassez simulada,
contagem regressiva, promessa de recuperacao de perdas ou incentivo a “dobrar a
aposta”;

VI — estimulem aposta durante momentos de instabilidade emocional, perda recente,
endividamento, desemprego, sofrimento psiquico ou vulnerabilidade econémica;

VII — ocultem a natureza comercial da comunicacdo ou a relacio econdmica entre
operador, influenciador, afiliado, clube, atleta, veiculo ou plataforma.

Art. 9°. Fica proibida a oferta publicitaria de bonus, cashback, aposta gratis, rodada
gratis, crédito promocional, cupom, multiplicador ou vantagem equivalente que tenha
por finalidade induzir cadastro, primeiro depoésito, permanéncia, retorno, aumento de
frequéncia, recuperacao de perdas ou migracao de operador.

§ 1° A proibicdao alcanca promocdes condicionadas a deposito, volume de apostas,
perdas acumuladas, indicacdo de terceiros, permanéncia em plataforma, participacao em
lives, inscrigdo em grupos, uso de cupom de afiliado ou compartilhamento de contetido.
8§ 2° O regulamento podera admitir promogoes institucionais de baixo risco, desde que
desvinculadas de dep0ésito, aposta, perda, frequéncia, cadastro remunerado ou conversao
economica.

Art. 10°. E vedado o envio de publicidade de apostas por mensagem direta, SMS,
ligacdo telefonica, aplicativo de mensagens, e-mail, notificacdo push ou comunicacdo
eletrnica equivalente sem consentimento prévio, livre, informado, especifico e
destacado do destinatario.

8 1° O consentimento previsto no caput devera ser separado do consentimento para
cadastro na plataforma.

8§ 2° O destinatario podera revogar o consentimento a qualquer tempo, por meio simples,
gratuito e imediato.

§ 3° E proibido o envio de publicidade a pessoas autoexcluidas, pessoas impedidas de
apostar, pessoas que tenham solicitado descadastramento e pessoas identificadas como
vulneraveis pelo operador.

Art. 11. As plataformas digitais, provedores de aplicacdo e servicos de publicidade
programatica deverdo adotar medidas técnicas para impedir a veiculagao,
recomendacdo, monetizacdao, impulsionamento ou microdirecionamento de publicidade
de apostas a criancas, adolescentes e pessoas vulneraveis.

§ 1° As plataformas deverao manter biblioteca ptblica de antincios de apostas,
contendo, no minimo:

I — anunciante;

IT — operador autorizado beneficiario;

IIT — periodo de veiculacao;

IV —valor investido;

V — critérios de segmentacao;

VI — nimero de impressoes;

VII — regides alcancadas;

VIII — identificagdo de influenciador, afiliado ou intermediario contratado;

IX — peca publicitaria integral;

X — pagina de destino vinculada ao anuncio.

§ 2° A biblioteca prevista no § 1° devera permanecer acessivel por 5 anos, em formato
pesquisavel, auditavel e interoperavel.
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§ 3° O descumprimento deste artigo sujeita a plataforma as sanc¢Ges previstas nesta Lei,
sem prejuizo da responsabilidade prevista no Marco Civil da Internet, na Lei Geral de
Protecao de Dados Pessoais e no Codigo de Defesa do Consumidor.

Art. 12. Influenciadores digitais, comunicadores, afiliados, comentaristas, atletas, ex-
atletas, artistas, apresentadores, streamers, tipsters e demais criadores de contetido
deverdo identificar, de forma ostensiva e imediata, toda comunicacdo remunerada,
patrocinada, comissionada ou economicamente vinculada a operador de apostas.

§ 1° A identificacdo devera constar no inicio da comunicagao, em linguagem simples e
inequivoca, com expressoes como “publicidade”, “conteido pago” ou “parceria
comercial”.

§ 2° E vedada a remuneracdo de influenciadores, afiliados ou criadores de contetido
calculada com base em perdas liquidas de apostadores, volume de apostas,
endividamento, reativacdo de usuarios autoexcluidos ou retorno de pessoas em
comportamento de risco.

§ 3° Os contratos de publicidade, afiliacdo e patrocinio deverdo ser mantidos pelo prazo
minimo de 5 anos e apresentados a autoridade competente sempre que requisitados.

Art. 13. Fica proibido o patrocinio de apostas de quota fixa:

I — em uniformes, competicGes, eventos, escolas desportivas, categorias de base ou
atividades esportivas destinadas a criangas e adolescentes;

II — em materiais didaticos, ambientes escolares, eventos universitarios, atividades de
formacao profissional e programas de inclusdo social;

III — em eventos culturais, musicais ou esportivos com publico majoritariamente
infantojuvenil;

IV — em projetos financiados majoritariamente com recursos ptblicos destinados a
infancia, educacao, satde, assisténcia social, cultura ou esporte de base.

§ 1° O patrocinio de clubes, federacdes, confederacdes, ligas e eventos esportivos
profissionais devera conter adverténcias ostensivas sobre os riscos das apostas e a
proibicdo para menores de 18 anos.

§ 2° O regulamento estabelecera prazo de transicdo para adequacdo de contratos
vigentes, limitado a 180 dias.

Art. 14. E vedada a participacdo de atletas em atividade, arbitros, dirigentes esportivos,
treinadores, integrantes de comissdo técnica e pessoas com poder de influéncia direta
sobre competicdes em publicidade de apostas relacionadas a modalidade, campeonato,
clube, liga ou entidade em que atuem.

Pardgrafo unico. A vedagdo prevista no caput alcanca publicidade direta, indireta,
institucional, digital, promocional, por afiliados, por cupons, por lives, por redes sociais
ou por qualquer meio de comunicagao.

Art. 15. O operador de apostas devera manter programa permanente de conformidade
publicitaria, com:

I — politica interna de aprovagao prévia de campanhas;

IT — controle de contratacdo de agéncias, afiliados, influenciadores e plataformas;

IIT — sistema de prevencao a publicidade dirigida a menores;

IV —registro de todas as campanhas realizadas;

V — mecanismos de auditoria e rastreabilidade;

VI — canal ptblico de dentincias;

VII — relatorio semestral de transparéncia;
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VIII — treinamento obrigatério de parceiros comerciais;
IX — medidas de prevencao ao jogo problematico;
X — plano de resposta rapida para retirada de campanhas irregulares.

Art. 16. A autoridade federal competente podera determinar, cautelarmente, a suspensao
imediata de publicidade de apostas quando houver indicios de:

I — publicidade dirigida a criangas ou adolescentes;

IT — promocao de operador nao autorizado;

IIT — promessa de ganho garantido ou renda;

IV — incentivo a endividamento ou recuperacao de perdas;

V —uso irregular de dados pessoais para segmentacao;

VI - violacdo de autoexclusao;

VII —risco a satde publica, a economia popular ou a integridade esportiva.

§ 1° A decisdo cautelar devera ser fundamentada e podera alcangar antincio, campanha,
dominio, aplicativo, perfil, canal, pagina, cupom, link de afiliado ou peca especifica.

8§ 2° A autoridade assegurara contraditorio posterior em prazo razoavel, sem prejuizo da
imediata cessacdo da pratica lesiva.

Art. 17. O descumprimento desta Lei sujeitara os infratores, isolada ou
cumulativamente, as seguintes sancoes:

I — adverténcia;

IT — multa de R$ 100.000,00 a R$ 2.000.000.000,00, conforme gravidade, alcance,
reincidéncia, vantagem economica obtida e capacidade econdmica do infrator;

IIT — suspensdo da campanha;

IV — retirada imediata de contetido;

V — suspensao de pagamento a afiliados, influenciadores ou intermedidrios;

VI — proibicao temporaria de contratar publicidade;

VII — suspensdo da autorizacdo para exploracdao de apostas por até 180 dias;

VIII — cassacdo da autorizacdo;

IX — bloqueio de dominio, aplicativo, perfil, pAgina ou meio de pagamento vinculado a
operador ndo autorizado;

X — publicacao de contrapropaganda, as expensas do infrator.

§ 1° A multa podera alcangar até 20% do faturamento bruto do grupo econémico no
Brasil no exercicio anterior, quando superior ao limite previsto no inciso II.

§ 2° A reincidéncia em publicidade dirigida a criangas e adolescentes sera considerada
infracdo gravissima.

§ 3° Os valores arrecadados com multas serdo destinados prioritariamente a politicas
publicas de prevencao e tratamento do transtorno do jogo, educacao financeira, protecao
de consumidores vulneraveis e fiscalizagdo de apostas.

Art. 18. O operador de apostas respondera solidariamente por publicidade irregular
realizada por agéncia, afiliado, influenciador, clube, entidade esportiva, veiculo,
plataforma, intermediério ou terceiro contratado, ainda que a contratagdo tenha ocorrido
por cadeia indireta.

§ 1° A responsabilidade solidaria alcanca a criagdo, aprovacdo, financiamento,
impulsionamento, segmentacdo, veiculacdo, monetizacdao e conversao econdmica da
publicidade irregular.

§ 2° Clausulas contratuais de exclusdao de responsabilidade perante terceiros,
consumidores ou autoridade publica serdo consideradas ineficazes para fins de aplicagao
desta Lei.
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Art. 19. O art. 16 da Lei n° 14.790, de 29 de dezembro de 2023, passa vigorar acrescido
dos seguintes paragrafos:
CATE 16, ettt ettt ettt ettt sttt ae e
§2° A publicidade, propaganda, patrocinio, promog¢do comercial e comunicagao
mercadologica de apostas de quota fixa observardo as normas especificas de
protecdo de criancgas, adolescentes, consumidores, pessoas vulneraveis, satide
publica, economia popular e integridade esportiva.
83°. O agente operador respondera solidariamente por campanhas realizadas por
afiliados, influenciadores, agéncias, plataformas, clubes, entidades esportivas,
intermediarios e demais terceiros contratados direta ou indiretamente.
84° A autoridade competente podera determinar a suspensdo cautelar de
publicidade irregular, sem prejuizo das san¢des administrativas, civis e penais
cabiveis.”

Art. 20. A Lei n° 14.790, de 29 de dezembro de 2023, passa a vigorar acrescida do
seguinte art. 16-A:
“Art. 16-A. E proibida a publicidade de apostas de quota fixa dirigida a criancas
e adolescentes, bem como a utilizacdo de linguagem, personagem, influenciador,
estética, ambiente, segmentacdo algoritmica ou estratégia comercial apta a atrair
menores de 18 anos.
8 1° A publicidade de apostas devera conter adverténcias ostensivas sobre risco
de dependéncia, perda financeira, endividamento e proibicdo para menores de 18
anos.
8 2° Ficam vedadas mensagens que associem apostas a enriquecimento, renda,
nvestimento, solucdo financeira, sucesso social, recuperacao de perdas ou ganho
garantido.
8 3° O regulamento dispord sobre limites de horério, formato, adverténcia,
transparéncia, patrocinio, atuacdo de afiliados e influenciadores, biblioteca
publica de anincios e mecanismos de fiscalizacdo.”

Art. 21. O Poder Executivo regulamentara esta Lei no prazo de 90 dias, contado da data
de sua publicacao.

Art. 22. Esta Lei entra em vigor ap6s decorridos 120 dias de sua publicacdo oficial.

JUSTIFICACAO

A expansdo das apostas de quota fixa no Brasil produziu um ambiente publicitario
de elevada intensidade, com presenca massiva em transmissoes esportivas, redes
sociais, plataformas digitais, uniformes de clubes, podcasts, influenciadores, aplicativos
e publicidade programatica. A Lei n° 14.790, de 29 de dezembro de 2023, estruturou o
regime juridico das apostas de quota fixa e condicionou sua exploracdao a autorizacao
estatal, reconhecendo que se trata de atividade economica regulada e sujeita a
fiscalizagdo publica.
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A legislacdo vigente ja permite atuacdo regulatoria sobre jogo responsavel e
publicidade. A Portaria SPA/MF n° 1.231/2024 estabelece regras para comunicacao,
publicidade, propaganda e marketing, inclusive com deveres relacionados a
identificacdo de mensagens, vedacdao de publicidade de apostas ndo autorizadas e
protecdo de pessoas autoexcluidas. O presente projeto eleva essa protecdo ao plano
legal, conferindo maior densidade normativa, seguranca juridica e forca sancionatoria
ao sistema.

A Constituicdo Federal autoriza a lei a estabelecer restricbes a propaganda de
produtos, praticas e servicos que possam gerar danos sociais relevantes. A experiéncia
brasileira com a Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996, demonstra que a protecdo da
saude publica, do consumidor e de grupos vulneraveis pode justificar limites objetivos a
publicidade de setores de risco, como tabaco, bebidas alcoodlicas, medicamentos,
terapias e defensivos agricolas. As apostas, pela sua capacidade de gerar dependéncia,
endividamento, sofrimento psiquico e captura de renda familiar, exigem tratamento
analogo.

O projeto afirma uma diretriz simples: a publicidade de apostas deve deixar de
funcionar como maquina de inducdo permanente ao jogo. A comunicacdo comercial
deve ser transparente, restrita, auditavel, acompanhada de adverténcias e especialmente
blindada contra criangas, adolescentes, pessoas autoexcluidas e consumidores em
situacao de vulnerabilidade econémica ou emocional.

A proposta proibe publicidade dirigida a menores de 18 anos, restringe horarios
de veiculagdo, impede propaganda durante transmissdes esportivas em horarios de
ampla audiéncia infantojuvenil, veda promessas de renda facil, limita bonus e
mecanismos de inducao compulsiva, disciplina influenciadores e afiliados, cria
biblioteca publica de antncios, responsabiliza solidariamente operadores, plataformas e
intermedidrios, e prevé sancoes proporcionais a gravidade econémica do setor.

A medida preserva a liberdade de comunicacdao comercial licita dentro de
parametros de responsabilidade publica. O objetivo é impedir que uma atividade
regulada e de risco seja promovida como solugdo financeira, entretenimento inofensivo
ou caminho de ascensdo social, sobretudo para jovens, trabalhadores endividados e
familias vulneraveis.

As apostas de quota fixa constituem atividade econdmica de alto risco social, cuja
prépria proibicdo total ou parcial ja se encontra em debate publico legislativo no Brasil
e em diversos paises. Enquanto esse debate avanca, impde-se ao Congresso Nacional
adotar medidas emergenciais, minimas e inadiaveis para conter os danos ja produzidos
pela expansdo descontrolada das bets, especialmente o adoecimento psiquico, o
transtorno do jogo, a captura de renda familiar, o superendividamento, a normalizacao
da aposta entre jovens e a conversao de plataformas digitais em mecanismos
permanentes de inducdao ao consumo compulsivo. A presente proposicdo atua nesse
campo de urgéncia regulatodria: preserva a discussao mais ampla sobre o modelo juridico
da atividade, inclusive sua eventual proibicdo, mas estabelece desde logo barreiras
indispensaveis para impedir que publicidade agressiva, crédito facil, ostentagdo,
sexualizacdo e técnicas de manipulacdo comportamental continuem empurrando
consumidores vulneraveis para ciclos de perda financeira, sofrimento familiar e
dependéncia.

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD261299801900

Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Lindbergh Farias
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Diante da relevancia social, econdmica, sanitaria e consumerista do tema,
contamos com o0 apoio dos nobres Pares para a aprovacgao deste Projeto de Lei.

Salas das Sessoes, ____ de junho de 2026.

Lindbergh Farias
Deputado Federal (PT/RJ)

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD261299801900
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	Art. 1º. Esta Lei estabelece normas de proteção social, sanitária, consumerista, econômica e desportiva aplicáveis à publicidade, propaganda, marketing, patrocínio, promoção comercial e comunicação mercadológica de apostas de quota fixa, físicas ou virtuais, inclusive apostas esportivas e jogos on-line, com fundamento na Constituição Federal, no Código de Defesa do Consumidor, no Estatuto da Criança e do Adolescente, na Lei Geral de Proteção de Dados Pessoais e na Lei nº 14.790, de 29 de dezembro de 2023.
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	Art. 7º. Toda publicidade de apostas deverá conter, de forma clara, legível, ostensiva e proporcional ao meio de veiculação, advertência sobre os riscos de dependência, perda financeira e endividamento.
	Art. 8º. Ficam proibidas, na publicidade de apostas de quota fixa, mensagens que:
	Art. 9º. Fica proibida a oferta publicitária de bônus, cashback, aposta grátis, rodada grátis, crédito promocional, cupom, multiplicador ou vantagem equivalente que tenha por finalidade induzir cadastro, primeiro depósito, permanência, retorno, aumento de frequência, recuperação de perdas ou migração de operador.
	Art. 10º. É vedado o envio de publicidade de apostas por mensagem direta, SMS, ligação telefônica, aplicativo de mensagens, e-mail, notificação push ou comunicação eletrônica equivalente sem consentimento prévio, livre, informado, específico e destacado do destinatário.
	Art. 11. As plataformas digitais, provedores de aplicação e serviços de publicidade programática deverão adotar medidas técnicas para impedir a veiculação, recomendação, monetização, impulsionamento ou microdirecionamento de publicidade de apostas a crianças, adolescentes e pessoas vulneráveis.
	Art. 12. Influenciadores digitais, comunicadores, afiliados, comentaristas, atletas, ex-atletas, artistas, apresentadores, streamers, tipsters e demais criadores de conteúdo deverão identificar, de forma ostensiva e imediata, toda comunicação remunerada, patrocinada, comissionada ou economicamente vinculada a operador de apostas.
	Art. 13. Fica proibido o patrocínio de apostas de quota fixa:
	Art. 14. É vedada a participação de atletas em atividade, árbitros, dirigentes esportivos, treinadores, integrantes de comissão técnica e pessoas com poder de influência direta sobre competições em publicidade de apostas relacionadas à modalidade, campeonato, clube, liga ou entidade em que atuem.
	Art. 15. O operador de apostas deverá manter programa permanente de conformidade publicitária, com:
	Art. 16. A autoridade federal competente poderá determinar, cautelarmente, a suspensão imediata de publicidade de apostas quando houver indícios de:
	Art. 17. O descumprimento desta Lei sujeitará os infratores, isolada ou cumulativamente, às seguintes sanções:
	Art. 18. O operador de apostas responderá solidariamente por publicidade irregular realizada por agência, afiliado, influenciador, clube, entidade esportiva, veículo, plataforma, intermediário ou terceiro contratado, ainda que a contratação tenha ocorrido por cadeia indireta.
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	Art. 20. A Lei nº 14.790, de 29 de dezembro de 2023, passa a vigorar acrescida do seguinte art. 16-A:
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