MARA DOS DEPUTADOS

COMISSAO DE DEFESA DOS DIREITOS HUMANOS, MINORIAS
E IGUALDADE RACIAL

REQUERIMENTO N° , DE 2026
(Da Sra. Erika Kokay)

Requer a realizacdo de Audiéncia Publica conjunta
entre esta Comissdo e a Comissdo de Saude, com
o objetivo de debater, a importancia da restricdo
de publicidade para todas as bebidas alcodlicas

para a satde e para a sociedade.
Senhora Presidente,

Requeiro a Vossa Exceléncia, com fundamento no Art. 58, §2°, inciso II, da
Constituicdo da Republica, bem como nos Arts. 24, inciso III, e 255 do Regimento
Interno da Camara dos Deputados, a realizacdo de Audiéncia Ptiblica conjunta entre esta
Comissdo e a Comissdo de Saude, com o objetivo debater a importancia da restricao de
publicidade para todas as bebidas alcodlicas para a satude e para a sociedade, a fim de
discutir aprimoramentos de politicas publicas, acOes intersetoriais e, especialmente, na
Lei n°® 9294 de 15 de julho de 1996. Para tanto, propomos que sejam convidados a

participar da audiéncia:

e Marta Rodriguez de Assis Machado - Secretaria Nacional de Politicas sobre
Drogas e Gestdo de Ativos do Ministério da Saude;

® Leticia de Oliveira Cardoso - Diretora do Departamento de Analise
Epidemiologica e Vigilancia de Doencas Nao Transmissiveis do Ministério da
Saude;

e Laura Cury - Coordenadora do projeto do dlcool da ACT Promocao da Saude;

e Luciana Sardinha - Gerente de DCNT da Vital Strategies;
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® Vera Luiza da Costa e Silva - Secretaria Executiva da Comissao Nacional para
Implementacdo da Convencao-Quadro sobre Controle do Uso do Tabaco
(Conicq);

e Socorro Gross - representante da OPAS no Brasil

e Grazi Santoro - Presidente da Associacao Alcoolismo Feminino.

JUSTIFICATIVA

A Organizacao Mundial da Saide (OMS) adverte que qualquer quantidade de
bebida, independentemente do teor alcoodlico, representa risco para cerca de 200
doencas — entre elas diversos tipos de cancer — e lesdes decorrentes de acidentes de
transito e episédios de violéncia, entre outros.

O consumo de alcool é um dos principais fatores de risco para doengas cronicas
ndo-transmissiveis, que contribui para os custos econdmicos diretos e indiretos aos
paises e suas populacOes, considerando as despesas de satde e as perdas de
produtividade as economias. Segundo as novas estimativas da Fiocruz, considerando o
consumo ajustado pelas estimativas de mercado da Organizacdo Mundial da Saude,
teriamos 102,3 mil mortes atribuiveis ao consumo de alcool e os custos das mortes
prematuras chegariam a R$ 20,6 bilhdes em 2019. Além disso, o alcool é a principal
causa de morte e invalidez, entre 15 e 49 anos, e mata 12 pessoas por hora. A cada ano,
o total chega a 105 mil.

Qualquer estratégia de marketing de bebidas alcodlicas significa uma ameaca a
saude publica. A publicidade desses produtos estimula o consumo, promovendo a
banalizacdo de uma substancia comprovadamente nociva, tanto para o individuo quanto
para a sociedade. Essa medida também ¢é importante para proteger criancas e
adolescentes: 34,6% dos entrevistados da PENSE 2019 experimentaram a primeira dose
antes dos 14 anos. O IIT LENAD demonstra que, na adolescéncia, o inicio do consumo
de alcool ocorre de forma mais frequente entre meninas, o que significa uma inversao
do padrdo encontrado entre adultos. O mesmo padrdo é replicado no que se refere ao
consumo em BINGE (4 ou 5 doses em 2 horas), o que representa um maior consumo de
risco entre meninas de 14 a 17 anos. O Levantamento ainda indica que ha um

crescimento expressivo no consumo pesado episddico entre mulheres. No comparativo
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com o 2012, as mulheres sairam de 31,3% para 47,7% em 2023, registrando um
crescimento maior do que os homens: 56,8% e 68,6%, respectivamente.

De acordo com a Lei n° 9.294/1996, as restricoes a propaganda se aplicam
apenas a produtos com mais de 13% de teor alcodlico. Com isso, o dispositivo deixa de
fora a maior parte das marcas de cerveja, bebida que representa quase 90% do mercado
nacional. Dessa forma, a OMS recomenda a regulamentacdo ou a proibicdo da
publicidade como uma das iniciativas mais custo-efetivas para reducao do consumo de
alcool.

Experiéncias internacionais fortalecem essa recomendacdao em diversos paises.
A Franca instituiu restricdo a todas as formas de publicidade de bebidas alcodlicas,
estabelecendo brechas definidas por lei. A Rissia comecou a controlar a publicidade do
alcool em 1995. De 1a para cd, vem adotando medidas cada vez mais rigidas. A
Lituania implementou uma proibicao total da publicidade de bebidas alcodlicas em
janeiro de 2018. A Noruega proibe a publicidade de bebidas alcoodlicas em todos os
meios de comunicacdo, inclusive os digitais. Paises como Suécia, Finlandia, Polonia,
Espanha e Eslovaquia proibem a publicidade na televisdao. Na América do Sul, Peru e
Equador ja adotam restri¢des incluindo todos os tipos de propagandas veiculadas em
outdoors, publicidade em cinema e cadeia nacional de televisao.

Diante da relevancia do tema, solicitamos o apoio dos (as) nobres pares para a

aprovacao do presente requerimento.

Sala da Comissao, em de abril de 2026.

Deputada ERIKA KOKAY- PT/DF
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