PROJETO DE LEI N° , DE 2026
(Da Sra. RENATA ABREU)

Estabelece normas gerais sobre a destinagao
minima de percentual da verba de
comunicacdo institucional e de utilidade
publica aos veiculos de imprensa regionais e
locais, e da outras providéncias.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre a destinacéo
minima de percentual da verba publica empregada em publicidade institucional,
campanhas educativas, informativas e de utilidade publica aos veiculos de

imprensa regionais e locais.

Art. 2° Para os fins desta Lei, consideram-se:

| — veiculos de imprensa regionais: os meios de comunicacao
sediados em determinado Estado ou em determinada regido do Pais, com
atuacao predominantemente voltada ao publico local ou regional;

Il — veiculos de imprensa locais: 0s meios de comunicagao
sediados em municipio, bairro, comunidade ou microrregido, cuja producao
jornalistica e informativa seja voltada precipuamente aos interesses daquela
localidade;

[l — verba de comunicacéo: os recursos publicos destinados a
contratacdo de publicidade institucional, divulgacdo oficial, campanhas

educativas, informativas, de orientagéo social e de utilidade publica.

Art. 3° Na execucdo de contratos de servicos de publicidade
pela administracdo publica direta, autarquica e fundacional da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, devera ser assegurada a
destinacdo de, no minimo, 30% (trinta por cento) do montante anual da verba

de comunicacédo aos veiculos de imprensa regionais e locais.
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8§ 1° O percentual de que trata o caput devera observar
distribuicdo proporcional entre as unidades da Federagdo e as localidades
atingidas, de acordo com a abrangéncia da campanha e o publico-alvo.

§ 2° Nas campanhas de alcance nacional, deverad ser
assegurada a participacdo de veiculos regionais e locais de todas as unidades

da Federacéo, observada a pertinéncia territorial da mensagem.

Art. 4° A destinacdo do percentual minimo previsto nesta Lei
devera observar critérios objetivos, transparentes e impessoais, considerados a
compatibilidade de contetudo, a abrangéncia territorial, a relevancia social, a
economicidade e a eficiéncia na aplicacédo dos recursos publicos.

Art. 5° Os 6rgaos e entidades abrangidos por esta Lei deverao
publicar, em seus respectivos portais de transparéncia, relatério semestral
contendo o valor total destinado a comunicacao, a identificacdo dos veiculos
contratados, os valores pagos e a justificativa técnica para a distribuicao

realizada.

Art. 6° O Poder Executivo de cada ente federado
regulamentara esta Lei para definir os parametros complementares de
classificagcdo dos veiculos e os critérios técnicos de afericdo de alcance,
observada a autonomia administrativa.

Art. 7° Esta Lei entra em vigor ap0s decorridos cento e oitenta

dias da sua publicacéo oficial.

JUSTIFICACAO

A presente proposicao tem por finalidade corrigir uma distor¢ao
histérica na distribuicdo dos recursos publicos destinados a comunicacao
institucional. Na pratica, grande parte dessas verbas concentra-se nos grandes
veiculos de imprensa de alcance nacional, enquanto os veiculos regionais,

locais e de bairro, que mantém contato direto com a populagdo e dé&o
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visibilidade as demandas concretas de cada comunidade, acabam

frequentemente excluidos do planejamento publicitario estatal.

Essa concentracdo compromete a pluralidade da informacéo,

enfraquece a imprensa regional e limita o alcance efetivo das campanhas
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publicas. Em muitos casos, sdo justamente os veiculos locais que primeiro
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noticiam os problemas da populagcdo, acompanham a realidade dos bairros,
fiscalizam os servicos publicos e funcionam como elo imediato entre a
sociedade e o poder publico. Aléem disso, ndo raramente, pautas que depois
ganham repercussao na grande midia surgem inicialmente nos meios de

comunicacao regionais.

Ao reservar percentual minimo da verba de comunicacao para
esses veiculos, a proposta busca promover maior equilibrio na distribuicdo dos
recursos publicos, ampliar a capilaridade das campanhas institucionais e
reconhecer a importancia social, politica e informativa da imprensa local e
regional. A medida também contribui para fortalecer o jornalismo de
proximidade, estimular a economia regional e democratizar o acesso a
publicidade oficial, sem afastar a necessidade de critérios técnicos, objetivos e

transparentes.

Trata-se, portanto, de iniciativa que prestigia a diversidade
informativa, valoriza os meios de comunicacdo enraizados nas realidades
locais e assegura maior efetividade a comunicacdo publica, tornando-a mais
proxima da populacdo e mais compativel com a pluralidade do territorio
nacional.

Assim, dada a necessidade de normatizagcéo especifica sobre
o tema, rogamos o apoio dos ilustres Pares para a sua aprovacao.

Sala das Sessoes, em de de 2026. N
Deputada RENATA ABREU ~
(Podemos/SP) =,
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