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Trata-se do Projeto de Lei n° 3.689, de 2024, do Deputado

Jorge Goetten, que dispde sobre a atividade de influenciador digital.

O art. 2° do projeto define influenciador como pessoa que
recebe pagamento para publicacdo promocional de produtos e servigos. O art.
3° estabelece que todo conteudo publicado por influenciador que faca
promocao de produto ou servico devera possuir indicacdo clara e ostensiva de

gue o conteudo divulgado tem propdsito comercial.

Os arts. 4° e 5° proibem a promocdo e o recebimento de
pagamento por influenciador de produtos e servicos relacionados ao exercicio
da medicina; a procedimentos estéticos, excetuados aqueles ligados a higiene
e embelezamento capilar, estético, facial e corporal; a produtos fumigenos; e a
apostas e jogos de azar via internet que podem ser acessadas por menores de
idade.

O art. 6° prevé as penalidades de detencédo de seis meses a
dois anos ou multa para o descumprimento da lei e detencdo de dois a seis
meses ou multa em caso de crime culposo. O art. 7° dispbe que as aplicacdes

de internet que estiverem em desconformidade com a lei estardo sujeitas as

sancdes administrativas pela Autoridade Nacional de Protecdo de Dados
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(ANPD), com base nos principios da transparéncia e da responsabilizacao

previstos na Lei Geral de Protecédo de Dados (LGPD).

Por fim, o art. 8° prevé a entrada em vigor da lei na data da sua

publicacéo.

A proposicao tramita em regime ordinario (Art. 151, Ill, RICD) e
esta sujeita a apreciacdo do Plenario, tendo sido distribuida as Comissdes de
Comunicacédo; de Defesa do Consumidor e de Constituicdo e Justica e de
Cidadania, neste ultimo caso para analise do mérito e com base no art. 54 do
Regimento Interno da Camara dos Deputados (RICD).

Na Comissao de Comunicacao, o projeto foi aprovado na forma

de Substitutivo apresentado pelo relator da matéria.

Cabe, regimentalmente, a esta Comissao manifestar-se sobre
as proposi¢cées em epigrafe sob a ética do que prescreve o inciso V do artigo

32 do Regimento Interno da Camara dos Deputados.

E o relatoério.

Il - VOTO DO RELATOR

7

Atualmente, o ambiente digital €& marcado pela falta
transparéncia na publicidade de produtos e servi¢os, pois grande parte das
paginas e videos de influenciadores nao indica, de forma clara e ostensiva, que
o material divulgado é financiado por marcas ou fornecedores. De fato,
diversos criadores de conteldo na internet indicam ou avalizam produtos e
servicos sem deixar claro que ndo se trata de uma opinido genuina e
desinteressada, mas de propaganda patrocinada por anunciantes ou agéncias

de marketing.

Tal opacidade, somada ao poder persuasivo da recomendacéao
pessoal e a indicagdo de conteado por meio de algoritmos, intensifica a
assimetria informacional do consumidor, dificultando a identificacdo imediata do
carater publicitario e expondo os consumidores, especialmente criancas e

adolescentes, a mensagens comerciais disfarcadas de opinido auténtica.
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Nesse sentido, a presente proposta € meritoria ao definir os
conceitos de influenciador digital e contedado promocional, determinando que a
publicidade devera possuir a indicagdo clara e ostensiva de que o contetudo
atende a propédsitos comerciais e proibindo a publicidade de contetudos que
podem prejudicar a saude do consumidor.

A proposta se alinha com o Codigo de Defesa do Consumidor
(CDC) ao preservar o direito basico do consumidor a informacdo clara e
adequada sobre produtos e servicos (art. 6°, Ill), bem como a obrigacédo de que
a publicidade de produto ou servico seja veiculada de tal forma que o

consumidor, facil e imediatamente, a identifique como tal (art. 36).

Com o intuito de aperfeicoar o projeto, propomos a alteracao
do 36 da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990, para prever que as normas
de protecdo do consumidor previstas no Cédigo de Defesa do Consumidor
devem ser plenamente observadas pelos influenciadores digitais, uma vez que
estes agem como representantes dos fornecedores. Dessa maneira, fica

explicita a sua obrigacdo quanto a precisdo e quanto a veracidade das
informacgdes divulgadas sobre os produtos e servigos objeto de publicidade.

Por todo o exposto, consideramos que a proposta confere
maior inteligibilidade, previsibilidade e responsabilidade as praticas publicitarias
realizadas por influenciadores, materializando comandos ja consagrados no
Cddigo de Defesa do Consumidor. Ao tratar de riscos especificos do
ecossistema digital contemporaneo, o projeto avanca na protecdo do
consumidor, promove concorréncia leal e incentiva um mercado de influéncia

mais transparente e responsavel.

Assim, voto pela APROVACAO do Projeto de Lei n° 3.689, de
2024, e pela rejeicao do Substitutivo da Comissdo de Comunicacao, na forma

do Substitutivo que apresentamos.

Sala da Comissao, em de de 2026.

Deputado OSSESIO SILVA
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COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

SUBSTITUTIVO AO PROJETO DE LEI N° 3.689, DE 2024

Altera a Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990, para dispor que se
aplicam as normas de protecdo do
consumidor previstas neste coédigo as
publicidades feitas por influenciadores
digitais ou pessoas que publicam contetdo
em aplicacoes de internet.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° O art. 36 da Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990,

passa a vigorar acrescido do seguinte paragrafo 82°, renumerando-se para 81°

seu atual paragrafo Unico:

publicacéo.

CANT. 30, e

§2° Aplicam-se as normas de protecdo do consumidor previstas
neste codigo as publicidades feitas por influenciadores digitais
ou pessoas que publicam conteddo em aplicagbes de internet,
utilizando-se ou ndo de sua imagem, para a promocao de
produtos e servicos e recebem, pela divulgacédo, pagamento
pecuniario com valor estimavel em dinheiro relativo a

publicidade, incluindo a permuta de produtos ou servi¢os.” (NR)

Art. 2° Esta lei entra em vigor seis meses apés a data de sua

Sala da Comissao, em de de 2026.

Deputado OSSESIO SILVA
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