CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 6.191-A, DE 2016

(Da Sra. Erika Kokay)

Dispde sobre a publicidade de cunho misogino, sexista ou estimuladora
de agressdao ou violéncia sexual; tendo parecer da Comissédo de
Comunicacéao, pela rejeicdo deste, dos de n°s 2558/19, 354/21 e 45/22,
apensados; e da Emenda apresentada nesta Comisséao (relator: DEP.
DELEGADO PAULO BILYNSKYJ).

DESPACHO:
AS COMISSOES DE:

COMUNICACAO;

DEFESA DOS DIREITOS DA MULHER E

CONSTITUICAO E JUSTICA E DE CIDADANIA (ART. 54 RICD)

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 1|

SUMARIO
| - Projeto inicial

Il - Projetos apensados: 2558/19, 354/21 e 45/22

[Il - Na Comissao de Comunicagéo:
- Emenda apresentada
- Parecer do relator
- Parecer da Comisséao
- Voto em separado
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei estabelece a vedacdo a publicidade de cunho
misogino, sexista ou estimuladora de agressdo ou violéncia sexual, bem como as
sancdes aplicaveis em caso de descumprimento desta vedacéo.

Art. 2° A publicidade veiculada por qualquer meio de
comunicacao impresso, eletrénico ou audiovisual ndo podera:

| — expor, divulgar ou estimular a violéncia sexual, o estupro e a
violéncia contra a mulher;

Il — fomentar a misoginia e o sexismo.

Art. 3° Aplicam-se ao infrator desta Lei, sem prejuizo de outras
penalidades previstas na legislagcdo em vigor, as seguintes sancoes:

| — adverténcia;

Il — suspensédo, no veiculo de divulgacdo da publicidade, de
qualquer outra propaganda do mesmo produto ou servico, por prazo de até trinta dias;

[l — multa, de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 200.000,00
(duzentos mil reais), aplicada conforme a capacidade econémica do infrator.

8 1° As sancdes previstas neste artigo poderédo ser aplicadas
gradativamente e, na reincidéncia, cumulativamente, de acordo com a especificidade
do infrator.

§ 2° Em qualquer caso, a divulgacdo da peca publicitaria fica
definitivamente vetada.

8 3° Considera-se infrator, para os efeitos desta Lei, toda e
qualquer pessoa natural ou juridica que, de forma direta ou indireta, seja responsavel
pela divulgacdo da peca publicitaria ou pelo respectivo veiculo de comunicacgéo.

§ 4° O Poder Executivo definira as competéncias dos 6rgaos e
entidades da administracao federal encarregados em aplicar as san¢des deste artigo.

Art. 4° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.

JUSTIFICACAO
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A violéncia de género contra a mulher € uma realidade antiga. A
despeito das diversas transformacdes comportamentais e de pensamento sofridas
pela humanidade ao longo da historia, a visdo da mulher como um ser submisso ao
homem permanece firmemente entranhada em nossa sociedade, manifestando-se
repetidamente das mais diversas formas. Essa visdo € muito conveniente para
justificar socialmente o cometimento sistemético de agressdes fisicas e psicoldgicas
contra as cidadas brasileiras, seja a violéncia sexual nas suas mais diversas formas,
como o estupro, o assédio moral, a discrimina¢cado no mercado de trabalho, a violéncia
domeéstica, entre muitas outras.

Frente a essa realidade, a luta pela igualdade de género tem
sido uma bandeira inconteste no universo feminino. Um dos eventos recentes de
escopo global mais importantes nesse mote foi a Quarta Conferéncia Mundial Sobre
as Mulheres, sediada em Pequim no ano de 1995. Como resultado dos trabalhos
realizados naquela conferéncia, foi elaborada a Declaracao e Plataforma de Acéo da
IV Conferéncia Mundial Sobre a Mulher, endossada por representantes de 189
governos em todo o mundo, inclusive do Brasil. Dentre os compromissos assumidos
pelos governos signatarios da declaragdo, constam, entre muitos outros, os de
“despertar consciéncia da responsabilidade dos meios de comunica¢cao na promogao
de imagens nao estereotipadas de mulheres e homens e na eliminacdo de padrbes
de conduta geradores de violéncia, assim como estimular os responséaveis pelo
contetdo do material difundido pela midia a estabelecer diretrizes e cédigos de
conduta profissionais; e despertar também consciéncia da importante funcdo dos
meios de comunicacdo no seu papel de informar e educar a populagcédo acerca das
causas e dos efeitos da violéncia contra a mulher bem como de estimular o debate
publico sobre a matéria“.

O trecho acima transcrito permite aduzir que, na visao dos
conferencistas do quarto férum de Pequim, a midia constitui elemento de grande
importancia na construcao da imagem da mulher perante a sociedade. Realmente, a
influéncia da midia na formacéo tanto do carater quanto da forma de pensar e agir dos
cidaddos € inquestionavel, motivo pelo qual concordamos integralmente com a
importancia das disposi¢cdes acima elencadas.

Fato é que, ainda nos dias de hoje, € rotineiro o emprego da
imagem feminina na publicidade como objeto prontamente disponivel para a
satisfacdo dos desejos masculinos. Essa realidade é muito nitida no caso de
propaganda de cervejas, comumente tido como um produto de interesse
predominantemente masculino, mas por vezes se manifesta também na publicidade
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de muitos outros produtos, as vezes sutilmente e outras vezes nem tao sutiimente
assim.

Entendemos que, apesar de todas as dificuldades e percalcos,
a civilizagdo moderna caminha para uma evolucéo na percepc¢ao do papel da mulher
na sociedade, marchando, ainda que a passos lentos, na dire¢cao de consolidacao da
cultura de igualdade de género. Nesse contexto, o papel da publicidade se mostra por
vezes contraproducente, ao passo que promove a perpetuacdo de elementos
historicamente arraigados do machismo em nossa sociedade, atuando na direcao
contraria ao da tdo almejada igualdade.

Ante o exposto, fica clara a utilidade de se estabelecer um marco
legal para controlar o uso das ferramentas de publicidade na propagacéo de ideias e
conceitos danosos a figura feminina. E com esse objetivo que oferecemos o presente
Projeto de Lei. A proposicdo que apresentamos visa proibir a veiculacdo de
publicidade, em qualquer meio, que contribua para expor, divulgar ou estimular a
violéncia sexual, o estupro, a violéncia contra a mulher, ou ainda que colabore para
fomentar a misoginia e o sexismo. Ademais, estabelece as penalidades a que estaréo
sujeitos os infratores das determinacdes que contém. Por fim, delega ao Poder
Executivo a competéncia de estabelecer, na forma da regulamentacdo, os 6rgaos
responsaveis pelo acompanhamento do cumprimento dessas determinacdes.

Certos de que com essa proposicao atenderemos ao interesse
publico e possibilitaremos a protecdo da mulher em nossa sociedade, conclamo os
nobres Pares para a aprovacédo da medida.

Sala das Sessofes, em 26 de setembro de 2016.

Deputada ERIKA KOKAY

LEGISLAQAO CITADA ANEXADA PELA
Coordenacéo de Organizacdo da Informacao Legislativa - CELEG
Servico de Tratamento da Informacao Legislativa - SETIL
Secdao de Legislacdo Citada - SELEC

DECLARACAO E PLATAFORMA DE ACAO DA IV CONFERENCIA MUNDIAL
SOBRE A MULHER
- PEQUIM, 1995 -
Apresentagéo

Maria Luiza Ribeiro Viotti
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Diplomata. Ministra e Diretora-geral do Departamento de Direitos Humanos e Temas Sociais
do Ministério das Relacdes Exteriores.

As Nacbes Unidas tém desempenhado papel fundamental na promocdo da situacdo e dos
direitos da mulher em todo o mundo. Essa contribuicdo assume vérias formas, desde a
promoc¢do do debate a negociacdo de instrumentos juridicamente vinculantes. A criagdo de
espacos de dialogo tem ampliado a visibilidade do tema e a conscientizacdo sobre a situacédo de
discriminagdo e inferioridade em que se encontram as mulheres em vérias esferas da vida social,
em quase todos os paises. A negociacao de compromissos e de acordos internacionais,

como a Convencdo sobre a Eliminagéo de Todas as Formas de Discriminagédo contra a Mulher,
tem incidido diretamente sobre a legislacéo e as politicas publicas nos paises-membro.

As conferéncias mundiais sobre a mulher constituiram marcos inquestionaveis nesse processo.
A 1V Conferéncia das Nagdes Unidas sobre a Mulher, realizada em Pequim, em setembro de
1995, foi sem dlvida a maior e a mais importante delas: pelo nimero de participantes que
reuniu, pelos avangos conceituais e programaticos que propiciou, e pela influéncia que continua
a ter na promogé&o da situacdo da mulher.

Intitulada “Acdo para a Igualdade, o Desenvolvimento e a Paz”, a Conferéncia de Pequim partiu
de uma avaliacdo dos avancos obtidos desde as conferéncias anteriores (Nairobi, 1985;
Copenhague, 1980; e México, 1975) e de uma andlise dos obstaculos a superar para que as
mulheres possam exercer plenamente seus direitos e alcangar seu desenvolvimento integral
COMO pessoas.

Identificaram-se doze &reas de preocupacdo prioritaria, a saber: a crescente proporcdo de
mulheres em situacdo de pobreza (fenbmeno gque passou a ser conhecido como a feminizacéao
da pobreza); a desigualdade no acesso a educacéo e a capacitacao; a desigualdade no acesso aos
servicos de saude; a violéncia contra a mulher; os efeitos dos conflitos armados sobre a mulher;
a desigualdade quanto a participagdo nas estruturas econdémicas, nas atividades produtivas e no
acesso a recursos; a desigualdade em relacédo a participacdo no poder politico

e nas instancias decisorias; a insuficiéncia de mecanismos institucionais para a promocéo do
avanco da mulher; as deficiéncias na promocéo e protecdo dos direitos da mulher; o tratamento
estereotipado dos temas relativos & mulher nos meios de comunicacdo e a desigualdade de
acesso a esses meios; a desigualdade de participacdo nas decises sobre 0 manejo dos recursos
naturais e a protecdo do meio ambiente; e a necessidade de protecdo e promocdo voltadas
especificamente para os direitos da menina.

Consubstanciado na Declaragéo e na Plataforma de Acdo de Pequim, o legado da Conferéncia
é um conjunto de objetivos estratégicos — com a identificacdo das acGes necessarias para atingi-
los — naquelas doze areas. Trata-se de um guia abrangente para orientar governos e sociedade
no aperfeicoamento do marco legal, na formulacdo de politicas e na implementacdo de
programas para promover a igualdade e para evitar a discriminacao.

A Plataforma de Acdo de Pequim consagrou trés inovacGes dotadas de grande potencial
transformador na luta pela promogéo da situacao e dos direitos da mulher: o conceito de género,
a nocdo de empoderamento e o enfoque da transversalidade.

O conceito de género permitiu passar de uma andlise da situacdo da mulher baseada no aspecto
biolégico para uma compreensdao das relacdes entre homens e mulheres como produto de
padrdes determinados social e culturalmente, e portanto passiveis de modificacdo. As relacdes
de género, com seu substrato de poder, passam a constituir o centro das preocupacdes e a chave
para a superagédo dos padrdes de desigualdade.

O empoderamento da mulher — um dos objetivos centrais da Plataforma de Acgdo — consiste em
realcar a importancia de que a mulher adquira o controle sobre o seu desenvolvimento, devendo
0 governo e a sociedade criar as condigdes para tanto e apoié-la nesse processo.

A nocdo de transversalidade busca assegurar que a perspectiva de género passe efetivamente a
integrar as politicas publicas em todas as esferas de atuacdo governamental.
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A essas inovagdes conceituais veio juntar-se a énfase no tratamento da situagédo da mulher sob
a perspectiva de direitos, o que implica reconhecer que a desigualdade entre homens e mulheres
é uma questdo de direitos humanos, e ndo apenas uma situacdo decorrente de problemas
econdmicos e sociais a serem superados.

O Brasil teve participacdo ativa na Conferéncia de Pequim e em seu seguimento. A participagao
brasileira beneficiou-se de intenso dialogo entre Governo e sociedade civil, assim como de
interacdo construtiva com o0s demais Poderes do Estado, em especial parlamentares e
representantes de conselhos estaduais e municipais sobre a condi¢do feminina. A forte
articulacdo com o movimento de mulheres, estabelecida desde entdo, tornou-se elemento
essencial a formulacéo das politicas publicas no Brasil, que hoje incorporam a perspectiva

de género de forma transversal, e ndo mais em agdes pontuais.

Transcorridos onze anos da Conferéncia de Pequim, prevalece o sentimento de que as mulheres
estdo ndo s6 mais conscientes de seus direitos como mais capazes de exercé-los, como
sintetizou o Secretario-geral da ONU, Kofi Annan.

Permanecem, entretanto, grandes desafios no caminho da igualdade. A Declaragdo e a
Plataforma de Ac¢édo de Pequim oferecem roteiro seguro para a preservacdo das conquistas ja
alcancadas e para a obtencdo de novos avancos em prol das mulheres, no interesse do
aprimoramento de nossas sociedades como um todo.

TEXTO INTEGRAL DAADECLARA(;AO E PLATAFORMA DE ACAO DA IV
CONFERENCIA MUNDIAL SOBRE A MULHER

1. Nés, Governos participantes da Quarta Conferéncia Mundial sobre a Mulher,

2. Reunidos em Pequim, em setembro de 1995, ano do quiinquagésimo aniversario de fundacao
das Nacdes Unidas,

3. Determinados a fazer avancar os objetivos de igualdade, desenvolvimento e paz para todas
as mulheres, em todos os lugares e no interesse de toda a humanidade, 4. Reconhecendo os
anseios de todas as mulheres de todas as partes do mundo, considerando a diversidade das
mulheres e de seus papéis e condicGes de vida, prestando homenagens as mulheres que abriram
novos caminhos e inspirados pela esperanca que esta depositada na juventude mundial,

5. Constatamos que a situacdo da mulher progrediu em alguns importantes aspectos na ultima
década mas que esse progresso tem sido irregular, pois persistem desigualdades entre homens
e

mulheres e continuam a existir grandes obstaculos, com sérias consequéncias para o bem-estar
de todos,

6. Constatamos também que essa situacdo é exacerbada pela crescente pobreza que afeta a vida
da maioria da populagdo mundial, em especial a das mulheres e criancas, e tem origens tanto
nacionais como internacionais,

7. Dedicar-nos-emos sem reservas a afrontar essas limitacGes e obstaculos e, portanto, a
incrementar ainda mais o avanco e o empoderamento das mulheres em todo o mundo e
concordamos em que isto exige uma agdo urgente, com espirito de determinacdo, esperanca,
cooperacdo e solidariedade, agora e para conduzir-nos ao proximo século.

Reafirmamos nosso compromisso com:

8. A igualdade de direitos e a inerente dignidade humana das mulheres e dos homens, bem como
outros propositos e principios consagrados na Carta das Nagbes Unidas, na Declaracdo
Universal dos Direitos Humanos e em outros instrumentos internacionais de direitos humanos,
em especial a Convengéo sobre a Eliminagdo de Todas as Formas de Discriminagdo contra a
Mulher e a Convencéo sobre os Direitos da Crianga, bem como a Declaracdo sobre o Direito
ao Desenvolvimento;
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9. A plena implementacdo dos direitos humanos das mulheres e meninas, como parte
inalienavel, integral e indivisivel de todos os direitos humanos e liberdades fundamentais;

10. A persecugéo dos objetivos de igualdade, desenvolvimento e paz com base no consenso e
nos progressos alcancados em conferéncias e encontros de clpula das Nacbes Unidas
anteriores: sobre a mulher (celebrada em Nairdbi em 1985); sobre a Crianga (Nova York, 1990);
sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (Rio de Janeiro, 1992); sobre Direitos Humanos
(Viena em 1993); sobre Populacdo e Desenvolvimento (Cairo em 1994); e sobre o
Desenvolvimento Social celebrada em Copenhague em 1995;

11. A realizacdo plena e efetiva da implementacdo das Estratégias Prospectivas de Nairobi para
0 Avanco da Mulher;

12. O empoderamento e o avango das mulheres, nesses incluido o direito a liberdade de
consciéncia, religido e crenga, contribuindo assim para atender as necessidades morais, éticas,
espirituais e intelectuais de homens e mulheres, individual ou coletivamente, e, desse modo,
Ihes garantindo possibilidade de realizarem todo o seu potencial na sociedade, e a construirem
suas vidas de acordo com suas proprias aspiracdes.

Estamos convencidos de que:

13. O empoderamento da mulher e sua total participacdo, em base de igualdade, em todos os
campos sociais, incluindo a participacdo no processo decisorio e 0 acesso ao poder, sao
fundamentais para a realizacdo da igualdade, do desenvolvimento e da paz;

14. Os direitos da mulher s&o direitos humanos;

15. A igualdade de direitos, de oportunidades e de acesso aos recursos, a divisao equitativa das
responsabilidades familiares e a parceria harmoniosa entre mulheres e homens séo
fundamentais ao seu bem-estar e ao de suas familias, bem como para a consolidacdo da
democracia;

16. A erradicagdo da pobreza deve ser baseada em um crescimento econémico sustentavel, no
desenvolvimento social, na protecdo ambiental e na justica social, e requer a participacdo da
mulher no processo de desenvolvimento econdmico e social, oportunidades iguais e a plena
participacdo, em condicGes de igualdade, de mulheres e homens, como agentes e beneficiarios
de um desenvolvimento sustentavel orientado para o individuo;

PROJETO DE LEI N.° 2.558, DE 2019

(Do Sr. Célio Studart)

Estabelece multa administrativa para as pessoas juridicas que veiculem,
em quaisquer meios de comunicacao, publicidade que estimule ou incite
a violéncia contra a mulher

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-6191/2016.

O Congresso Nacional decreta:
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Art. 1° Fica estabelecida, em todo territério nacional, multa administrativa para
pessoas juridicas que veiculem, em quaisquer meios de comunicacao, publicidade
gue estimule ou incite a violéncia contra a mulher.

Art. 2° O valor da multa estipulada no art. 1° sera estipulado pela autoridade
competente, conforme a gravidade do fato e a estrutura econémica da pessoa juridica,
considerando-se os principios da proporcionalidade e razoabilidade.

81° Os valores arrecadados por meio da multa prevista nesta Lei poderéo ser
revertidos em favor de campanhas de conscientizacdo acerca dos direitos das
mulheres.

§2° Estdo garantidos os direitos constitucionais a ampla defesa e contraditério no
procedimento administrativo da autuagao.

Art. 3° Esta Lei podera ser regulamentada para garantir a sua fiel execucéao.

Art. 4° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéo

JUSTIFICACAO

Nos Ultimos anos ocorreram alguns avancos legislativos na questdo da
protecdo aos direitos das mulheres como, por exemplo, a vigéncia da Lei n°
13.104/2015 (“Lei Maria da Penha”) e da Lei n°® 11.240/2006 (“Lei Maria da Penha”).

Contudo, infelizmente, sabe-se que ainda sdo comuns 0s casos de

desrespeitos aos direitos das mulheres na sociedade brasileira.

Ressalte-se que segundo um estudo do Escritério das Nac¢des Unidas para
Crime e Drogas (“UNODC”) divulgado em 2018, a taxa de feminicidios no Brasil €,
aproximadamente, 70% (setenta por cento) superior a média global, algo que é bem

preocupante.

Dados do Conselho Nacional de Justica (CNJ) apontam que o nimero de casos
de feminicidios cresceu em 2018, comparando-se ao ano de 2016, na proporcéo de

34% (trinta e quatro por cento), passando para mais de 4 mil processos.

Neste contexto, surge a presente proposta, com o intuito de multar,
considerando-se os principios da razoabilidade e proporcionalidade, de acordo com a

gravidade do fato e a estrutura econémica, as pessoas juridicas que veiculem, em
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guaisquer meios de comunicacao, publicidade que estimule ou incite a violéncia contra
a mulher.

Por todo o exposto, requer-se a aprovacgao pelos Nobres Pares deste Projeto
de Lei em analise.

Sala das Sessoes, 25 de abril de 2019

Dep. Célio Studart
PVICE

LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
Coordenacéo de Organizacdo da Informacao Legislativa - CELEG
Servigo de Tratamento da Informacao Legislativa - SETIL
Secdao de Legislacao Citada - SELEC

LEI N°13.104, DE 9 DE MARCO DE 2015

Altera o art. 121 do Decreto-Lei n° 2.848, de 7
de dezembro de 1940 - Codigo Penal, para
prever o feminicidio como circunstancia
qualificadora do crime de homicidio, e o art. 1°
da Lei n° 8.072, de 25 de julho de 1990, para
incluir o feminicidio no rol dos crimes
hediondos.

A PRESIDENTA DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 1° O art. 121 do Decreto-Lei n° 2.848, de 7 de dezembro de 1940 - Cdodigo
Penal, passa a vigorar com a seguinte redacéo:

"Homicidio simples
AL L20. oces

8 2 et re e
Feminicidio

VI - contra a mulher por razdes da condicdo de sexo feminino:

8 2°-A Considera-se que ha razdes de condicdo de sexo feminino quando o
crime envolve:
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| - violéncia domeéstica e familiar;
Il - menosprezo ou discriminacdo a condicdo de mulher.

8§ 7° A pena do feminicidio ¢ aumentada de 1/3 (um terco) até a metade se o
crime for praticado:

| - durante a gestacdo ou nos 3 (trés) meses posteriores ao parto;

Il - contra pessoa menor de 14 (catorze) anos, maior de 60 (sessenta) anos ou
com deficiéncia;

Il - na presenca de descendente ou de ascendente da vitima." (NR)

Art. 2° O art. 1° da Lei n°® 8.072, de 25 de julho de 1990, passa a vigorar com a
seguinte alteracdo:

| - homicidio (art. 121), quando praticado em atividade tipica de grupo de
exterminio, ainda que cometido por um s agente, e homicidio qualificado
(art. 121, 8 2°, 1, 11, 11, 1V, V e VI);

Art. 3° Esta Lei entra em vigor na data da sua publicacéo.
Brasilia, 9 de marco de 2015; 194° da Independéncia e 127° da Republica.

DILMA ROUSSEFF

José Eduardo Cardozo
Eleonora Menicucci de Oliveira
Ideli Salvatti

LEI N°11.340, DE 7 DE AGOSTO DE 2006

Cria mecanismos para coibir a violéncia
doméstica e familiar contra a mulher, nos
termos do § 8° do art. 226 da Constituicdo
Federal, da Convencao sobre a Eliminacédo de
Todas as Formas de Discriminag¢do contra as
Mulheres e da Convencéo Interamericana para
Prevenir, Punir e Erradicar a Violéncia contra a
Mulher; dispGe sobre a criacdo dos Juizados de
Violéncia Domeéstica e Familiar contra a
Mulher; altera o Codigo de Processo Penal, o
Codigo Penal e a Lei de Execucédo Penal; e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:
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TITULO |
DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° Esta Lei cria mecanismos para coibir e prevenir a violéncia domestica e
familiar contra a mulher, nos termos do § 8° do art. 226 da Constitui¢do Federal, da Convencao
sobre a Eliminacdo de Todas as Formas de Violéncia contra a Mulher, da Convencao
Interamericana para Prevenir, Punir e Erradicar a Violéncia contra a Mulher e de outros tratados
internacionais ratificados pela Republica Federativa do Brasil; dispde sobre a criacdo dos
Juizados de Violéncia Domeéstica e Familiar contra a Mulher; e estabelece medidas de
assisténcia e protecdo as mulheres em situacao de violéncia doméstica e familiar.

Art. 2° Toda mulher, independentemente de classe, raca, etnia, orientacdo sexual,
renda, cultura, nivel educacional, idade e religido, goza dos direitos fundamentais inerentes a
pessoa humana, sendo-lhe asseguradas as oportunidades e facilidades para viver sem violéncia,
preservar sua saude fisica e mental e seu aperfeicoamento moral, intelectual e social.

PROJETO DE LEI N.° 354, DE 2021

(Do Sr. Luiz Nishimori)

Visa a coibir a propagacdo de anuncios publicitarios e de demais
comunicacdes mercadologicas que fomentem o0 sexismo, a misoginia e
outras formas de violéncia contra a mulher e institui politica de incentivo
em favor dos fornecedores de produtos e servicos que adotem acodes
afirmativas direcionadas a promoc¢ao da equidade entre os géneros e ao
fortalecimento da representatividade feminina no mercado de consumo
(“Lei Mago”).

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-6191/2016.

Coordenacéo de Comissdes Permanentes - DECOM - P_6748
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PROJETO DE LEI N° , DE 2021
(Do Sr. LUIZ NISHIMORI)

PL n.354/2021

Apresentacdo: 09/02/2021 17:38 - Mesa

Visa a coibir a propagagcdo de anuncios
publicitarios e de demais comunicacdes
mercadolégicas que fomentem o sexismo, a
misoginia e outras formas de violéncia contra a
mulher e institui politica de incentivo em favor
dos fornecedores de produtos e servigos que
adotem acbes afirmativas direcionadas a
promogao da equidade entre os géneros e ao
fortalecimento da representatividade feminina
no mercado de consumo (“Lei Magd”).

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei, ora denominada “Lei Magd”, visa a coibir a
propagacao de anuncios publicitarios e demais comunicagdes mercadoldgicas
que fomentem o sexismo, a misoginia e outras formas de violéncia contra a
mulher e institui politica de incentivo em beneficio dos fornecedores de produtos e
servicos que adotem acgdes afirmativas direcionadas a promocdo da equidade
entre os géneros e ao fortalecimento da representatividade feminina no mercado

de consumo.

Art. 2° A publicidade e demais comunicagdes mercadoldgicas

devem se orientar por principios éticos e de responsabilidade social, sendo

Documento eletronico assinado por Luiz Nishimori (PL/PR), através do ponto SDR_56459,

na forma do art. 102, § 12, do RICD c¢/c o art. 22, do Ato

da Mesa n. 80 de 2016.

abusivas as praticas publicitarias que:

| — relacionem as caracteristicas anatémicas, fisiolégicas,
estéticas ou comportamentais da mulher a situagdes de obijetificagdo,

desvalorizagao, humilhacao, fraqueza, incapacidade, inferioridade ou submisséo;

I — difundam esteredtipos atribuidos a masculinidade ou a

feminilidade ou demais comportamentos que incitem a desigualdade social,
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econdbmica ou profissional entre homens e mulheres ou a divisdo de papeis de

género;

[Il — associem a imagem do homem ou da mulher ao consumo de

produto ou servico cuja utilidade ou funcionalidade seja comum aos géneros;

PL n.354/2021

Apresentacdo: 09/02/2021 17:38 - Mesa

IV — de qualquer modo, fomentem o sexismo, a misoginia e outras

formas de violéncia contra a mulher.

§ 1° Para os fins desta Lei, sdo consideradas praticas publicitarias
as comunicagdes veiculadas em anuncios comerciais, rotulos, embalagens e
demais formas de divulgacao de produtos ou servigos promovidas pelo fornecedor

ou por pessoa natural ou juridica que atue em seu nome.

§ 2° As praticas publicitarias descritas neste artigo sujeitam os
seus responsaveis as penalidades estabelecidas na Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990, sem prejuizo da aplicacdo cumulativa de outras sangodes civis,

penais e administrativas previstas na legislacao vigente.

Art. 3° O Poder Publico, nas diversas esferas e ambitos de
atuacao, com a participagao de entidades representativas da sociedade civil, deve
primar pela adogao de politicas de incentivo em beneficio dos fornecedores de
produtos e servicos que implementem agdes afirmativas direcionadas a promogao
da equidade entre géneros e ao fortalecimento da representatividade feminina no

mercado de consumo.

Paragrafo unico. As politicas publicas de que trata este artigo
devem ser orientadas para o atendimento do Objetivo de Desenvolvimento
Sustentavel — ODS n° 5, voltado a “alcancar a igualdade de género e empoderar

todas as mulheres e meninas”.

Documento eletronico assinado por Luiz Nishimori (PL/PR), através do ponto SDR_56459,
na forma do art. 102, § 12, do RICD c¢/c o art. 22, do Ato

da Mesa n. 80 de 2016.

Art. 4° Fica instituido o selo social “Tod@s Pela Equidade”,
destinado a identificar os produtos e servicos cujas praticas publicitarias
contribuam para a erradicagdo da desigualdade entre os géneros e reforcem o

protagonismo feminino na sociedade.

Art. 5° Para obter o selo de que trata o art. 4° desta Lei, os

fornecedores devem veicular nos rétulos, embalagens ou anuncios de seus

produtos ou servigos, pelo menos uma das seguintes mensagens ou informacgdes:

13



| — frases de valorizacdo e empoderamento da mulher;

Il — adverténcias voltadas ao combate ao sexismo, a misoginia e

demais formas de violéncia contra a mulher;

Il — afirmagdes positivas dedicadas a promogédo da equidade

entre 0s géneros;

IV — meios de contato e enderegos de servigos publicos para
atendimento exclusivo a mulher vitima de crimes sexuais ou em situagao violéncia
doméstica ou familiar, nas praticas publicitarias especialmente destinadas ao

publico feminino.

§ 1° O referido selo social podera ser afixado nas prateleiras e
gobndolas dos estabelecimentos comerciais, em informativos impressos e em
demais praticas publicitarias, desde que a sua exibicao esteja relacionada ao

produto ou servigo que ensejou a sua concessao.

§ 2° O direito a utilizagdo do selo cessara imediatamente caso o
fornecedor deixe de veicular as mensagens ou informagdes de que trata este

artigo.

§ 3° O incentivo previsto neste artigo pode incluir, a critério do
Poder Executivo, a disponibilizacdo, para consulta publica, de relagdo nominal
dos fornecedores de produtos e servigos participantes da campanha, classificados

com base na ordem decrescente da quantidade de selos obtidos.

§ 4° Cabera aos Ministérios da Economia e da Justica e
Seguranga Publica, com a participagdo dos 6rgdos e entidades integrantes do
Sistema Nacional de Defesa do Consumidor, e ao Ministério da Mulher, da
Familia e dos Direitos Humanos, com a participagdo dos conselhos estaduais,
distrital e municipais de direitos da mulher, a definicao das instrugdes, critérios,

requisitos e prazos para a concessao do selo.

Art. 6° Esta Lei entra em vigor na data da sua publicagao oficial.
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JUSTIFICACAO

‘O machismo fragiliza todo mundo”. Esse chamado inaugura

PL n.354/2021
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entrevista, de recomendavel leitura, publicada pela Fundagdo Oswaldo Cruz’, e

conduz a uma profunda reflexdo sobre a necessidade de desconstrucdo de
padrées que, impregnados no modo de agir da coletividade, representam a raiz

das situagdes de violéncia contra a mulher.

Trata-se de um comportamento estrutural que impacta
negativamente em toda a sociedade, ja que torna homens e mulheres reféns de
um determinismo histdrico e os delimita em retrégrados estigmas sociais. De fato,
tradicionalmente, os homens sado encorajados a manifestar a sua masculinidade
com base na negacdo de modos, atitudes, tarefas e expressdes afetivas e de
autocuidado atribuidas ao universo feminino e que, sob esse olhar, sdo tidas
como sinal de pouca virilidade ou fraqueza. Por outro lado, essa mesma
construgao social, que associa a mulher justamente aos esteredtipos repudiados
por essa concep¢ao de masculinidade, termina por induzir, ainda que
inconscientemente, a perpetuacao da desigualdade entre géneros e da cultura da

desvalorizagdo da mulher.

Estamos diante de uma ferida social, com raizes histéricas e
assento cultural, que agride a alma, machuca o corpo, cerceia a liberdade,

violenta a dignidade e tem ceifado a vida de milhares de mulheres todos dos

Documento eletronico assinado por Luiz Nishimori (PL/PR), através do ponto SDR_56459,

na forma do art. 102, § 12, do RICD c¢/c o art. 22, do Ato

da Mesa n. 80 de 2016.

anos. Relatoério publicado pelo IPEA, que analisou dados entre os anos de 2007 e
2017, aponta o crescimento expressivo, no Brasil, dos homicidios em que as
vitimas sdo mulheres. Constatou-se o aumento de 30,7% durante a década
analisada, sendo que, no ultimo ano da série, ao todo, 4.936 mulheres foram

mortas?.

1 “O machismo fragiliza todo mundo” (fiocruz.br), ultimo acesso em 03/12/2020.
2 190605_atlas_da_violencia_2019.pdf (ipea.gov.br), ultimo acesso em 22/01/2021
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Completamos, com tristeza, um ano do assassinato da bailarina
Maria Gloria Poltronieri Borges, conhecida como Magd, registrado na cidade de
Mandaguari/PR em janeiro de 2020. A jovem artista e produtora cultural,

conhecida pela sua sensibilidade e dogura, pelo seu talento nas expressdes da

PL n.354/2021
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danca e da musica, pela sua incansavel dedicagcdo ao poder transformador da

cultura e pela sua esperanca por um mundo melhor, teve sua vida interrompida

em um ato barbaro de violéncia sexual e feminicidio, que chocou pela crueldade.

O caso teve comocao nacional e mobilizou a sociedade civil e o
legislativo paranaense. Iniciativas foram aprovadas, a exemplo das Leis n°
3.428/2020 (de Mandaguari/PR), n° 11.063/2020 (de Maringa/PR) e n°
15.609/2020 (de Curitiba/PR), e varias manifestacbes em memodria da artista, em
repudio ao feminicidio e a favor da vida eclodiram em diferentes cidades, na
forma de ag¢des empenhadas para que o luto pela morte da Mago6 nédo se cale e
para que a dor e a revolta sejam transformadas em forga e coragem na luta contra
a violéncia de género e pela afirmacdo da representatividade da mulher na

sociedade.

Precisamos urgentemente reverberar essa voz e ampliar a escala
desse movimento, para que o nome da Magd n&do se torne apenas mais um
numero na ftriste estatistica de atos de violéncia contra a mulher. Esse
enfrentamento requer a disseminacao de politicas educativas contundentes e bem
estruturadas, que viabilizem a desconstrugcdo de comportamentos e concepgoes

coletivas que tendem a normalizar a dicotomia de estereétipos atribuidos a

Documento eletronico assinado por Luiz Nishimori (PL/PR), através do ponto SDR_56459,
na forma do art. 102, § 12, do RICD c¢/c o art. 22, do Ato

da Mesa n. 80 de 2016.

homens e mulheres.

Inserida nesse contexto, a publicidade pode contribuir de forma
crucial para irradiar boas iniciativas voltadas a equidade de género. Algumas
décadas atras, eram bastante comuns a¢des de marketing que retratavam, sem
qualquer pudor, a mulher como uma figura fragilizada, submissa e sem voz ativa,

ao tempo em que propalavam a forga e superioridade masculina, associando-se

cada género ao consumo de produtos e servigos bem determinados.
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Ocorre que a autonomia feminina, gradualmente conquistada ao
longo de uma ardua trajetdria de luta e afirmagéo, vem revolucionando o perfil da

mulher enquanto consumidora. Infelizmente, ainda nos deparamos com
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comunicagdes publicitarias com conteudo ofensivo a dignidade feminina,

especialmente associadas a segmentos de mercado tradicionalmente tidos como
masculinos. No entanto, cada dia mais, as marcas vém se adaptando a nova
realidade e ressignificando os conteudos que transmite, através de acdes que

reconhecem e reforgam o protagonismo feminino no ambiente de consumo.

Esse movimento afirmativo e saudavel vem sendo conhecido
como “femvertising”, expressao que reflete o fortalecimento da representatividade
feminina por meio da exibicdo de campanhas publicitarias que encorajam o

empoderamento da mulher nos mais diversos setores da sociedade.

Tais acgdes, que simbolizam a identificacdo das marcas com os
anseios e dificuldades enfrentadas pelo publico feminino, buscam o resgate da
autoestima da mulher e da sua valorizacdo pessoal, bem como estimula uma
mudanga na mentalidade coletiva, por meio de conteudos motivadores e

educativos.

Firme na certeza de que a educacao e a informacao tém o poder

de desconstruir os pilares da desigualdade entre os géneros, a presente iniciativa

Documento eletronico assinado por Luiz Nishimori (PL/PR), através do ponto SDR_56459,
na forma do art. 102, § 12, do RICD c¢/c o art. 22, do Ato

da Mesa n. 80 de 2016.

objetiva privilegiar e difundir essa abordagem mais contemporanea da
publicidade, nitidamente assentada em principios éticos e de responsabilidade

social que merecem ser incentivados.

Desse modo, plenamente alinhado com a causa, proponho
atuacao simultanea em duas frentes: uma delas voltada a coibir a propagacéao de

anuncios publicitarios e de demais comunicagbes mercadoldgicas que fomentem

0 sexismo, a misoginia e outras formas de violéncia contra a mulher; a outra,
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direcionada a adocao de politicas publicas que incentivem os fornecedores de
produtos e servicos a promoverem acgdes afirmativas em favor da equidade entre
0s géneros e do fortalecimento da representatividade feminina no mercado de

consumo.
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Nessa mesma direcdo, proponho, ainda, a instituicdo do selo
social “Tod@s Pela Equidade”, destinado a identificar os produtos e servigos
cujos anuncios, rotulos e embalagens exibam mensagens que estimulem o
empoderamento feminino e a equidade entre géneros, ou contenham informagdes
sobre servigos publicos para atendimento exclusivo a mulher vitima de violéncia

sexual, doméstica ou familiar.

A ideia central é difundir, na sociedade de consumo, praticas
educativas voltadas a promogéo da equidade entre os géneros e a erradicagao da
cultura do machismo e da violéncia contra a mulher — a semelhanca de
campanhas que, de forma exitosa, tém conscientizado a populagao sobre os
maleficios do consumo de cigarros e sobre os perigos da combinagdo entre

bebida alcéolica e diregao veicular.

A presente proposta se alinha ao esforgco global para atingimento
dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel - ODS?® notadamente o n° 5
(“alcancar a igualdade de género e empoderar todas as mulheres e meninas”), e
reclama o protagonismo de diversos atores sociais, sendo fundamental a adeséo

do empreendedorismo. Nessa diretriz, politicas publicas que fomentem e premiem

Documento eletronico assinado por Luiz Nishimori (PL/PR), através do ponto SDR_56459,

na forma do art. 102, § 12, do RICD c¢/c o art. 22, do Ato

da Mesa n. 80 de 2016.

iniciativas empresariais engajadas nesse propoésito sao extremamente salutares e

bem-vindas.

O resultado das agbes conjugadas ora propostas se refletira em
diversos aspectos: além de fortalecerem a imagem da empresa e facilitarem a sua

divulgacao fora do Brasil, desestruturam as bases da desigualdade entre géneros,

3 Agenda2030-completo-site.pdf (itamaraty.gov.br). Ultimo acesso em 21/01/2021
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contribuem para a eliminagao de todas as formas de violéncia contra a mulher e
reforgam o compromisso do pais com a agenda global em prol de um mundo mais

inclusivo e socialmente sustentavel.

PL n.354/2021
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Tenho convicgao de que a presente iniciativa — que, em especial
homenagem e profundo respeito a memoaria da artista e produtora cultural Maria
Gloria Poltronieri Borges, fica denominada “Lei Magd” — representara um
importante passo nessa direcdo. Assim, em nome do meu querido Estado do
Parana, trago esta contribuicdo com o objetivo de fortalecer os direitos das
mulheres em todo o Brasil, ao tempo em que conclamo o apoio incondicional dos

ilustres Pares para essa causa tao nobre.

Sala das Sessoes, em de de 2021.

Deputado LUIZ NISHIMORI

Documento eletronico assinado por Luiz Nishimori (PL/PR), através do ponto SDR_56459,

na forma do art. 102, § 12, do RICD c¢/c o art. 22, do Ato

da Mesa n. 80 de 2016.
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LEGISLA(;AO CITADA ANEXADA PELA
Coordenacéo de Organizacao da Informacao Legislativa - CELEG
Servico de Tratamento da Informacéo Legislativa - SETIL
Secdao de Legislacdo Citada - SELEC

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990
Dispde sobre a protecdo do consumidor e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte lei:

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° O presente codigo estabelece normas de protecdo e defesa do consumidor,
de ordem publica e interesse social, nos termos dos arts. 5°, inciso XXXII, 170, inciso V, da
Constituicdo Federal e art. 48 de suas Disposi¢des Transitorias.

Art. 2° Consumidor é toda pessoa fisica ou juridica que adquire ou utiliza produto
ou servico como destinatario final.

Paragrafo Unico. Equipara-se a consumidor a coletividade de pessoas, ainda que
indeterminaveis, que haja intervindo nas relacdes de consumo.

LEI N° 3.428, DE 26 DE MAIO DE 2020
Dispde sobre a criacdo da Lei Mago que institui
a Campanha Municipal de Combate a Violéncia
contra as Mulheres e a Familia, e da outras
providéncias.

A Camara Municipal de Mandaguari, Estado do Parand, no uso de suas atribui¢es
legais, aprovou e eu, ROMUALDO BATISTA, Prefeito Municipal, sanciono a seguinte LEI:

Art. 1° A Administracdo Municipal realizara, em carater permanente, a Campanha
Municipal de Combate a Violéncia contra as Mulheres e a Familia.

Paragrafo unico. A campanha prevista no caput deste artigo sera instituida por
determinacdo do prefeito municipal, e poderd ser elaborada, realizada, coordenada e
supervisionada, de forma colegiada, pelos seguintes 6rgdos integrantes da Administracdo
Municipal: Secretaria de Assisténcia Social, Secretaria de Cultura, Esporte e Lazer, Secretaria
de Educacdo, Secretaria de Saude e Conselho Municipal da Mulher.

Art. 2° A campanha de que trata o artigo anterior tem por finalidade combater toda
forma de violéncia fisica, psicologica, moral, sexual e patrimonial contra as mulheres e suas
respectivas familias.

Paragrafo Unico. A campanha envolvera, dentre outras acdes, a realizacdo de uma
Caminhada Anual de Mobilizacdo e Conscientizacdo da Populacdo para a Luta e o
Enfrentamento a Violéncia contra as Mulheres e a Familia.

Art. 3° A campanha de que trata esta Lei sera amplamente divulgada a comunidade
mandaguariense, por meio de cartazes, faixas, panfletos, pecas publicitarias e mensagens
visuais e sonoras publicadas nos espacos publicos, e também nos espacos cabiveis existentes
nos veiculos componentes da frota pablica municipal - veiculos leves, caminhdes e 6nibus, bem
como em muros de prédios publicos municipais, em painéis do ginasios de esportes e centros
esportivos, em panfletos para distribui¢cdo ao publico, além de materiais didaticos adquiridos
pelo Municipio para distribui¢do aos alunos e alunas da rede pablica municipal de educacéo e
ensino, outdoors, jornais, programas de radio, programas televisivos, midia digital e em outros
espacos publicitarios.

Coordenacéo de Comissdes Permanentes - DECOM - P_6748
CONFERE COM O ORIGINAL AUTENTICADO

PL 6191-A/2016




21

Art. 4° Fica instituido o dia 25 de janeiro como o Dia Municipal de Luta e
Enfre_ntamento a V|olénc_|a contra as_Mu_Iheres e suas Familias, em alusdo ao brutal feminicidio
da bailarina Mago, ocorrido no municipio.

Paragrafo Unico. Para efeitos de publicidade e aplicacdo, fica a presente lei
nominada de Lei Mago.

Art. 5° A caminhada referida no art. 2° desta Lei sera realizada sempre no dia 26 de

janeiro, quando esta data coincidir com o domingo, ou no domingo seguinte & data estipulada
nesta Lei.

Art. 6° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagéo.

Edificio da Prefeitura do Municipio de Mandaguari, Estado do Parand, aos vinte e
seis dias do més de maio do ano de dois mil e vinte (26/05/2020).

Romualdo Batista
Prefeito Municipal

ESTADO DO PARANA

LEI N. 11.063.

Autor: Vereador Onvialdo Barris.
Denomina o teatro situado na Zona 02.

A CAMARA MUNICIPAL DE MARINGA,
ESTADO DO PARANA, aprovou e eu,
PREFEITO MUNICIPAL, no uso das
atribuicoes legais, sanciono a seguinte

LEI:

Art. 1.° Fica denominado Teatro Reviver Maria Gldria

Poltronieri Borges o teatro existente no Lote 000, da Quadra 0578, situado
na Zona 02.

Art. 2.° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacgao.

Pago Municipal, 24 de margo de 2020. .
(o s
(/ (/’C T~ LS e

Gllsses de JesugMala Kotsifas
Prefeito Municipal
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~—— Domingos Trevizan Filho
Chefe de Gabinete
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LEI N° 15.609, DE 24 DE MARCO DE 2020
Denomina de Maria Gléria Poltronieri Borges -
Magd, um dos logradouros publicos da Capital,
conforme especifica.
A CAMARA MUNICIPAL DE CURITIBA, CAPITAL DO ESTADO DO
PARANA, aprovou e eu, Prefeito Municipal, sanciono a seguinte lei:
Fica denominado Maria Gléria Poltronieri Borges - Mag6, o logradouro publico
codigo PW55B, indicacdo fiscal n°® 89076023, situado na confluéncia da Av. Frederico
Lambertucci e da Rua Maria Quitéria, no Bairro Fazendinha.

Esta lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

PALACIO 29 DE MARCO, 24 de marco de 2020.
Rafael VValdomiro Greca de Macedo - Prefeito
Municipal

PROJETO DE LEI N.° 45, DE 2022

(Do Sr. Alexandre Frota)

Dispde sobre a proibicéo da realizacdo de publicidade de cunho miségino,
sexista ou estimuladora de qualquer tipo de violéncia sexual e da outras
providéncias.

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-6191/2016.
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CAMARA DOS DEPUTADOS
Gabinete do Deputado Alexandre Frota - PSDB/SP

PROJETO DE LEI N° DE 2022

(Deputado Alexandre Frota)

Dispde sobre a proibigdo da realizagdo de
publicidade de cunho mis6gino, sexista ou
estimuladora de qualquer tipo de violéncia

sexual e da outras providéncias

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Artigo 1° - E vedada a todas as empresas, a contratagio e a realizagdo de
publicidade impressa, eletronica ou audiovisual, veiculada por qualquer meio de

comunicagio, que:
I - exponha, divulgue ou estimule todo e qualquer tipo de violéncia sexual;
IT - fomente a misoginia e o sexissimo.

§ 1° - Inclui-se na vedagao imposta por esta lei a publicidade realizada por midias

veiculadas nas redes sociais na internet.
§ 2° - Para efeitos desta lei, considera-se:

1 - miségina, a propaganda que cause repulsa, desprezo ou 6dio contra as

mulheres;

2 - sexista, a propaganda que difunda o preconceito ou discriminacdo baseada em

sexo, e que crie esteredtipos de papéis sociais.

Artigo 2° - Considera-se infrator a pessoa fisica ou juridica que, de forma direta

ou indireta, seja responsavel pela contratacdo, criagao e veiculagao da peca publicitaria.
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Artigo 3° - O descumprimento do disposto nesta lei implica em aplicacdo de multa

no valor de:

I — R$ 5.000,00 (cinco mil reais), no caso de propaganda veiculada por midia

impressa;

IT — R$ 10.000,00 (dez mil reais), no caso de propaganda veiculada por meio de

outdoor, placas, front light e outras formas de midia externa;

IIT — R$ 15.000,00 (quinze mil reais), no caso de propaganda veiculada por meio
de radio;
IV — R$ 30.000,00 (trinta mil reais) no caso de propaganda veiculada por meio

televisivo;

V —RS$ 60.000,00 (sessenta mil reais), no caso de propaganda veiculada por meio

da rede internacional de computadores e em redes sociais na internet.

§ 1° - As multas previstas neste artigo serdo aplicadas cumulativamente, em caso

de propaganda veiculada em mais de um tipo de midia.
§ 2° - A multa sera aplicada em dobro em caso de reincidéncia.

§ 3° Os valores das multas serdo reajustados anualmente pelo Indice Nacional de

Precos ao Consumidor (INPC) ou outro que vier a substitui-lo

Artigo 4° - Qualquer pessoa fisica ou juridica podera formular denuincia contra
propaganda que considerar misogina, sexista ou capaz de estimular a violéncia contra a
mulher, a ser encaminhada ao 6rgao do Poder Executivo para isso designado em norma

regulamentadora desta lei.

Artigo 5° - As propagandas de que trata esta lei, em caso de denuncia ou flagrante
desrespeito, serdo analisadas pelo Ministério da Cidadania, Secretaria Nacional de
Direitos Humanos e Ministério Publico Federal que determinardo funcionarios lotados

nestes 0rgaos para andlise e julgamento.

Artigo 6° As despesas para a execucdo desta lei serdo realizadas por dotagdes

orcamentarias propria do Ministério da Cidadania, suplementadas se necessario.

Artigo 7° - Esta lei entra em vigor na data de sua publicagao.
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JUSTIFICATIVA

Misoginia € a repulsa, desprezo ou 6dio contra as mulheres. Esta forma de
aversao a mulher ¢ centrada em uma visao sexista, que coloca a mulher em uma relagao

de subalternidade em relacdo ao homem.

O desprezo ou 6dio dirigido as mulheres esta diretamente relacionado com a

violéncia que ¢ praticada contra a mulher.

A misoginia ¢ a principal responsavel por grande parte dos assassinatos de
mulheres, também conhecido por feminicidio, que configura-se como formas de
agressoes fisicas e psicoldgicas, mutilacdes, abusos sexuais, torturas, perseguicoes,

entre outras violéncias relacionadas direta ou indiretamente com o género feminino.

J& o sexissimo ¢ o ato de discriminacio e objetificacdo sexual, ¢ quando se

reduz alguém ou um grupo apenas pelo género ou orientagao sexual.

Um dos casos mais comuns de sexissimo ¢ estipular que a cor rosa estd

relacionada ao género feminino, e o azul ao género masculino.

O sexissimo ¢ normalmente associado a posi¢do que o machismo determina para
as mulheres. Mas também pode ser relacionado ao tratamento preconceituoso dado pela
sociedade aos homens, aos homossexuais, aos transgéneros, aos que nao se identificam

com nenhum dos géneros, entre outras formas de representacdo de identidade sexual.

Mulheres e homens podem ter atitudes sexistas. Algumas linhas de estudos sobre
género, inclusive, sugerem o uso do termo sexissimo em substituigdo a palavra
machismo, para que a caracteristica negativa do machismo ndo seja algo somente

associado aos homens, ou algo inerente ao fato de ser do género masculino.

Embora ja& tenham ocorrido avangos e transformagdes comportamentais e de
pensamento da nossa sociedade ao longo da historia, a visdo de submissdo da mulher ao
homem permanece firmemente entranhada em nossa cultura, manifestando-se das mais
diversas formas.
para veri G oA e BB EhaER Bt e 216 por 000 B 0F T 00 215
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Essa visdo acaba por justificar socialmente o cometimento sistematico de
agressoes fisicas e psicoldgicas contra as mulheres, seja a violéncia sexual nas suas mais
diversas formas, o assédio moral, a discriminagdo no mercado de trabalho ¢ a violéncia

doméstica, entre outras.

A Declaracdo e Plataforma de A¢ao aprovada na IV Conferéncia Mundial Sobre a
Mulher, em Pequim, e endossada por representantes de 189 governos em todo o mundo,
inclusive do Brasil, tem entre os compromissos assumidos o de “despertar consciéncia
da responsabilidade dos meios de comunicagdo na promocao de imagens nao
estereotipadas de mulheres e homens e na eliminagdo de padrdes de conduta geradores
de violéncia, assim como estimular os responsaveis pelo conteido do material difundido
pela midia a estabelecer diretrizes e cddigos de conduta profissionais; e despertar
também consciéncia da importante funcdo dos meios de comunicagdo no seu papel de
informar e educar a populagdo acerca das causas e dos efeitos da violéncia contra a

mulher bem como de estimular o debate publico sobre a matéria®.

’

E inegavel que a midia constitui elemento importante na constru¢do do
pensamento da sociedade, e que, ainda nos dias de hoje, ¢ rotineiro o emprego da
imagem feminina na publicidade como objeto prontamente disponivel para a satisfacdo
dos desejos masculinos, promovendo a perpetuacdo de elementos historicamente
arraigados do machismo em nossa sociedade, e atuando na dire¢do contraria a evolucao

da luta pela igualdade entre homens e mulheres.

Nao ha como combater a violéncia contra a mulher sem se contrapor ao papel da
midia na caricaturizagdo da mulher, e na reafirmagdo sistematica e equivocada da

divisdo de papéis sociais ente os sexos, disseminando preconceito e ddio.

Diante disso, ¢ necessario estabelecer-se um marco legal para controlar o uso das
ferramentas de publicidade na propagacdo de ideias e conceitos danosos a figura
feminina, motivo pelo qual oferecemos o presente Projeto de Lei, que visa proibir a
veiculacdo de publicidade, em qualquer meio, que contribua para expor, divulgar ou
estimular a violéncia sexual contra a mulher, ou ainda que colabore para fomentar a

misoginia e o sexissimo.

Assinado eletronicamente pelo(a),Dep. Alexapdre Frota . . .
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Por todo o exposto, espera o autor a tramitagdo regimental e apoio dos

nobres colegas na aprovacdo do Projeto de Lei, que atende aos pressupostos de
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constitucionalidade, juridicidade e técnica legislativa.

Sala das SessOes em, de fevereiro de 2022

Alexandre Frota
Deputado Federal
PSDB/SP
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COMISSAO DE COMUNICACAO

PROJETO DE LEI N° 6.191, DE 2016

Dispée sobre a publicidade de cunho
misogino, sexista ou estimuladora de
agressao ou violéncia sexual.

EMENDA

Dé-se a ementa e aos artigos 1°, 2° e 3° do projeto a
seguinte redagéo:

“‘Dispdbe  sobre a publicidade
atentatéria a dignidade da mulher.”

“Art. 1° Esta Lei estabelece a vedac¢do a publicidade que
atente contra a dignidade da mulher, ou estimule a agressdo ou violéncia
sexual.

Art. 2° A publicidade veiculada por qualquer meio de
comunicacao impresso, eletrénico ou audiovisual ndo podera:

| — expor, divulgar ou estimular a violéncia sexual e a
violéncia fisica contra a mulher;

Il — fomentar a exploracdo exacerbada do corpo feminino
e o0 tratamento preconceituoso em relagéo a mulher.

Art. 3° Aplicam-se ao infrator desta Lei, as penalidades
previstas na legislacao em vigor. ”
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JUSTIFICACAO

O uso do corpo da mulher como veiculo para a
publicidade era tido como rotineiro, até que o habito passou a ser questionado
como conduta discriminatéria por meio de acdes civis publicas.

Ainda que algumas dessas ac¢fes nao tenham
prosperado, como no caso da acdo movida contra a Companhia de Bebidas
Ambev, o Conselho Nacional de Autorregulacédo Publicitaria (Conar) passou a
observar mais de perto o tratamento da figura da mulher na publicidade.

Em 2016, o Conar acatou sete denuncias contra pecas
publicitarias que desrespeitavam a mulher®. Se compararmos os anos de 2006
e 2016, esse tipo de denuncia cresceu 87% (oito casos em 2006 e 15 casos
em 2016). Em 2006, nenhuma denudncia de discriminacdo contra a mulher foi
acatada, e em 2016 sete foram acatadas, conforme citado.

Ndo houve alteracdo no Codigo de Defesa do
Consumidor, base do ordenamento que trata da publicidade abusiva. O que
ocorreu foi uma maior sensibilidade em relacdo ao tema, incentivada por
grupos feministas. Desse modo, o projeto sob analise busca detalhar no que
consiste o preconceito (discriminagéo) contra a mulher na publicidade.

Essa emenda visa conferir maior clareza ao texto
normativo proposto por meio do uso de expressées mais proximas da situacao
gue se busca combater. Além disso, deixa ainda a cargo do Decreto n. 2.181,
de 1997, a aplicagédo das sanc¢des administrativas.

Sala da Comissao, em de de 2023.

FILIPE MARTINS
Deputado Federal PL-TO

11 hitps://agenciapatriciagalvao.org.br/mulheres-de-olho/mulher-e-midia/conar-puniu-sete-pecas-
publicitarias-por-denuncias-de-machismo-em-2016/ Acesso em abril de 2023
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COMISSAO DE COMUNICACAO (CCOM)

PROJETO DE LEI N° 6.191, DE 2016

Dispde sobre a publicidade de cunho misdgino,
sexista ou estimuladora de agressdao ou violéncia

sexual.

Autor: Deputada Erika Kokay - PT/DF
Relator: Deputado Delegado Paulo Bilynskyj -
PL/SP

I- RELATORIO:

O Projeto de Lei n° 6.191, de 2016, proposto pela Deputada Erika Kokay, visa
estabelecer a vedagdo a publicidade de cunho misogino, sexista ou estimuladora de
agressao ou violéncia sexual, bem como as sangdes aplicaveis em caso de descumprimento

desta vedacao.

A justificativa do projeto de lei busca “estabelecer um marco legal para controlar
o uso das ferramentas de publicidade na propagagdo de ideias e conceitos danosos a figura
feminina”, assim como, “proibir a veiculacdo de publicidade, em qualquer meio, que
contribua para expor, divulgar ou estimular a violéncia sexual, o estupro, a violéncia

contra a mulher, ou ainda que colabore para fomentar a misoginia € o sexismo”.

A matéria foi distribuida inicialmente as Comissoes de Ciéncia e Tecnologia,
Comunicac¢ao ¢ Informatica; Defesa dos Direitos da Mulher; e Constituicdo ¢ Justica e de

Cidadania (art. 54, do Regimento Interno da Camara dos Deputados).

Em 15/03/2023, apds Decisdo da Presidéncia, tendo em vista a edicdo da
Resolucdo da Camara dos Deputados n. 1/2023, o despacho foi revisto para o fim de
determinar sua redistribui¢ao a Comissao de Comunicagao, em substitui¢ao a Comissao de

Ciéncia e Tecnologia, Comunicagdo ¢ Informadtica, extinta pela mesma Resolugao.
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A matéria foi despachada, em regime de tramitacdo ordinéaria (Art. 151, III,

RICD), sujeito a apreciagdo conclusiva das comissoes (Art. 24, II, RICD).

Foram apensados a proposigao trés outros projetos. O Projeto de Lei n® 2.558, de
2019, de autoria do deputado federal Célio Studart, com o intuito de multar, considerando-
se os principios da razoabilidade e proporcionalidade, de acordo com a gravidade do fato e
a estrutura econdmica, as pessoas juridicas que veiculam, em quaisquer meios de

comunicagdo, publicidade que estimule ou incite a violéncia contra a mulher.

O Projeto de Lei n° 354, de 2021, de autoria do deputado federal Luiz Nishimori,
que visa “coibir a propaga¢do de antincios publicitirios e de demais comunicagdes
mercadologicas que fomentem o sexismo, a misoginia e outras formas de violéncia contra
a mulher e institui politica de incentivo em favor dos fornecedores de produtos e servigos
que adotem agdes afirmativas direcionadas a promoc¢ao da equidade entre os géneros e ao

fortalecimento da representatividade feminina no mercado de consumo (“Lei Mag6”)”.

E o Projeto de Lei n® 45, de 2022, de autoria do deputado federal Alexandre
Frota, que visa “estabelecer um marco legal para controlar o uso das ferramentas de
publicidade na propagacgao de ideias e conceitos danosos a figura feminina, motivo pelo
qual oferecemos o presente Projeto de Lei, que visa proibir a veiculagdo de publicidade,
em qualquer meio, que contribua para expor, divulgar ou estimular a violéncia sexual

contra a mulher, ou ainda que colabore para fomentar a misoginia € o sexissimo”.
Aberto o prazo regimental foi apresentada uma emenda. E o relatorio.

II-VOTO DO RELATOR:

Nos termos do art. 32, inciso XV, do Regimento Interno da Camara dos
Deputados, compete a esta Comissao manifestar-se sobre matérias relativas a comunicagao
social, publicidade, liberdade de expressdo e regulagdo de conteido nos meios de

comunicagao.

Submetem-se a analise desta Comissdao o Projeto de Lei n® 6.191, de 2016, de

autoria da Deputada Erika Kokay, e os Projetos de Lei n°s 2.558/2019, 354/2021 e
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45/2022, que lhe foram apensados. As referidas proposigdes tém como objetivo
estabelecer vedacdes a veiculacdo de publicidade com conteido considerado misogino,
sexista ou que estimule violéncia sexual, criando, para tanto, um regime de sangdes
administrativas aplicadveis aos responsaveis pela elaboracdo e divulgacao desse tipo de

conteudo.

Cumpre, desde logo, registrar que ndo ha qualquer divergéncia quanto a
importancia de se combater, de forma firme e efetiva, qualquer tipo de manifestagdo que
incentive, banalize ou naturalize a violéncia, seja ela de natureza simbolica, fisica, moral
ou psicoldgica. Essa ¢ uma obriga¢do de toda sociedade civilizada e, mais ainda, do

Estado Democratico de Direito.

Todavia, a andlise técnica e legislativa deve partir de um dado objetivo e
incontornavel: o ordenamento juridico brasileiro ja dispde de um conjunto robusto,
abrangente e eficaz de normas aptas a coibir e punir abusos na comunica¢do, seja no
ambito publicitario, seja no ambito dos meios de comunicagdo em geral. Ha, portanto,
evidente desnecessidade da proposi¢cdo sob exame, uma vez que ela nada acrescenta de

substancial ao marco legal vigente.

O Cédigo de Defesa do Consumidor (Lei n® 8.078/1990), em seus artigos 36 a 38,
jé& estabelece critérios rigorosos para a publicidade, vedando expressamente aquela que
seja abusiva ou enganosa, inclusive qualquer forma de discriminagdo, exploracdo, inducao

a violéncia ou desrespeito aos valores fundamentais da pessoa humana.

No mesmo sentido, a Lei n°® 9.610/1998 (Lei de Direitos Autorais) protege os
direitos da personalidade, impedindo a exploracdo da imagem de forma vexatoria,

humilhante ou ofensiva.

No ambito penal, o Codigo Penal, nos artigos 286 e 287, tipifica e pune condutas
como incitagdo ao crime e apologia de fato criminoso, instrumentos esses plenamente
aplicaveis a qualquer conteido que busque naturalizar, banalizar ou incentivar praticas

criminosas, inclusive violéncia sexual, discriminag¢do ou violéncia de género.
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Ademais, o proprio setor publicitario conta com um sistema altamente eficiente
de autorregulacdo, representado pelo Conselho Nacional de Autorregulamentacio
Publicitaria (CONAR), que possui codigos de conduta consolidados, efetivamente
aplicados, e que, historicamente, demonstram enorme eficacia na repressdao de excessos,

abusos e desvios éticos na publicidade brasileira.

Nao bastasse isso, ¢ preciso reconhecer que, nos casos em que a legislacdo
existente se revela insuficiente, o caminho institucional adequado € o aperfeicoamento dos
mecanismos de fiscalizagdo, apuracao e responsabilizacdo j& previstos, € ndo a criagdo de

novas normas que, na pratica, apenas reproduzem comandos ja contidos no ordenamento.

A multiplicagdo de leis com contetidos redundantes, além de ndo produzir
qualquer ganho efetivo em termos de protecao social, acaba por gerar inseguranga juridica,
dispersdo normativa ¢ aumento de burocracia regulatéria, sem qualquer reflexo concreto

na prote¢@o dos bens juridicos que se busca salvaguardar.

No curso da tramitacdo legislativa, foi apresentada a Emenda n° 1, que pretende
substituir a redagdo original do projeto, conferindo nova formulagdo aos dispositivos
propostos. Ainda que se observe, nessa emenda, um esforco em delimitar com maior
objetividade os tipos de publicidade vedada, a proposta ndo supera os vicios estruturais e
juridicos que motivaram a rejeicdo da matéria principal, em especial a sua desnecessidade

normativa, dado o arcabougo j4 existente no ordenamento juridico brasileiro.

Com efeito, a legislacio em vigor, notadamente o Codigo de Defesa do
Consumidor, o Decreto n® 2.181/1997 e os mecanismos de autorregulagdo publicitaria
exercidos por entidades como o CONAR, ja oferecem instrumentos eficazes para coibir
eventuais abusos na comunicacdo e na publicidade, inclusive aqueles que atentem contra a
dignidade da mulher. A criacdo de novo diploma legal, com conteudo normativo
sobreposto e conceitos abertos como “exploracao exacerbada do corpo feminino”, apenas
contribui para a dispersdo legislativa, a inseguranca juridica e o risco de interpretagdes

subjetivas e ideologicamente orientadas.
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Por essas razdes, entende-se que a Emenda n° 1, embora formalmente bem
intencionada, ndo corrige os vicios centrais do projeto original e tampouco se revela

necessaria ou eficaz como politica legislativa, motivo pelo qual também deve ser rejeitada.

E fundamental esclarecer que a presente analise ndo se baseia em eventuais
conflitos entre direitos fundamentais, mas sim na constata¢do objetiva de que ja existem
normas plenamente aptas a coibir abusos na publicidade e comunicagdo. O que se
evidencia, portanto, ¢ a absoluta desnecessidade de edicdo de nova norma legal sobre a

matéria.

Diante do exposto, considerando a suficiéncia do marco legal vigente e a
necessidade de se evitar a proliferagio de normas intteis, voto pela REJEICAO dos
Projetos de Lei n° 6.191, de 2016, 2.558, de 2019, 354, de 2021, e 45, de 2022, e da EMC
n°l da CCOM.

Sala da Comissdo, em 02 de julho de 2025.

/ / )
Deputad(f %@@QL?&L{

Relator

BILYNSKYJ
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COMISSAO DE COMUNICACAO

PROJETO DE LEI N°6.191, DE 2016

Il - PARECER DA COMISSAO

A Comissdo de Comunicacao, em reunido extraordindria realizada hoje,
mediante votagdo ocorrida por processo simbdlico, concluiu pela rejeicdo do
Projeto de Lei n° 6.191/2016, do PL 2558/2019, do PL 354/2021, e do PL 45
/2022, apensados e pela rejeicdo da Emenda 1 apresentada na CCOM, nos
termos do Parecer do Relator, Deputado Delegado Paulo Bilynskyj. O
Deputado Gustavo Gayer apresentou voto em separado.

Registraram presenca a reunido os seguintes membros:

Julio Cesar Ribeiro - Presidente, Amaro Neto, David Soares e Paulo
Magalh&es - Vice-Presidentes, André Figueiredo, Antonio Andrade, Bia Kicis,
Capitdo Alberto Neto, Cezinha de Madureira, Dimas Gadelha, Fabio Teruel,
Jadyel Alencar, Juscelino Filho, Ossesio Silva, Rodrigo da Zaeli, Rodrigo
Estacho, Albuquerque, Alex Manente, Bibo Nunes, Delegado Paulo Bilynskyj,
Franciane Bayer, Gustavo Gayer, Lucas Ramos, Luciano Alves, Marangoni,
Marcos Soares, Pastor Diniz e Rosana Valle.

Sala da Comissao, em 20 de agosto de 2025.

Deputado JULIO CESAR RIBEIRO
Presidente
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COMISSAO DE COMUNICACAO

PROJETO DE LEI N° 6.191, DE 2016
Apensados: PL n° 2.558/2019, PL n°® 354/2021 e PL n°® 45/2022

Dispbe sobre a publicidade de cunho
miségino, sexista ou estimuladora de
agressao ou violéncia sexual.

Autora: Deputada ERIKA KOKAY
Relatora: Deputada LUIZA ERUNDINA

VOTO EM SEPARADO
(Do Sr. GUSTAVO GAYER)

Em 22 de agosto, de 2023, a deputada Luiza Erundina
apresentou a esta Comisséo voto pela aprovacdo do Projeto de Lei n® 6.191,
de 2016, bem como de seus apensados, 0s Projetos de Lei n® 2.558, de 2019,
n® 354, de 2021, e n° 45, de 2022, e da Emenda EMC CCOM n° 1/2023, na
forma de Substitutivo.

Em linhas gerais, tanto a proposicdo principal quanto as
apensadas, assim como o0 Substitutivo elaborado pela relatora da matéria, tém
por objetivo proibir a veiculacao de publicidade de cunho misdgino, sexista ou
estimuladora de agressao ou violéncia sexual contra a mulher por qualquer
meio de comunicagdo impresso, eletrébnico ou audiovisual. Além disso, as
propostas impdem sanc¢des administrativas em razao da violagao dos preceitos
dispostos, além de criar um selo destinado a identificar os produtos e servigcos
cujas praticas publicitarias contribuam para a erradicacdo da desigualdade

entre os géneros e reforcem o protagonismo feminino na sociedade.

Em que pese a louvavel intencdo dos autores e da relatora dos

projetos em exame, entendemos que a iniciativa € inconstitucional ao cercear a
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liberdade de expresséo, contrariar o valor social da livre iniciativa e violar o
principio da livre concorréncia. De fato, a ordem econdmica constitucional é
fundada na livre iniciativa, temperada pelos outros principios contidos no art.
170, garantindo-se o livre exercicio de qualquer atividade econdmica,

independentemente de autorizagdo de 6rgaos publicos, na forma da lei.

A propaganda comercial, cuja competéncia legislativa pertence
privativamente a Unido, esta regulada na Constituicdo Federal, que dispde que
publicidades que veiculem temas relacionados ao tabaco, bebidas alcodlicas,
agrotoxicos, medicamentos e terapias estardo sujeitas a restricbes legais,
contendo, sempre que necessario, adverténcia sobre os maleficios de seu uso.
Ou seja, o proprio constituinte escolheu as areas em que a propaganda deveria
ser mais vigiada e restringida. Nesse caso, coube a Lei n°® 9.294, de 1996,

regular em maiores detalhes o dispositivo constitucional.

Ademais, a tradicdo brasileira na publicidade, que tem
funcionado muito bem, diga-se de passagem, preza sempre pela regra da
menor intervencdo, valendo-se da atuacdo sempre diligente do Conselho
Nacional de Autorregulacao Publicitaria - CONAR. Vale ressaltar que o Cédigo
Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria nasceu justamente de uma
ameaca ao setor, quando, ao final dos anos 70, o governo federal planejava

sancionar lei criando uma espécie de censura prévia a propaganda.

Vérios preceitos definidos pelo referido Codigo impdem a ética
na publicidade, prevendo que todo anuncio: (i) deve ser honesto e verdadeiro e
respeitar as leis do pais; (i) deve ser preparado com o devido senso de
responsabilidade social, evitando acentuar diferenciacfes sociais; (iii) deve ter
presente a responsabilidade da cadeia de producé&o junto ao consumidor; (iv)
deve respeitar o] principio da leal concorréncia; e
(v) deve respeitar a atividade publicitaria e ndo desmerecer a confiangca do

publico nos servigos que a publicidade presta.
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De certa forma, todas as preocupacdes demonstradas nas
propostas objeto deste voto em separado sdo contempladas na aplicagédo dos

preceitos expostos acima.

Vé-se, portanto, que tais principios sdo amplamente seguidos
nas atividades publicitarias brasileiros, com rarissimas exce¢des, 0 que torna
desnecessario, e mesmo perigoso, seja para a livre expressao, seja para a
liberdade publicitaria, a aprovacdo de um projeto de lei nos moldes daqueles

gue ora analisamos.

Ademais, a forma ampla e pouco criteriosa como a proposta
descreve as chamadas préticas abusivas tornar4 provavel que inumeras
publicidades legitimas sejam enquadradas nos vagos e abstratos contornos

identitarios por ela estabelecidos. Senao vejamos.

A proposta determina que serdo consideradas abusivas as
praticas publicitarias que relacionem as caracteristicas comportamentais da
mulher a situa¢gdes de desvalorizacao, fraqueza, incapacidade, inferioridade ou
submissdo. Seria vedada, com base nisso, uma propaganda em que um
homem ajudasse uma mulher abrir uma garrafa d’agua cuja tampa estivesse
emperrada, ou a abrir uma garrafa de vinho com saca rolha, ou um namorado
ajudasse sua namorada com a matéria de fisica antes da prova? Isso

demonstraria fraqueza, incapacidade ou inferioridade da mulher?

Em outra passagem, a proposta proibe publicidade que difunda
“esteredtipos atribuidos a masculinidade ou a feminilidade ou demais
comportamentos que incitem a desigualdade social, econbmica ou profissional
entre homens e mulheres ou a divisao de papeis de género”. Nesse caso, uma
publicidade que mostrasse um menino jogando bola e sua irma o aplaudindo

da arquibancada poderia ser ai enquadrada?

Um dltimo exemplo, embora exemplos nesse caso sejam
inesgotaveis, é a vedagao a propagandas que “associem a imagem do homem
ou da mulher ao consumo de produto ou servico cuja utlidade ou

funcionalidade seja comum aos géneros”. Ora, um dos fundamentos da
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publicidade, em muitos casos, é direcionar ou reforcar a presenca de seus
produtos para as pessoas que geralmente os consomem, para seu publico-
alvo. Nesse caso, seria vedada uma propaganda de whisky que mostre apenas
um homem, ou de venda de uniforme de rugby que exiba apenas rapazes, ou
de produtos de beleza que mostrem somente mulheres? Qual o publico

principal desses produtos?

Vemos, portanto, que a legislacdo proposta sofre de vicio
insanavel de abstracdo, vagueza e amplitude indevida, representando sérios
desafios para o comércio, para a atividade publicitaria e, em ultima instancia,

para a liberdade de expresséo.

Diante do exposto, oferecemos VOTO pela REJEICAO do
Projeto de Lei n° 6.191, de 2016, e de todos os apensados, os PLs n°
2.558/2019, n° 354/2021 e n° 45/2022, bem como da Emenda EMC CCOM n°
1/2023.

Sala da Comisséao, em de de 2023.

Deputado GUSTAVO GAYER
PL/GO
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