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PROJETO DE LEI N° , DE 2025
(Do Sr. CARLOS HENRIQUE GAGUIM)

Regulamenta o exercicio da
atividade de marketing.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei regula a profissdo de Marketing
Art. 2° Poderao exercer a profissdo de marketing:

| — os portadores de diploma de nivel superior em
administragdo, marketing, inclusive tecnélogo em marketing, devidamente
registrado no Conselho Regional de Administragdo e expedido por instituicdo

brasileira de ensino superior oficialmente reconhecida;

Il — os portadores de diploma ou certificado, devidamente
registrado, expedido por instituicdo estrangeira de ensino superior, revalidado
na forma da lei, cujos cursos foram considerados equivalentes aos

mencionados nos incisos |, Ill ou IV do caput deste artigo;

[l — aos graduados em marketing na data da publicagcdo da

presente lei; aos que exerciam a atividade de marketing;

IV — aos que exerciam a atividade de marketing na data da
publicagao desta lei, permanecerao atuando se inscritos no Conselho Regional

de Administracédo e deverao apresentar a graduagao em marketing em 5 anos.

Art. 3° Sao atribuigcbes do profissional regulado por esta lei,

ressalvadas as atribuigdes exercidas por outras profissées regulamentadas:

| - planejar e implementar programas de promogao de

produtos, servigos e marcas e de satisfagéo, captagao e fidelizagdo de clientes,
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por meio de agcdes de recompensas, descontos especiais, acumulo de pontos,

ofertas exclusivas, entre outros mecanismos;

Il - elaborar estratégias de comunicagdo para promover
produtos, servicos ou marcas, incluindo campanhas promocionais e de

fidelizacao;

[l - analisar resultados dos programas e das estratégias

adotados, propondo ajustes e corregoes;

IV - desenvolver planos estratégicos para as empresas e
organizagdes relacionados a promog¢ao de produtos, servicos e marcas e a

satisfacdo, captacao e fidelizacdo de clientes;

V - cooperar no planejamento e implementagcao de pesquisas
de mercado e estudos de comportamento do consumidor, visando embasar

decisbes estratégicas;

VI - promover a cultura do marketing e a importancia do
marketing dentro das empresas e organizagdes, conscientizando todos os

colaboradores sobre sua relevancia para o crescimento sustentavel do negocio;

VII - cooperar na definigdo do posicionamento organizacional,

considerando mercados, segmentos e nichos;
VIII — coordenar o relacionamento com os clientes;

IX — acompanhar e analisar a carteira de clientes, com
identificacdo de pontos fortes e fracos e elaboragdo de estratégias e taticas

para aumentar o volume de negdécios e minimizar perdas;
X — realizar pericias judiciais ou extrajudiciais e a mediagdo no
universo de atuagao do marketing;

XI — elaborar e acompanhar a operacionalizacdo dos planos de

venda e de marketing, considerando os recursos organizacionais disponiveis;

Xl — planejar e administrar as variaveis controlaveis,
considerando as seguintes necessidades de producdo, em integragdo com 0s

demais profissionais da organiza¢do e de mercado:
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a) definicdo de produtos ou servigos a serem disponibilizados

para o mercado;
b) analise de portfdlio de produtos e servigos;

c) escolha de caminhos e estratégias a serem percorridos

pelos produtos e servigos no mercado;

d) analise o ciclo de vida dos produtos e servigos e as

respectivas estratégias e taticas para os momentos identificados;

e) definicdo de prego para os produtos e servigos, de forma a
cooperar na identificagdo de custos fixos e varidveis e na projecédo de

faturamento e resultados financeiros para cada um deles;

f) definicdo de mercados, segmentos e nichos nos quais o

produto sera ofertado;

g) andlise de geomercadologia (geomarketing) na distribuicdo
dos produtos e servicos, com identificacdo de ameacas e oportunidades de
mercado, da relagcao custo e beneficio dessas escolhas, bem como dos meios

e instrumentos a serem utilizados na distribuicao;

h) estabelecimento de parcerias para facilitar a presenga dos

produtos e servigos nos pontos de venda;

i) definicdo de ferramentas de comunicacdo e de
relacionamento a serem utilizadas no mercado interno e externo, a fim de

facilitar a producgéo e a gestado da informacéo e do conhecimento;
XXII) — Criar mecanismos e estratégias para monitorar:
a) a concorréncia;
b) a percepgéo de consumo de clientes e nao clientes;
c) 0 meio ambiente e respectivos cenarios;

d) as ocorréncias de mercado, a fim de projetar tendéncias e

estratégias de antecipacao e inovagao.

Art. 4° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura :4'mam leg.br/CD251751568800

Apresentacdo: 02/04/2025 09:16:16.590 - Mesa

PLn.1412/2025

*CD251751568800




LN
b - i,
o E Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Carlos Henrique Gaguim

JUSTIFICACAO

O Marketing, embora frequentemente percebido como uma
atividade autbnoma, possui raizes e praticas intrinsecamente vinculadas a
Administracdo. Suas principais ferramentas e competéncias derivam dos
principios administrativos, sendo aplicadas tanto no setor privado quanto na

gestéo publica.

A inexisténcia de regulamentacao especifica para o exercicio
do Marketing decorre, em grande parte, do fato de que suas atividades sempre
estiveram integradas ao escopo mais amplo da Administragdo, ndo havendo,
até entdo, impedimentos legais para sua pratica. No entanto, a atuacdo do
Marketing dissociada dos objetivos estratégicos e administrativos das

organizacodes revela-se limitada e pouco eficaz.

O profissional de Marketing desempenha fung¢do essencial na
consolidagdo da imagem institucional, na definicdo de estratégias de mercado,
no desenvolvimento de produtos e na promogao do propdsito e dos negocios
da organizagao. A inclusdao desses profissionais nos Conselhos Regionais de
Administracdo representa um avango necessario para assegurar maior
integracdo, reconhecimento e valorizagdo da atividade no contexto

administrativo.

A regulamentacao da atividade e o devido reconhecimento da
categoria profissional contribuirdo para fortalecer a formagao técnica, ampliar
as oportunidades de atuacdo e promover o desenvolvimento educacional e

social dos profissionais de Marketing.

Por essas razdes, contamos com o apoio dos nobres Pares

para a aprovacgao deste projeto de lei.

Sala das Sessdes, em de de 2025.

Deputado CARLOS HENRIQUE GAGUIM
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