CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 440, DE 2025

(Do Sr. Pastor Gil)

Altera os arts. 37 e 60 da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990, que
“Dispde sobre a protecdo do consumidor e da outras providéncias”, para
estabelecer novas penalidades a quem faz, promove ou divulga
publicidade que sabe ou deveria saber ser enganosa ou abusiva.

DESPACHO:

AS COMISSOES DE

DEFESA DO CONSUMIDOR E

CONSTITUICAO E JUSTICA E DE CIDADANIA (ART. 54 RICD)

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 1|
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Art. 137, caput - RICD
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PROJETO DE LEI N° , DE 2025
(Do Sr. PASTOR GIL)

Altera os arts. 37 e 60 da Lei n° 8.078,
de 11 de setembro de 1990, que “Dispde
sobre a protecdo do consumidor e da outras
providéncias”, para estabelecer novas
penalidades a quem faz, promove ou divulga
publicidade que sabe ou deveria saber ser
enganosa ou abusiva.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera os arts. 37 e 60 da Lei n°® 8.078, de 11 de
setembro de 1990, que “Dispde sobre a protecdo do consumidor e da outras
providéncias”, para estabelecer novas penalidades a quem faz, promove ou

divulga publicidade que sabe ou deveria saber ser enganosa ou abusiva.

Art. 2° Os arts. 37 e 60 da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de

1990, passam a vigorar com a seguinte redagao:

CAt. 37 e

§ 2° E abusiva, dentre outras, a publicidade discriminatéria de

qualquer natureza que:

| - incite a violéncia, explore a vulnerabilidade, 0 medo ou a

supersticdo do consumidor;
Il - coaja o consumidor a contratagdo de produto ou servigo;

lll - se aproveite da deficiéncia de julgamento e inexperiéncia

da crianga;

IV - utilize de informacgdes falsas ou distorcidas que possam

levar o consumidor a erro;

V - desrespeite valores ambientais, ou;
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VI - seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de
forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou a sua seguranga ou a de

terceiros.

§ 2° (Vetado)
§ 3° (Vetado).

§ 4° Além da penalidade de contrapropaganda, prevista no
caput deste artigo, o fornecedor que incorrer na pratica de publicidade

enganosa ou abusiva também estara sujeito as seguintes penalidades:

| - multa administrativa no valor equivalente a até 10% (dez por
cento) do faturamento bruto anual da empresa, relativo ao exercicio fiscal

anterior ao cometimento da infracao;

Il - obrigac&o de reparar os danos causados aos consumidores

afetados pela publicidade enganosa ou abusiva;

lIl - suspens&o da atividade publicitaria pelo prazo de até 12

(doze) meses em quaisquer veiculos de midia.

§ 5° As penalidades previstas neste artigo ndo excluem outras

san¢des administrativas e civeis cabiveis na forma da legislagao vigente. “ (NR)

Art. 2° Esta Lei entra em vigor no prazo de 60 (sessenta) dias

de sua publicacéo.
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JUSTIFICAGAO

O presente projeto de lei visa a estabelecer penalidades mais
rigidas para aqueles que, de forma consciente e voluntaria, agem de forma
intencional e, ndo raras vezes, reiterada no sentido de ludibriar o consumidor
brasileiro, impondo-lhes propagandas falsas e abusivas que provocam

prejuizos imensos e, frequentemente, irreparaveis.

A proposta deste projeto de lei também tem por objetivo buscar
a atualizagao de dois dispositivos da Lei n°® 8.078/90 (Cddigo de Defesa do
Consumidor) para melhor assegurar a protecédo dos direitos dos consumidores,
especialmente em um mercado onde a concorréncia acirrada pode levar, cada
vez mais, as praticas publicitarias enganosas e abusivas. Assim,
compreendemos que os artigos 37 e 60 do Cddigo de Defesa do Consumidor
precisam ser imediatamente atualizados, com a finalidade de refletir a atual
realidade das estratégias de marketing de algumas empresas que, muitas

vezes, exploram a vulnerabilidade do consumidor.

Um exemplo claro pode ser observado nas praticas de
publicidade adotadas por alguns postos de gasolina. Frequentemente, essas
empresas utilizam anuncios que prometem pregcos extremamente baixos para
combustiveis, mas que nao refletem o valor real pago pelo consumidor no
momento da compra. Essa pratica € conhecida como "prec¢o de isca", onde um
valor atrativo € apresentado para atrair clientes, mas ao chegarem ao posto, os
consumidores se deparam com uma série de taxas adicionais ou com a
informacao de que o prego promocional se aplica apenas a um volume minimo

de compra, ou ainda, é disponibilizado apenas em determinados horarios.

Além disso, ha outros casos em que os postos anunciam
combustivel "aditivado" como sendo superior em qualidade e desempenho.
Contudo, muitas vezes essas alegagbes nao sao comprovadas ou sao
exageradas, levando o consumidor a acreditar que esta fazendo uma escolha
mais benéfica para seu veiculo. Essa falta de transparéncia pode resultar em
decisbes baseadas em informagdes distorcidas, prejudicando financeiramente

o consumidor e comprometendo sua confianga nas relagdes comerciais.

Outros exemplos ainda incluem as seguintes situagoes:
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a) Promogbes enganosas: Postos que anunciam uma
promoc¢ao, como "desconto especial no litro do etanol", mas
nao informam que essa redugao é valida apenas para um
numero limitado de clientes ou durante um periodo
especifico. Isso cria uma expectativa falsa e induz os
consumidores a acreditar que todos terdo acesso a mesma

oferta.

b) Comparagodes irregulares: Alguns estabelecimentos fazem
comparagdes com concorrentes locais sem esclarecer as
condicbes reais dos produtos oferecidos. Por exemplo,
anunciar que seu combustivel € mais barato do que o da
concorréncia sem considerar as diferencas na qualidade ou

nos servigos prestados.

Diante desse cenario, mostra-se essencial estabelecer
penalidades mais rigorosas para aqueles que promovem publicidade enganosa
ou abusiva. A atualizag&do dos artigos 37 e 60 do CDC permitira uma resposta
mais eficaz do Poder Publico contra as reiteradas praticas desleais e
fraudulentas de alguns maus fornecedores de produtos e servigos e, por certo,
garantira um ambiente comercial melhor, no qual os consumidores possam

realmente confiar nas informacdes apresentadas.

Com isso, buscamos fortalecer a protecdo ao consumidor,
promovendo um mercado mais justo e transparente. A confianga nas relacoes
comerciais e de consumo é fundamental para o desenvolvimento econémico e

social do pais.

Contamos com o apoio dos nobres Colegas para aprovar esta

proposta em beneficio dos direitos dos milhdes de consumidores brasileiros.

Sala das Sessodes, em de de 2025.

Deputado PASTOR GIL
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11:8078

FIM DO DOCUMENTO

Coordenacéo de Comissdes Permanentes - DECOM - P_6599
CONFERE COM O ORIGINAL AUTENTICADO

PL 440/2025



https://normas.leg.br/?urn=urn:lex:br:federal:lei:1990-09-11;8078
https://normas.leg.br/?urn=urn:lex:br:federal:lei:1990-09-11;8078
https://normas.leg.br/?urn=urn:lex:br:federal:lei:1990-09-11;8078
https://normas.leg.br/?urn=urn:lex:br:federal:lei:1990-09-11;8078
https://normas.leg.br/?urn=urn:lex:br:federal:lei:1990-09-11;8078
https://normas.leg.br/?urn=urn:lex:br:federal:lei:1990-09-11;8078

	z2483928_BRASAO
	z2483928_
	z2483928_TITULO
	z2483928_AUTOR
	z2483928_EMENTA
	z2483928_DESPACHO
	z2483928_APRECIACAO
	z2483928_PUBINICIAL
	z2483928_2855201_pdf1
	z2483928_2855201_TEOR
	z2483928_2855201_pdf2
	z2483928_2855201_pdf3
	z2483928_2855201_pdf4
	z2483928_LEGISLACAO
	z2483928_FIMDOCUMENTO

