PROJETO DE LEI N° , DE 2025
(Do Sr. Pastor Gil)

PL n.498/2025

Acrescenta o artigo 67-A a Lei n© 8.078,
de 11 de setembro de 1990, que “dispde
sobre a protecdo do consumidor e da
outras providencias para estabelecer
penalidades a quem faz”, promove ou
divulga publicidade que sabe ou deveria
saber ser enganosa ou abusiva.

Apresentacdo: 18/02/2025 10:27:51.057 - Mesa

O Congresso Nacional decreta:

Art. 19 A Lei n© 8.078, de 11 de setembro de 1990, passa
a vigorar acrescida do seguinte artigo:
Art. 209 O art.67-A da Lei n© 8.070, de 11 de setembro de
1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor) passa a vigorar com a seguinte
redacao:
“Titulo II
Das infragdes Penais
Art. 67-A. fica proibida a publicidade enganosa e
abusiva, sendo considerada enganosa aquela que
induz o consumidor em erro sobre a natureza,
caracteristicas, qualidade, quantidade, propriedades
e preco do produto ou servico:
§ 19 A publicidade é considerada abusiva quando:
I - Explora a vulnerabilidade do consumidor;

II - Coage o consumidor a contratagao;
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IIT - Utiliza-se de informagdes falsas ou distorcidas
que possam levar o consumidor a erro;
“Pena - Detencao de dois a quatro anos e multa”.
(NR)

Art. 30 Esta lei entra em vigor na data de sua publicacao.

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD258198406200

-E Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Pastor Gil



JUSTIFICAGAO

O presente projeto de lei visa estabelecer penalidades
mais rigidas para aqueles que, de forma consciente e voluntaria, A
proposta deste projeto de lei visa a protecdo dos direitos dos
consumidores, especialmente em um mercado onde a concorréncia
acirrada pode levar a praticas publicitarias enganosas e abusivas. O
artigo 67 do Cdédigo de Defesa do Consumidor precisa ser atualizado
para refletir a realidade das estratégias de marketing que, muitas vezes,

exploram a vulnerabilidade do consumidor.

Um exemplo claro pode ser observado nas praticas de
publicidade adotadas por alguns postos de gasolina. Frequentemente,
essas empresas utilizam anulncios que prometem pregos extremamente
baixos para combustiveis, mas que nao refletem o valor real pago pelo
consumidor no momento da compra. Essa pratica é conhecida como
"preco de isca", onde um valor atrativo é apresentado para atrair
clientes, mas ao chegarem ao posto, os consumidores se deparam com
uma série de taxas adicionais ou com a informacao de que o prego
promocional se aplica apenas a um volume minimo de compra, ou

ainda, apenas em determinados horarios.

Além disso, ha casos em que os postos anunciam
combustivel "aditivado" como sendo superior em qualidade e
desempenho. Contudo, muitas vezes essas alegacdoes nao sao
comprovadas ou sao exageradas, levando o consumidor a acreditar que
esta fazendo uma escolha mais benéfica para seu veiculo. Essa falta de
transparéncia pode resultar em decisbes baseadas em informacgoes
distorcidas, prejudicando financeiramente o] consumidor e

comprometendo sua confianca nas relagdes comerciais.

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD258198406200
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Outros exemplos incluem:

Promogdes Enganosas: Postos que anunciam uma
promogao, como "desconto especial no litro do etanol", mas nao
informam que essa reducdo é valida apenas para um numero limitado
de clientes ou durante um periodo especifico. Isso cria uma expectativa
falsa e induz os consumidores a acreditar que todos terdo acesso a

mesma oferta.

Comparacao Irregular: Alguns estabelecimentos fazem
comparagdes com concorrentes locais sem esclarecer as condigdes reais
dos produtos oferecidos. Por exemplo, anunciar que seu combustivel é
mais barato do que o da concorréncia sem considerar as diferencas na

qualidade ou nos servigos prestados.

Informacgdes Falsas sobre Aditivos: A alegacao de que um
combustivel possui aditivos especiais que aumentam a eficiéncia do
motor pode ser feita sem comprovacao técnica adequada. Isso gera
uma expectativa ilusdria sobre o desempenho do veiculo e leva o

consumidor a optar por um produto mais caro sob falsas premissas.

Diante desse cenario, é essencial estabelecer penalidades
rigorosas para aqueles que promovem publicidade enganosa ou abusiva.
A atualizagdao do artigo 67 do CDC permitira uma resposta mais eficaz
contra praticas desleais no setor e garantird um ambiente comercial

onde os consumidores possam confiar nas informagdes apresentadas.

Com isso, buscamos fortalecer a protecao ao consumidor,
promovendo um mercado mais justo e transparente. A confianca nas
relagdes comerciais € fundamental para o desenvolvimento econdmico e

social do pais.

Contamos com o apoio dos nobres colegas para aprovar

esta proposta em beneficio dos direitos dos consumidores brasileiros.

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD258198406200
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Sala das Sessbdes, em de

Deputado PASTOR GIL PL/MA

Para verificar a assinatura, acesse https://infoleg-autenticidade-assinatura.camara.leg.br/CD258198406200
-E Assinado eletronicamente pelo(a) Dep. Pastor Gil

de 2025.
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